








epP Photo
rP>volt‘aik

Bannerformate:

Fullsize-Banner (horizontal):

Platzierung: Uber dem Header, gesamte Webseite
mit héchstens 3 weiteren

Format/GréBe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Platzierung: Gber dem Content, gesamte Webseite

Format/GréBe: 468 x 60 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB
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Website F

Formate und technische Angaben

Skyscraper:
Platzierung: rechts von der Webseite, gesamte
Webseite mit hochstens 3 weiteren

Format/GréBe: 120 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Wallpaper:

Platzierung: gesamte Webseite, im Rotations-
verfahren mit hochstens 3 weiteren

Format/GroBe: 468 x 60 Pixel + 120 x 600 Pixel
Datenvolumen bis: 50 KB

Setzt sich aus Fullsize-Banner und Skyscraper
zusammen



Portrat

epP Photo N
@voltaik

1 Name ep Photovoltaik News

2 Kurzcharakteristik Der Newsletter erscheint i. d. R. immer
am Donnerstag nach dem Erscheinen der
ep PHOTOVOLTAIK. Er featured die
interessantesten Beitrage der aktuellen Ausgabe
an und fiihrt die Empfanger auf die Website der In Heft 3/4-2011 lesen Sie u. a. folgenden Beitrag
ep PHOTOVOLTAIK' Um dle AttraktIVItat des Von der Richtlinie zur Anwendungsregel - TAB-Fachforum 2011
Newsletter zu verbessern ist die Anzahl der Das sechste TAB-Fachforum in Keoperation zwischen dem Forum Netztechnik/Netzbetrieb im
Werbeplatze an ZWEI begrenzt Im FOkUS Stehen VDE (FNN) und dem ZVEH bietet wichtige Informationen zur Arbeit des FNN und seiner

unabhiingigen technischen Regelsstzung. Die erste Veranstaltung in diesem Jahr vom 2. bis

z. B. Informationen aus den Bereichen der 3. Februar in Leipzig hatte uber 120 Teilnehmer, davon etwa 30 aus dem Elektrohandwerk.

Systemtechnik von Solarstromanlagen, Zatt o i s miicien st : :

den erforderlichen SchutzmaBnahmen, der Jetet online:
oo B . . Zum Inhaltsverzeichnis der aktuellen Ausgabe ... gkt Sy

Arbeitssicherheit sowie rechtliche und e

betriebswirtschaftliche Fragen. i probehet amen sie

3 Zielgruppe selbstandige Elektrohandwerker, Facharbeiter, ©PFLUS-Kunden kinnen jetzt online lesen Aktuell ap-Ausgabe

Meister, in der Betriebspraxis tatige + Instalitionstechnic

Elektroingenieure im Elektrohandwerk, in Industrie, , Juslistamenos

Energieversorgung, im Verkehrswesen, Bauwesen Mangel an EV-Anlagen landwirtschaftlicher Gebsuds

und Offentl_l_Chen DlenSt{ Elektro-Fachleute in Was ist epPLUS? (Informaticnen zu epPLUS auch weiter unten.)

Planungsbiiros, Auszubildende Jetat vier Wochen kostenfrei testent

Erscheinungsweise monatlich

Anzeige Inhsltsverzeichnis
Vel’lag HUSS_MEDIEN GmbH :;‘::'smﬂ cklus| y i Probeheft bestellen ...
Buch-Tipp
Ansprechpartner Lana GeiBler, Redaktionsassistentin EE Ll R
Redaktion: E-Mail: geissler@elektropraktiker.de : iy e clektrischer Anlagen
Tel.: 030 42151-378 e e
Nur noch wenige Exemplare verfiigbar!
Anzeigen: Torsten Ernst ep-Sonderheft “Erneuerbare Energien 2
E_Ma”: media@elektropra ktiker'de Fiur Abonnenten der ep Photovoltaik zum Sonderpreis von
Tel 030 42151-262 nur 10,50 Euro - statt 15,00 Eure, zzgl. Porto.

Weitere Infermationen zum Inhalt und Cnline-Bestellung ...

(Fax-Bestellschein im Anhang)
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Preise/Werbeformen

eP Photo Newsletter
@voltaik P

1  Preise und Werbeformen:

Werbeform Platzierung Format/GroéBe in Pixel Datenvolumen bis Preis je Ausgabe
in€
Textanzeige Anzeige in Textform im Newsletter implementiert max. 350 Zeichen 50 KB 980 €

2  Rabatte: Abnahme innerhalb 12 Monate (Insertionsjahr): 3  Zahlungsbedingungen/ Commerzbank
Malstaffel Bankverbindung: Kto.-Nr.: 97 600 59 00, BLZ: 120 400 00
bei 3 Schaltungen 5% UST-Ident-Nr. DE 137 189 299
bei 6 Schaltungen 8% 14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.
bei 9 Schaltungen 10%
bei 12 Schaltungen 12% Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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1  Dateiformate:
2  Newsletterformat:

3 Lieferadresse:

4 Lieferfrist:

HTML (Text und JPG) max. 300 Zeichen
HTML und Text

Bitte senden Sie die Werbemittel fiir Ihre
Kampagne an folgende E-Mail-Adresse:

media@elektropraktiker.de 5  Ansprechpartner:

3 Tage vor Kampagnenbeginn

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam
ausreichend Zeit, die Formate zu testen und eine
sichere Auslieferung der Kampagne zu
gewabhrleisten. Verzogerungen durch verspatete
Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren
Lasten.

Bei Anlieferung bendtigen wir die erforderlichen
Meta-Informationen:

- Kundenname

- Kampagnenname

- Buchungszeitraum

- Belegte Site

- Platzierung auf der Site

- Werbeformat

- Ansprechpartner fur Riickfragen
- Motivhame (optional)

- Klick-URL

- Alt-Text (optional)
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Newsletter F

Formate und technische Angaben

Hinweis zu Werbemitteln im gif-Format:
Outlook 2007 und 2010 zeigen nur den ersten
Frame ohne Animation an. Daher ist eine
identische Gestaltung des ersten und letzten
Frames empfehlenswert.

Torsten Ernst
E-Mail: media@elektropraktiker.de
Tel.: 03042151-262
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A"g,,n,m, itsbedi iir Anzeigen, ilagen und Online-Werbung Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
im Sinn der ist der Vertrag tber die i on Anzeigen und F ineiner ohne Rilcksicht auf ein von der des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
Dmckschnft sowie tiber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung. Ein Abschluss erfolgt unter Beachtung der gemaB Preisliste zu gewahrenden Rabatte. abhéangig zu machen.

2. Anzeigenund F sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschiuss abzurufen. st im Rahmen eines Abschlusses das 19, Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Belegseiten
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste Anzeige oder volistandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine vechlsverbmdhche Bescheinigung des Vevlages
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird. iber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten baw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge 20, Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckstocke, Filme, Lllhos Matern, etc. sowie fiir vom oder 2u vertretende erhebliche
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. Vereinbarter hat d ragen.

4. Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wahrend der gesamten Laufzeit des 21.  Aus einer Auflagenminderungkann bei einem Abscmuss ubsr mehrere Anzewgen ein Anspruch auv Pve\smmdemng hergeleitet werden wenn die in der Preisliste
Vertrages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltlich entgegenstehender Individual- garantierte verkaufte Auflage im m 30 % d. Dariiber hinaus sind bei
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions mafgeblich. wenn dev Ver‘ag dem Auﬁraegebev o dom Absnken der Auflage so rechizeitig

5. Wird ein Auftrag, insbesondere ein Serienauftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anze\se vom Vertrag konne. des Heftumfangs behalt sich der Verlag vor, ohne
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann. . .

Erstattung entfallt, wenn die Nichterfillung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlags bestet. Das Stormo von bereits gebuchten Anzeigen- und Beilagenauf- 22, Bei Ziffernanzeigenwendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er dbemimmt dariiber
tragen ist bis 20 Tage vor dem jeweiligen Anzeigenschiuss in schriflicher Form moglich. Danach fallen Stornogebiihren in Hohe von 50 % des Anzeigenbruttopreises hinaus keine Haftung. und Eilbriefe auf werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingénge au Ziffemanzeigen werden
an. Kindgungen und Ruckrite,die nach dem Anzegenschluss eigehen, werden fhstens o e Gbemchste Ausgabe wircam. vier Wochen aufbewaht, Zuschrfen, e indieser Fist icht abgeholt sind, virden verichte, Wertolle Untrigen sendet der Verizg zuruck  ohne dazu verpfichtet zu

6. Bei der Errechnung der werden T dem Preis in Anzeig sein. Der Verlag behalt sch i Interesse undzum Schutz Recht vor, die Angebote zur

7. Auftrage fir Anzeigen und F i die i i Nummern, besti Ausgaben odev an bestimmten Platzen der Druckschrift und u Priifzwecken zu 6ffnen. Zur und sangeboten ist der Verlag nicht vevpﬂlchm
im Intemet platziert werden sollen, miissen so rechtzeitig helm Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn 23. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfcvde'u"g an den Die Pflicht zur drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Ansonsten wird fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, Ausgaben oder Plitzen keine Gewahr Exfilungsort und Gerichsstand is der itz des Verlags, sowet hierdoer eine Vereinbarung gesetzich zulassig st. Auf Gen Vertag findet deutsches Recht Anwendung.
tbernommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. 2

8. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund irer redaktionellen Z”z’,"'g": Ge“""‘"s"fy:zgj‘n"i'(: des Verlags de und die el glie Presiste sind i eden Autrag matigebend.Der
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige" oder ,Promotion* kenntlich gemacht. erteite Anzeigenaufirag wird eret nach schiifticher arch den aorls ) gultig J werde%v erstgum ureh

9. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen Sowie Online-Werbung wegendes Inhalts, der Herkunft sch”mwhe Bistangung des Verlgs, 2 sultig
oder der 1 Forn nach einneilicher, sachich gerechi zen des Vertags abaulehnen, wenn deren It gogen Gesetze oder betirdiche b der die neven Bedi auch fir laufende Auftrage  sofern keine anderslautende schriftiche Vereinbarung getroffen

verstoit oder deren v fUr den Verlag ist (z.8. wenn Anzeigen Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten - sog. Verbund- wmde mit dem Emfuhmngstermm des neuen Tarifs in Kraft. Der Verlag behélt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderversffentlichungen und
werbung). Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Kollektiven sowie die Testzulegen. sind fiir den Verlag unverbindich. Eine Anpassung an den Produktions-
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der veria it mogiich P
Zeitung oder Zeitschrift enwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Aufirages wird dem Aufraggeber unverziglich ©) Die Werbungsmittler und Werbeagenturensind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste

1 ?J'f;‘:‘i;ﬁ&?ﬁgﬁ'ﬁfﬁ' Verlag a”%d'ffe';!fjﬂ;‘gzge’b”"dwe"’“”gv ist er zur E’“eb””EBE'”‘:Zeﬂ‘;w“gf:’;;rﬁg’e;nhﬁ;eecwf:bung ot der Auraggeber verantuort des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
lich. Fir erkennbar D fordert der Verlag unverzliglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet eine tibliche Druckqualitat @ Be' A“"'aggmwwemeage”‘“'e“ die zum ersten Mal mit dem Verlag in {reten, kann bis zum verlangt

" E" RAah&nen div d:‘rihbdle Druck;ovl‘ag‘en gegebenen Moglichkeiten. ot Aodiuck der Anzeige otz i Lite o Ba Druckvur\agen die zusatzliche Satz-, Film-, Lithokosten etc. verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen und

+ Der Auftraggeber hat bel ganz oder teilweise ofer bel Tuch Cer | rzeige o oeng icht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungendgendem Abdruck keine
oder eine aber nur in dem Ausma, in dem der Dueck dor Anzeige Gewahvleismngsanspvuche Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erschei Anzeigen, wenn der nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden
beemtvachtlgt wurde. Lasst der Verlag eine mm e gestellte Frist oder st die emeut nicht einwandrei, so hat der e auf den Feer it B 0 der im Terminplan Daten fir die U er D \ann keine Gewshr fir eine
ein Recht auf oder R des Auftrages. Bei Mangeln der Anzeige ist die erde.
ausgeschlossen, : ; f) Der Aumaggebev tréigt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtiiche Zulassigkeit des Anze und der Onl bung. Er stellt den

12.2) Zur Haftung, gleich aus welchem e unerlaubter Handlungen, ist der Verlag nur verpfiichtet, soweit Schaden (1) durch schuldhafte Verlag von allen Anspriichen Dritter fei, die in diesem Zusammenhang etwa geltend gemacht werden (inklusive der Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung),
Verletzung einer vertragswesentlichen Pilicht (Kardinalpflicht) durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise verursacht werden auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prmen ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt
oder (2) auf grobe Fanriassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag auriickaufilhren sind, . werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der die sich auf

b) Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) fir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahriassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die Behauptungen der verbffentlichten Anzeige bezieht, zu {ragen, und zwar nach Matgabe des jeweils giltigen me‘gema",s Erscheinen nicht rechtzeiti sistiere
Haftung von dem Vertrag auf die verenbarten Anzeigenpreise beschrankt Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu.
c)  Haftet der Verlag gem. Ziffer a) 1) oder (2) fr grobe Fahrlassigeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder letende Angestelte des Verlags sind, ist ©  Der Auftraggeber ibertragt dem Verlag samtiche fur die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art(inkl. Iternet) erforderlichen urheberrechtiichen
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt ; ) Nutzungs- und sonstigen Rechte, insbesondere zur Venvielfiltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
d) Firmittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Gewinn haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit von Organen seitich, inhaltich und orilich unbegrenzt in dem fr die DurchfGhrung der Auftrage notwendigen Umfang.
oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufuhren sind. § § . h)  Anzeigenauftrage kbnnen nach Anzeigenschluss grundsatzlich nur aus wichtigem Grund gekiindigt werden. Die Kiindigung muss schriftlich erfolgen. Telefax und
€) Jede Haftung von dem Verlag ist auf solche typischen Schéden beschrankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschiuss bekannten Umstanden E-Mail genigen Der Verlag kann in diesem Fall mindestens e entstandenen Satzkosten berechnen.
verntinftigenweise rechnen konnte. ) ) Sind etwaige Mengel an gelieferten Drucksachen, wie Beihefter, Beikleber etc. nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Werbungtrei-
f) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffer a) bis e) schiieBt Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein. bende dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu fragen.
g Falle hoherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmaBnahmen, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstorungen entbinden den
Verlag von der Verpflichtung auf Erfilllung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Zusaunche Geschiftsbedingungen fir die digitale Ubermittiung von Druckunterlagen fiir Anzeigen
h)  Die Gewahrleistung fir Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe beschrankt, die im Risikobereich und der Emﬂusssphave des Verlags begvundet Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentrager (z.8. Disketten, Cartridges, CD-ROMSs), direkt oder indirekt per Fernibertragung (z.8. ISDN, E-Mail,
sind. Sie ist ausgeschlossen fiir unwesentliche Fehler, z.B. wenn der Fehler den Zweck der Online-Werbung nicht wesentlich Dem FTP) an den Verlag papierlos tbermittelt werden
bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht moglich ist, jederzeit eine absolut fehlerfreie Online-Werbung zu ermaglichen. Fallt der Server des Verlags mehr b) Unerwanschte Druckresultate (z.B. durch fehlende Schriften, geringe Bildqualitat etc.), die sich auf eine des von den des
als 10 % der gebuchten Zeit und [anger als 24 Stunden innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der Schaltung aus, hat der Auftraggeber Anspruch auf Nachlieferung Verlags zur Erstellung von Druckunterlagen zurickihren lassen, fihren zu keinem Anspruch au Preisminderung oder Schadenersatz.
der Anspriiche sind au ) Beidigitaler on mehreren Datejen hat der Auftraggeber dafir Sorge. w tragen, dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen

13, Der Verlag die zeitbedingt Wiedergabe der Anzeige. Reklamationen offensichtlicher Mangel muss der Aufftraggeber Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. Fir die Ubertragung von digital diirfen nur Dateien verwendet
innerhalb von 4Wochen nach Verffentlichung schriftlich erheben. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln missen binnen eines Jahres ab dem gesetz- werden, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Moglichkeit der Veranderung hat. Oﬁene Dateien (z.B. Dateien, die unter InDesign, QuarkXPress,
lichen Verjahrungsbeginnschriftiich geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pilichtverletzung verjahren in einem Corel Draw, Freshand usw. gespeichert wurden) kann der Verlag ablehnen. Der Verlag kann bei offenen Dateien fiir die inhaltiiche Richtigkeit nicht in Anspruch
Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht au! Vorsa‘z beruhen ) genommen vierden. Oriine-Vierbung dartnur in geeigneten Dateformaten gelifert werden. Die Vorgaben des Verlags ind zu beachien.

14, Der Verlag ibemimmt keine Haftung fr Fehler aus ( jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht tbernommen, wenn @ Digial i F nur mit einem auf Papier geliferten Farb-Proof zuverlissig verarbeitet werden. Digial erstelte
sich Méngel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder belm Druck zeigen. Der hat dann bei Abdruck keine Anspriiche. Die Priifdrucke miissen zur Kontrolle der Farbverbindlichkeit den FOGRA/UGRA-Medienkeil in der aktuellen Version enthalten. Andrucke miissen einen offiziellen
eventuell entstehenden Mehrkosten z.8. zur oder fiir missen werden. Druckkontrollstreifen aufweisen. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz auslosen

15.  Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelle'eﬂ Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fii die Richtigkeit der zurickgesandten Probeabziige. Der konnen. In jedem Fall ist ein Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit tiberpriifen zu konnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber
Verlag bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber ausdriicklich angefordert werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in iblichen Toleranzen gewahrleistet.
den ihm rechtzeitig Gbermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. e) Werden digital (bermittelte Druckvorlagen per Datentrager an den Verlag iibermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Auftraggeber gegen eine

16.  Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige bliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt. pauschale hr von EUR 2,50

17. Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofer nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung f) Der Auftraggeber hat vor ciner digitalen Ubermittiung von Druckvorlagen dafir Sorge zu tragen, dass die dbermittelten Datelen frel von evtl, Computerviren,
vereinbart ist. Wiirmern und sonstige Schadensquellen sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm Gbermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort geldscht, ohne dass

18.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im in Hahe von 8 % iber dem Basiszinssatz der Européischen der Auftraggeber hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behlt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
Zentralbank ab Falligkeit des Rechnungsbetrages, sowie Mahnkosten in Hohe von EUR 7,50 pro Mahnung berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden sind.
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und filr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter g Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollsténdigkeit und Richtigkeit zu iberpriifen. Der Verlag haftet nicht fir Ubertragungsfehler.
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