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Liebe Wegbegleiter in Unternehmen und Agenturen,

im Jahr 2012 wird es erstmals unser einzigartiges Jahreskompendium
zum Thema Kinder- und Schulerverpflegung in Deutschland fir Kinder
und Jugendliche geben.

Denn nach wie vor verspricht dieses Thema ein groBes Umsatzpotential,
hat aber auch sehr unterschiedliche Entscheiderstrukturen.

Marktanalysen und Rickmeldungen aus der Leserschaft fihrten zu
dem Ergebnis, dass Entscheider in der Schulverpflegung lieber zu
einem umfassenden Nachschlagewerk greifen als zu einer Zeitschrift.
Sie wollen den Ratgeber dann zur Hand nehmen, wenn sie ihn konkret
fur die (Neu-)Organisation der Mensa/Schulkiiche benétigen. Die Jah-
resausgabe soll die wichtigsten Fragen und Themen auf einen Blick und
abschlieBend behandeln.

Wir wollen diesen Wiinschen und neuen Anforderungen mit einer An-
derung unseres Produkts ,Schillermeni” Rechnung tragen. Aus einer
quartalsweise erscheinenden Zeitschrift wird ein Gber 100 Seiten starkes
Jahreskompendium.

Zur Ergénzung der Zielgruppe Schilerverpflegung wird sich das neue
Heft zusétzlich an die Entscheider in der Kita-Versorgung wenden.

Wir wissen, dass unsere langjahrigen Partner und neuen Kunden nach
wie vor sehr starkes Interesse an dieser erweiterten Zielgruppe haben
und versichern:

Hier sind Sie vichtig!

Ihr Projektteam Schulermend
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Anzeigenformate und Preise (Preisliste Nr. 1, gultig ab 01. 01. 2012)

Format Breite x Hohe sw 2-farbig 4-farbig Format Breite x Hohe sw 2-farbig 4-farbig
. in mm in€ in€ in€ in mm in€ in€ in€

LY =
MFI 182 x 62 1.040 1.320 1.880

(quer)
182 x 266 3.990 4.270 4.830
43 x 266
(hoch)

1/4 Seite 90 x 130
(Standard)

182 x 48 710 990 1.550
120 x 192 2.340 2.620 3.180 (quer)
58 x 130
(hoch)

Jur{iorpage

I 7

90 X 96
(Standard)

182 x 130  2.040 2.320 2.880
(quer)

90 X 266
(hoch)

182 x 34 540 820 1.380
(quer)

43 x 130
(hoch)

1/2 Seite

90 X 62
(Standard)

182 x 86 1.370 1.650 2.210

(quer)
Millimeterpreis je Spalte: € 4,60 (4-spaltig s/w)
?ﬁo§h$66 € 6,90 (3-spaltig s/w)

1/3 Seite



Zeitschriftenformat: 210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4

Satzspiegel: 182 mm breit x 266 mm hoch

Spaltenzahl: 4 Spalten = Spaltenbreite: 43 mm

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:

Offsetdruck, Ruckstichheftung, Druckunterlagen bitte in digitaler Form

mit verbindlicher Farbvorlage.

Vorzugsplatzierungen:
4. Umschlagseite

2. Umschlagseite
Titelseite

Farbzuschlage: (nicht rabattierbar)

Je Normalfarbe (EuroSkala)
Zuschlag 4farbig
Je Sonderfarbe

Formatzuschlage: (nicht rabattierbar)

Inselanzeigen
Angeschnittene Anzeigen

Bindende Platzierungsvorschriften:

Rabatte:

Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)

Malstaffel
2maliges Erscheinen 5 %
3maliges Erscheinen 8 %

Mengenstaffel
1 Seite 3%

€ 5.650,00
€ 5.250,00
auf Anfrage

€ 280,00
€ 840,00
€ 870,00

100 % vom Grundpreis
10 % vom Grundpreis
10 % vom Grundpreis

Stellen- und Gelegenheitsanzeigen:

Stellenanzeigen pro mm (1spaltig, 43 mm breit) € 2,50
Chiffregeblihr € 6,00
Einhefter:

2seitig € 3.950,00
4seitig € 5.600,00

(Andere Beihefterumfange auf Anfrage)

Beilagen: (lose eingelegt, nicht rabattierbar)
Preise bis 25 g %o € 200,00
inkl. Mehrporto

Aufgeklebte Postkarten, Warenmuster u. a.:
Preis (masch. Klebung) %o € 110,00
zzgl. Mehrporto (nicht rabattierbar)

Versandanschrift: Bavaria-Druck GmbH
Joseph-Dollinger-Bogen 5
80807 Miinchen

Liefervermerk: Flir Schilermend Nr. 1/2012
Name des Kunden

Zahlungsbedingungen: 14 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.
USt.-Ident-Nr.: DE 137189299
Steuer-Nr.: 37/227/258

Bankverbindung: Commerzbank Berlin
BLZ 120 400 00
Kto-Nr.: 976005901

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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iir Anzeigen,
im Sinn der ist der Vertrag iber die on Anzeigen und f in einer
Druckschrift sowie tber Online-Werbung zum Zweck der Verbreitung, Ein Abschluss erfolgt unter Beachtung der gema Presliste zu gewahrenden Rabate.
Anzeigen und Fremdbeilagen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

und Online-Werbung

ohne Riicksicht auf ein von der des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrige
abhangig zu machen.
Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des werden Belegseiten

oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
ber die Verffentiichung und Verbreitung der Anzeige.
Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstdcke, Filme, Lithos, Matern, Zeichnungen etc. sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen.

Online-Werbung (d.h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wahrend der gesamten Laufzeit des
Vertrages die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltlich entgegenstehender Individual-
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions mafgeblich.

Wird ein Auftrag, insbesondere ein Serienauftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeachtet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlags besteht. Das Storno von bereits gebuchten Anzeigen- und Beilagenauf-
tragen ist bis 20 Tage vor dem jeweiligen Anzeigenschluss in schriftlicher Form méglich. Danach fallen Stornogebiihren in Hohe von 50 % des Anzeigenbruttopreises
an. Kiindigungen und Riicktritte, die nach dem Anzeigenschluss eingehen, werden friihestens fir die ibeméchste Ausgabe wirksam.

Bei der Errechnung der werden Text: dem Preis in igen-Millimet

Auftrage fiir Anzeigen und F die in Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift und
im Internet platziert werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Ansonsten wird fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, Ausgaben oder Plétzen keine Gewahr
(ibernommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige" oder ,Promotion* kenntlich gemacht.

Der Verlag behlt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagen sowie Online-Werbung wegendes Inhalts, der Herkunft
oder der techni: Form nach einheitlichen, sachlich i des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behrdliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist (z.B. wenn Anzeigen Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten - sog. Verbund-
werbung). Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt. Akzeptiert der Verlag ausdriicklich eine Verbundwerbung, ist er zur Ernebung eines Verbundaufschiages berechtigt.

vereinbarter hat der 2u tragen.

Aus einer Auflagenminderungkann bei einem Abschluss diber mehrere Anzeigen ein Anspruch aut Pve\smmdevung herge\e\te( werden, wenn die in der Preisliste

garantlene verkauﬂe Auflage im des It. IV wird. Dariiber hinaus sind bei
i wenn der Ver\ag dem Aumaggeber von dem Absmken der Auflage so rechtzeitig

Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag koni des Heftumfangs behalt sich der Verlag vor, ohne

dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann

Bei Ziffernanzeigenwendet der Verlag fir die Verwahrung und rechizeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er iibernimmt

dariiber hinaus keine Haftung. Einschreit und Eilbriefe auf Zi werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffern-

anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick,

ohne dazu verpflchtet zu sein. Der Verlag behalt sich i Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung

von Missbrauich des Zifferndienstes zu F n 2u ffnen. Zur von und ist der Verlag nicht
verpflichtet.

Druckunterlagen werden nur auf besondere an den Die Pflicht zur drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zulassig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwen-
dung.

Zusiitzliche Geschaftsbedingungen des Verlags

a)

e

Die inen und unsere

erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag
schriftliche Bestatigung des Verlags.

Bei der die neuen auch fiir laufende Auftrége — sofern keine anderslautende schriftliche Vereinbarung getroffen
wurde — mit dem Einfihrungstermin des neuen Tarifs in Kraft. Der Verlag behalt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderverbffentlichungen und
Kollektiven sowie die Onli bung festzulegen. sind fiir den Verlag unverbindlich. Eine Anpassung an den Produktions-
verlauf ist moglich.

Die Werbungsmittler und Werbeagenturensind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste
des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergtung darf an die Auftraggeber weder ganz noch telweise weitergegeben vierden.

Bei die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum verlangt

und die jeweils giiltige Preisliste sind fiir jeden Auftrag maBgebend. Der
i werden erst giltig durch

werden.
Bei Druckvorlagen, ie zusatzlche Satz- Film-, Lithokosten etc. verursachen, werden diese in Rechnung gestellt. Sind etwaige Mangel bei den Druckunteriagen und
nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungenigendem Abdruck keine

Fiir die rechtzeitige und e Lieferung des inD Beilagen sowie in der der Online-Werbung ist der Auftraggeber verantwort-
lich. Fir erkennbar oder adigte Di fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet eine tbliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Moglichkeiten.
Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise oder bei Abdruck der Anzeige trotz Lieferung
Anspruch auf oder eine aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beemtracht\g{ wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfir gestellte Frist oder ist die erneut nicht einwandfrei, S0 hat der
ein Recht auf oder des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige ist die

ausgeschlossen.

Zur Haftung, gleich aus welchem unerlaubter Handlungen, st der Verlag nur verpflichtet, soweit Schaden (1) durch schuldhafte
Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht (Kardinalpflicht) durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise verursacht werden
oder (2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufiihren sind.

Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) firr die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlsssigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt.

Haftet der Verlag gem. Ziffer a) (1) oder (2) fiir grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.

Fr mittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Gewinn haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder grobe Fahriassigkeit von Organen
oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufiihren sind.

Jede Haftung von dem Verlag ist auf solche typischen Schiden beschrankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten Umstanden
verniinftigerweise rechnen konnte.

Der Ausschluss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis e) schlieBt Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags
ein.

Falle hoherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmaBnahmen, Beschlagnahme, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung oder Betriebsstdrungen entbinden den
Verlag von der Verpfiichtung auf Erfiillung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz.

Die Gewahrleistung fiir Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe beschrénkt, die im Risikobereich und der Einflusssphére des Verlags begriindet
sind. Sie ist ausgeschlossen fiir unwesentliche Fehler, z.B. wenn der Fehler den Zweck der Online-Werbung nicht wesentlich beeintréchtigt. Dem Auftraggeber ist
bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht moglich ist, jederzeit eine absolut fehlerfreie Online-Werbung zu ermdglichen. Fallt der Server des Verlags mehr
als 10 % der gebuchten Zeit und langer als 24 Stunden innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der Schaltung aus, hat der Auftraggeber Anspruch auf

=
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Zusitzliche

&

Gewahrleistungsanspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinweist. Bei Uberschreitung der im Terminplan festgelegten Daten fiir die Ubersendung der Druckunterlagen kann keine Gewahr fiir eine
einwandfreie Druckwiedergabe (ibernommen werden.
Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit des und der Onli bung. Er stellt den
Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang etwa geltend gemacht werden (inklusive der Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung),
auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt
werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der einer die sich auf tatsa
Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Magabe des jeweils gitigen Anzeigentarifs. Erscheinen nicht rechizeitig sistierte
Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu.
Der Auftraggeber tibertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inkI. Internet) erforderlichen urheberrechtlichen
Nutzungs- und sonstigen Rechte, insbesondere zur Vervielfsltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeilch, inhaltich und 6rtich unbegrenzt n dem fir die Durchfiirung der Auftrage notwendigen Umifan.

konnen nach nur aus wichtigem Grund gekiindigt werden. Die Kiindigung muss schriftlich erfolgen. Telefax und
E-Mail geniigen. Der Verlag kann in diesem Fall mindestens die entstandenen Satzkosten berechnen.
Sind etwaige Mangel an gelieferten Drucksachen, wie Beihefter, Beikleber etc. nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Werbungtrei-
bende dadurch entstehende Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen.

fiir die digitale Ubermittlung von fiir Anzeigen
Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentrager (z.8. Disketten, Cartridges, CD-ROMSs), direkt oder indirekt per Fernibertragung (z.8. ISDN, E-Meail,
FTP) ar\ den Vev\ag papierlos iibermittelt werden.

e ausgefllenen Medialestung. Weftrgehende Arspriche sind ausgeschossen.
Der Verlag die zeitbediny ibe der Anzeige. Mangel muss der Aufftraggeber
innerhalb von 4Wochen nach Vercffentlichung schriftlich erheben. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetz-
lichen Verjahrungsbeginnschriftlich geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem
Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofer sie nicht auv Vorsatz beruhen.

Der Verlag ibernimmt keine Haftung fiir Fehler aus i ( jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn
sich Méngel an der Vorlage erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der hat dann bei I Abdruck keine Anspriiche. Die
eventuell entstehenden Mehrkosten z.B. zur der Di oder fiir miissen werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber
den ihm rechtzeitig tibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im in Hohe von 8 % iiber dem Basiszinssatz der Europaischen
Zentralbank ab Falligkeit des Rechnungsbetrages, sowie Mahnkosten in Hohe von EUR 7,50 pro Mahnung berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
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u (2.B. durch fehlende Schriften, geringe Bildqualitat etc.), die sich auf eine g des von den des
Verlags zur Erstenung von Druckunterlagen zuriickfiihren lassen, fiihren zu keinem Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz.

Bei digitaler ( on mehreren Dateien hat der Auftraggeber dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen
Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. Fir die U on digital { D diirfen nur Dateien verwendet
werden, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Mglichkeit der Veranderung hat. Offene Dateien (2.B. Dateien, die unter InDesign, QuarkXPress,
Corel Draw, Freehand usw. gespeichert wurden) kann der Verlag ablehnen. Der Verlag kann bei offenen Dateien fiir die inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch
genommen werden Onlme Werbung darf nur in geeigneten Dateiformaten geliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten.

Digital fir F nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlzssig verarbeitet werden. Digital erstellte
Priifdrucke miissen zur Kontrolle der Farbverbindlichkeit den FOGRA/UGRA-Medienkeil in der aktuellen Version enthalten. Andrucke miissen einen offiziellen
Druckkontrollstreifen aufweisen. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Anspruch auf Preisminderung oder Schadenersatz ausldsen
Kbnnen. In jedem Fall ist ein Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit iberprifen zu kénnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber
ausdriicklich angefordert werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in dblichen Toleranzen gewdhrleistet.

Werden digital ibermittelte Druckvorlagen per Datentréger an den Verlag ibermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Auftraggeber gegen eine
pauschale on EUR 2,50

Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittiung von Druckvorlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die ibermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren,
Wiirmern und sonstige Schadensquellen sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm Gbermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort geldscht, ohne dass
der Auftraggeber hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behalt sich zudem vor, den Auftraggeber auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden sind.

Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu Gberpriifen. Der Verlag haftet nicht fir Ubertragungsfehler.
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Inhalt:

l. Grundlagen Den Entscheidern in der Schiiler- und Kitaverpflegung wird ein ganzjahriger Leitfaden fir Investitionen in die Hand gegeben.
Was ist bei der Einrichtung einer neuen Schul- oder Kitakliche zu beachten? Wie kénnen bestehende nur bedingt funktionierende
Konzepte und Ablaufe erfolgreich verandert werden? Es werden verschiedene Konzepte (Warm, Cook&Chill, Catering etc.)
vorgestellt und in der praktischen Umsetzung begleitet.

Il. Reportagen & Wir stellen Ihr Praxis- oder Anwendungsbeispiel auf max. 2 Seiten vor (vorher/nachher, Einsatz von Warenwirtschafts- und
Anwenderberichte  Abrechnungssystemen, moderne Gartechnik, Speisentransport, Spiltechnik und Hygieneprodukte, Einrichtung einer Schulmensa
oder Kita, Kalkulationen des Wareneinsatzes, Catering etc.)
Ihr Beispiel umfasst 8.000 — 10.000 Zeichen und wird durch aussagekraftige Bilder (Fotos, Grafiken) sowie Tabellen erganzt.
Empfehlenswert ist auch ein kurzes Statement des Betreibers.

11l. Firmenprofile Eine wichtige Informationsquelle flir die Leser ist der erganzende Serviceteil mit ausfihrlichen Firmenprofilen der Anbieter.
Die Firmenprofile (Gestaltung obliegt dem Verlag) beinhalten auf 1/2 Seite 4-c im Hochformat:
— alle Kommunikationsangaben

— Geschaftsfuhrung
— Grindungsjahr
— Beschaftigtenzahl und Jahresumsatz
— Kernkompetenzen
— Produkte und Dienstleistungen
— Ansprechpartner
— Referenzen
IV. Termine & Fakten  Erscheinungstermin: September 2012 Grundpaket bestehend aus:
Anzeigenschluss: 24.07.2012 — Praxisbeispiel 2 Seiten
Druckunterlagen: 31.07.2012 — Firmenprofil 1/2 Seite
Redaktionstermin: ~ 02.07.2012 — Online Firmenprofil 1 Jahr abrufbar

— 5 Belegexemplare
Paketkosten: 2.600,00 €*

* Vorteil fir den Anzeigenkunden: kostenfreies Grundpaket bei Schaltung ab einer 1/2 Seite 4-c
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