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Zeitungen und Magazine vom Huss-Verlag
schaffen den Lesern echten Mehrwert —

SCHMI.IZ just more.
CARGOBULL

Man kann es drehen wie
man will - wir gratulieren
Zu 40 Jahren Erfolg.

The TrailerCompany.

www.cargobull.com



Die Geschichte der
HUSS Unternehmensgruppe

Von Geburt an hat Wolfgang Huss mit Papierprodukten zu tun.
Aufgewachsen in einer Frankfurter Druckerfamilie und ausgestattet
mit dem Meisterbrief als Schriftsetzer folgt er dem Ruf seines
Grol3onkels Heinrich Vogel nach Minchen, um dort im Familien-
unternehmen den Grundstein flr seine Verlegerkarriere zu legen.

IM VERLAG HEINRICH
VOGEL entwickelt Wolf-
gang Huss die Bereiche Fahr-
schule und Verkehrserzie-
hungund wird mit 22 Jahren
zum Verlagsbereichsleiter/
Produktmanager mit Ein-
zelprokura ernannt.
Eigentlich will Heinrich
Vogel seinen Verlag dem
jungen Wolfgang Huss
ubergeben, doch meist lauft
es anders als man denkt.
Bertelsmann kommt mit einem so guten
Angebot um die Ecke, dass sich Heinrich
Vogel zum Verkauf entschlief3t.
Wolfgang Huss arbeitet noch weiter
beim Verlag Heinrich Vogel unter der Kon-
zernstruktur von Bertelsmann, entdeckt
aber schnell, dass er seine Kreativitat hier
nicht vollends ausleben kann.
So verlasst er den sicheren Job und
macht sich selbststidndig.

AM 17.JANUAR 1975 grindet Wolfgang
Huss die HUSS-VERLAG GmbH als ,Fach-
verlag fiir Verkehrswesen".

Am 1. April - seinem 35. Geburtstag -
bezieht der Unternehmensgriinder die
ersten Blirordume, eine Altbauwohnung
in der Friedrichstr. 17 in Miinchen-Schwa-
bing, mit zwei Mitarbeitern und Ehefrau
Karin.
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In Zusammenarbeit mit
dem Verkehrsverlag Jakob
Fischer entwickelt er das
Buch Wie weit ab Miin-
chen, ibernimmt das An-
zeigen-Marketing und den
Vertrieb. Es folgt das Buch
Wie weit ab Frankfurt und
zum Abfallbeseitigungs-
Gesetz das Buch Schwere
Zeiten fiir Abfallstinder.
Am 5. Mai, dem Tag der
Geburt des heutigen Unter-
nehmensnachfolgers Christoph Huss, ver-
schickt der HUSS-VERLAG erstmalig den
Newsletter hussaktuell an
3.929 Busunternehmen.
Im Juli folgt eine Wer-
beaussendung an Taxi-
unternehmen zum aktu-
ellen Thema Taxi-Ord-
nungsnummer mit einer
einfachen und bis heute
nachgefragten Losung, diese am Fahrzeug
anzubringen.

Wolfgang Huss

DER ARCHITEKT SEITZ, der unseren
ersten kleinen IAA-Stand mit einfachs-
ten Mitteln zusammen mit dem Stand
von MAN gestaltete, erklarte mir, die
Standfarbe Gelb konne ich auf keinen
Fall verwenden, weil MAN den ganzen
Stand in Gelb-Schwarz und Grautonen
halten werde und wenn unser Stand
auch noch Gelb ware, wéren wir ein
Auskunftsburo fir MAN. Er schlage vor
als Alternative den Stand in der Farbe
Griin anzulegen. Ich war einverstan-
den. Allerdings passten unsere mit-
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Schon im September 1975 erfolgt die
erste Teilnahme an der Internationalen
Automobilausstellung (IAA) in Frankfurt
als einziger weiterer Stand in einer Halle
zwischen den grofden Herstellern Daimler
Benz und MAN.

Daimler Benz verteilt die damals neu-
artigen Plastik-Werbekoffer an Busunter-
nehmer, die dadurch identifizierbar sind
und an den HUSS-Stand gelotst werden
konnen. Nach Gesprachen mit Busunter-
nehmern, die von ihren handgeschrie-
benen Organisationsmitteln berichten,
entwickelt Wolfgang Huss tagstlber viele
neue Produkte, die nachts in der vaterli-
chen Druckerei in Frankfurt hergestellt
und am néchsten Tag auf dem Stand an-
geboten werden.

Zum 1. RDA Workshop im Oktober in
Grafenau im Bayerischen Wald werden
die ersten Flyer husskontakt — einem

erinnert sich

gebrachten gelben Regale nicht zum
griinen Stand.
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Werbe-Scheckheft von touristischen
Angeboten fiir Omnibus-Unternehmen -
verteilt. Dazu lauft Frau Huss stiindlich
zum Bahnhof, um die Sendung mit den
druckfrischen Prospekten aus Miinchen
abzuholen und sie im Hotelzimmer eigen-
héandig zu falzen.

IN VERBINDUNG MIT hussaktuell er-
scheint ab April husskontakt (gelbe
Ausgabe) regelmifiig. Zudem wird ein
weiteres Werbe-Scheckheft, der griine
husskontakt als Ausgabe fiir Kfz-Werk-
stitten herausgegeben.

Mit der Ubernahme der Anzeigenver-
waltung fiir die DEKRA-Kundenzeitschrift
ATV - Auto, Technik und Verkehr be-
ginnt die eigentliche Verlagsarbeit mit
Zeitschriften.

Herr Schwarz,
erster Anzeigen-
verkaufer

Neben dem Verlagsgeschift will Wolf-
gang Huss auch den Versandhandel
weiter ausbauen und damit den Unter-
nehmern alle Produkte bieten, die sie fiir
ihre tégliche Arbeit brauchen — auf3er den
Fahrzeugen selbst.

Eines der ersten eigens entwickelten
Produkte, das klappbare Schulbus-Schild,
flihrt zu einem monatlichen Spitzen-Um-
satz und macht Mut fiir weitere Entwick-
lungen.

DURCH DIE KOOPERATION zu einer
Nutzfahrzeug-Fachzeitschrift entwickelt
sich die Zeitschrift ATV mit einer Druck-
auflage von 55.000 Exemplaren.

Mit der neuen gesetzlichen Informa-
tionspflicht der Transporteure an ihre
Fahrer erkennt Wolfgang Huss eine Mog-
lichkeit, dem Unternehmer diese Pflicht
abzunehmen und damit ein jahrliches
Periodikum zu erschaffen. Das Fahrer-
Jahrbuch ‘78 - ein Taschenbuch mit Kon-
trollkarte — wird ein weiterer
Renner, der bis heute eines
der auflagenstarksten Bilicher
im HUSS-VERLAG ist.

|

*Wolfgang Huss erinnert sich

ANFANGS HATTE kein Mensch eine
Ahnung, was man mit dem Bildschirm
machen kénnte. So haben wir uns
sehr viel damit verspielt, Figuren zu
zeichnen. Ich weil3 noch, dass wir klei-
ne ,0"s in die Reihe setzten, darunter
eine Reihe grofer ,0"s, darunter eine
Reihe mit ,w", darunter eine Reihe mit
+Anflihrungszeichen” und spater noch
durch die ,O"s einen Querstrich, einen
Slash, setzten, so sah das Ganze aus
wie eine Reihe von Soldaten.

Die Mitarbeiter waren zunachst nicht
bereit, ihre Tagesarbeit mit der neuen
IT zu erledigen. Hier half, dass wir
unsere Lehrlinge und die Frauen in
Spezialkursen an dem System ausbil-
deten, bis sie es beherrschten und es
dann den Mannern zeigen konnten.
Die packte danach nattirlich der Ehr-
geiz, es den Damen gleich zu tun. So
konnten wir sehr schnell bei uns im
Unternehmen die Datenverarbeitung
einfihren.

Und Frau Huss nutzt die Zeit der Spa-
ziergdnge mit den beiden Kindern, um auf
den Busparkpldtzen rund
ums Minchner Olympia-
geldnde Adressen von Om-
nibus-Unternehmen zu
sammeln. Im Biiro fasst sie
diese Adressen zum heute
immer noch sehr begehr-
ten Objekt Adressbuch
der deutschen Omnibus-
Unternehmen zusammen.

Mit der Herausgabe der Zeit-
schrift taxi heute erfiillt Herr Huss
ein Versprechen, das er dem da-
maligen Prasidenten des Taxiver-
bandes Herrn Kuffer gegeben hatte
und das von dem Geschéftsfiihrer
des Verbandes Herrn Dr. Bidinger
anfangs wegen seiner eigenen
Zeitschrift ,Perso-
nenverkehr“ boy-
kottiert wird.

Der ersten Aus-
gabe von taxi heute
liegt ein Bestell-
schein mit Zahl-
karte bei, tiber den
man fiir DM 10,- ein
Jahresabonnement
abschliefRen kann.
Uber 4.000 Taxler
nutzen in den ers-
ten Wochen diese Moglichkeit und zwin-
gen den Verlag dazu, einen Zeitschriften-
Vertrieb aufzubauen. Es wurde dazu eine
eigene Datenbank auf dem modernsten
Grofdrechner Siemens BS2000 entwickelt.”

www.huss.de



*Karin Huss erinnert sich

AN HEILIGABEND haben wir gemein-
sam im Verlag die Biichersendungen
verpackt. Ich stellte die Sendung
zusammen, mein Mann verpackte, die
sechsjahrige Carolin schrieb grof die
Postleitzahlen auf und der dreijahrige
Christoph klebte Briefmarken und

DER VERLAG WACHST, daher wird im
Sommer 1978 die Biirofldche verdoppelt.

Weil sich die Verordnung ab 1. Janu-
ar andert, miissen bis mittags am Heili-
genabend die druckfrischen Biicher Grof3-
raum- und Schwerverkehr postfertig ge-
macht werden.”

DAS THEMA LOGISTIK, bisher nur im
Militar bekannt, halt Einzug in die private
Wirtschaft und die deutschen Universita-
ten. Herr Huss erkennt schnell das Poten-
zial, da fir ihn das Thema Organisation
und Rationalisierung (damals ein Unwort)
schon immer eines der wichtigsten Berei-
che in der Unternehmensfiihrung war. Er
sucht Verblindete in den Verbdnden und
versammelt ein Gremium - Dr. Schone
(BWV), Dr. Stabenau (DAV), Dr. Kreft
(BDF), Hr. Moser (FEG), Hr. Binnenbruck
(BDF), Dr. Wecker (Dachser) —, um die Pro-
bleme, u.a. Formularwust, Komponenten-
Vielfalt, mangelnde Standardisierung fir
Transport-Verpackungen, Schnittstellen-
Uberwindung, aufzubereiten.

Daraus entsteht die Zeitschrift LOGIS-
TIK HEUTE - zundichst als
Fachblatt zur Rationalisie-
rung von Fuhrpark, Trans-
port, Versand und Lager.
Heute gehort LOGISTIK
HEUTE zu einer der flihren-
den Logistik-Zeitschriften im
deutschsprachigen Markt.

Das Taxi Handbuch, ein
wichtiger Helfer auf dem Weg
zur Fachkundepriifung und
unentbehrlicher Leitfaden flir
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stempelte ,Blichersendung” auf das
Paket. Zumindest fir die Kinder war
dies eines der schénsten und erlebnis-
reichsten Weihnachten. Spater fragte
mich Christoph: ,Wann spielen wir
wieder richtige Post?”

zukiunftige und praktizierende Taxi- und
Mietwagenunternehmer, kommt in der
ersten Auflage auf den Markt.

FUR WOLFGANG HUSS war die Ent-
wicklungsgeschichte der Omnibusse weit
mehr als nur die Historie eines bestimm-
ten Verkehrsmittels. Sie stellt ein beein-
druckendes Stiick Wirtschafts-, Touristik-
und Sozialgeschichte dar. Gemeinsam mit
dem Autor Wolf Dietrich Schenk schafft
er das spater zweibdndige Werk Omnibus
Geschichte, das von der Entwicklung des
Omnibus bis in die 80er Jahre eine Fiille pa-
ckender Geschichten und aufsergewohnli-
cher Ereignisse beinhaltet.

DEKRA und HUSS-VER-
LAG geben gemeinsam die
Zeitschrift Automobil im
Betrieb heraus.

AUSSTELLUNG AUF DERIAA

mit grofdem griinen Stand zwischen MAN

und Daimler Benz. Dieser passt nicht ins

Farbkonzeptvon Mercedes-Benz und so wird
erohne zu fragen im Auftragdes
Vorstands grau iberstrichen.
Mit Hilfe des VDA erstrahlt der
Messestand des HUSS-VER-
LAGS noch vor Eroffnung der
IAA doch wieder in griin.

Erste Studienreise zum
Logistikkongress in San Fran-
cisco mit LOGISTIK HEUTE
in Zusammenarbeit mit der
Gesellschaft flir Logistik (GfL,
spater DGL).
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BEI EINER ANFRAGE der SPD-eigenen
Immobilienverwaltungs-Gesellschaft
,Konzentration aus der Baracke in Bonn*“
geht es zundchst um die verlegerische
Ubernahme der Zeitschrift vorwirts,
dann um die Hilfe zur Neuausrichtung der
seit Jahren defizitdren SPD-Druckerei BA-
VARIA-DRUCK und schliefdlich um deren
Ubernahme. Der Verlag hat also plotzlich
eine eigene Druckerei und es beginnt der
Ausbau zu einem modernen, leistungsfa-
higen Druckbetrieb.

DER HUSS-VERLAG IST weiter
gewachsen und die beiden an-
gemieteten Wohnungen in der
Friedrichstraf3e reichen schon
lange nicht mehr. Daher werden
im Laufe der Zeit weitere Bliros
im Umkreis gemietet. Mit dem
Erwerb der BAVARIA-DRUCK kommt der
Wunsch, die Unternehmen unter einem
Dach in einem grofderen, eigenen Gebéu-
de zu vereinen. Ein Umzug in eine zum
Erwerb stehende Immobilie in Trudering
wird allerdings von einem Baurat ver-
hindert. Auf Anraten des Wirtschafts-
Biirgermeisters Gittel, der sich von der
Baubehorde nicht seine Gewerbegebiete
verkleinern lassen wollte, wird ein Prozess
gegen die Stadt Miinchen gefiihrt. Huss
gewinnt und die Stadt wird gezwungen,
ein Grundstiick im Bereich der Uhrzeiger
zwischen 12 und 1 und maximal 200 m zu
einer U- oder S- Bahn anzubieten.
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Neubau in Miinchen

Es kommt zur
Zuteilung und zum
Kauf des Grund-
stlicks von 3.357 m?
im Joseph-Dollin-
ger-Bogen 5 am 20.
Dezember 1984.

HERAUSGABE DER Sonderpublikation
Produktionslogistik und der Loseblatt-
sammlung Fahrzeugiiberwachung, bis
heute ein wichtiges

Utensil flr die

Fahrzeugpriifer

und Gutachter.

Auch die Kooperation
mit der Bundesvereinigung
Logistik (BVL), wobei die
LOGISTIK HEUTE offizielles
Mitteilungsorgan wird, ist
ein weiterer wichtiger Schritt
zum Wachstum.

IM SEPTEMBER ERFOLGT der Einzug in
das eigene Druck- und Verlagshaus am
Joseph-Dollinger-Bogen 5, 4-geschossig
mit 15.500 m3 umbautem Raum. Nun gibt
es viel Platz fiir Kreativitét.

Ubernahme der Special Interest Zeit-
schrift SpielBox, ein Magazin fiir erwach-
sene Brettspieler, von der SPD-eigenen

Interview mit Wolfgang Huss

Presse-Holding ,.Kon-
zentration“. Von da
an gehoren regelma-
3ige Spieleabende im
HUSS-VERLAG zum
Testen der neuesten
Erfindungen zum fes-
ten Programm.

Wolfgang Huss ist Verleger seit 40 Jahren
und feiert am 1. April seinen 75. Geburtstag.
Uber diese Zeit hat er im Interview mit Thilo
Jorgl, Chefredakteur der LOGISTIK HEUTE,
einiges zu sagen.

Warum wurden Sie Verleger?

Bereits als junger Mann hatte ich humanistische Ideale und

wollte Pfarrer werden. Das hétte viele Predigten bedeutet.

Vielleicht ein Glick fir die Welt, dass es anders kam und ich

mich auf das Herausgeben von Fachmedien verlegen soll-

te. Eigentlich verlegen musste, denn wir hatten in meiner

Geburtsstadt Frankfurt zwei Druckereien in der Familie. Meine Eltern bestan-
den darauf, dass ich in einer Biberacher Fachschule den Beruf des Schrift-
setzers erlernte. Fur die Flihrung einer Druckerei war damals der Meister in
diesem Handwerk Bedingung. Danach folgte eine Offsetdruckerlehre, das
Abitur und der Ruf meines Onkels, des Verlegers Heinrich Vogel, zu ihm in
den Verlag nach Muinchen zu kommen.

Das klingt mehr nach Pflicht als nach Leidenschaft.

Fir mich, der langfristig denkt, ist im Wirtschaftsleben beides unerlasslich. Als
ich 1958 die Weltausstellung in Brissel besuchte, fihrte mich mein Weg auch
nach Antwerpen ins weltberiihmte Museum Plantin-Moretus, einem Verlags-
und Druckhaus aus der Renaissance mit seiner einzigartigen Kunstsammlung,
der prachtvollen Bibliothek und den altesten, noch funktionierenden Drucker-
pressen der Welt. Die Symbiose, die Kunst und Druckerei dort eingegangen
sind, hat mich schlie8lich auch mit meinem Beruf versohnt. So kann man
seinen Beruf also auch leben, dachte ich damals.

Ist das der Grund, warum in lhrem Miinchener Verlagshaus soviele
Kunstwerke zum Thema Transport und Verkehr in den Fluren hangen?
Kunst und Kommerz gehen ebenfalls eine Symbiose ein. 1980 war unsere
Telefon-Rechnung im Verlag immens angestiegen, was seine Ursache nicht
allein in den Akquisegesprachen oder Recherchetatigkeiten hatte, sondern
auch den vielen privaten Telefonaten der Mitarbeiter geschuldet war. Ab

da musste fUr private Telefonate in einen Kunstfond eingezahlt werden.

Der Betrag wurde am Jahresende von mir verdoppelt
und zum Ankauf von Werken junger Kiinstler genutzt.
So kamen die etwa 450 Kunstwerke der Sammlung
Transport und Verkehr zusammen, die heute im HUSS-
VERLAG zu besichtigen sind.

Was macht einen guten Verleger aus?

Als Verleger ringe ich um die hohe Kunst des Gestal-

tens. Meine Werke sind Fachmedien, ob nun als

Print- und Onlineausgabe, in digitaler Form oder als

Veranstaltung. Es ist spannend, Tag fir Tag etwas zu

bewegen in einer Welt zwischen Wortern und Zah-

len, Bewahren und Erneuern, Kreativitat und Kapital,

Funktionalitdt und Geschwindigkeit. Dabei hatte ich
schon immer ein Gespur fir Trends und lief3 selten eine Chance ungenutzt.
Beispielsweise erwies sich mein Interesse fUr die Verbesserung von Prozes-
sen und Organisationsabldufen in den 70er Jahren als vorausschauend fiir
die Entwicklung der Logistik. Der Markterfolg des auflagenstarken Fachma-
gazins ,LOGISTIK HEUTE" zeugt davon ebenso wie die ,LogiMAT, die sich
europaweit zur groBten jahrlich stattfindenden Intralogistikmesse entwi-
ckelt hat und inzwischen sogar nach China exportiert wird. Mit innovativen
Projekten wie diesen Idsst sich sogar Gewerbepolitik aufzeigen und auch
beeinflussen. Alles, was es dazu braucht, ist eine neue Idee, ein klares Kon-
zept, Mut und Durchhaltewillen, etwas Gliick sowie gute Mitarbeiter, die die
Projekte umsetzen. Dann ist deren lange Haltbarkeitsdauer garantiert.

Wie wird aus einem Fachverleger ein erfolgreicher Messeveranstalter?
Das ist nicht so abwegig, wie es vielleicht klingt. Ob nun Messestande oder
Werbefldche verkauft werden, das Geschaftsmodell ist vergleichbar. Im
Ubrigen kénnen Veranstaltungen, wie Seminare, Kongresse und vor allem
Messen unsere Fachzeitschriften hervorragend erganzen. Diese sind fir die
professionellen Entscheider aus den unterschiedlichsten Branchen eine
wichtige berufliche Informationsquelle und bedeutende Orientierungshilfe
bei Entscheidungsprozessen im B2B-Bereich, da sie aktuelle Branchentrends
und Hintergrtinde liefern. Messen, wie die von der EUROEXPO durchgefihr-
ten ,LogiMAT" und ,TradeWorld" oder die vom HUSS-VERLAG von 1989 bis
2006 veranstaltete ,EuroCargo”, sind nur ein anderes Medium, eine andere

www.huss.de



DEN BEGINN DER eigenen Messe-Tatig-
keit erklart Wolfgang Huss so: ,,Unser For-
mularabsatz war riicklaufig. Wir fihrten
dies darauf zurtick, dass wir in der immer
mehr abhebenden Zeitschrift LOGISTIK
HEUTE den urspriinglich vierseitigen Bei-
hefter vom Warenvertrieb nicht mehr ver-
offentlichen konnten, weil er dem Image
der Wirtschaftszeitung LOGISTIK HEUTE
abtraglich war. Wir Uiberlegten, wie wir die
Bereiche Fuhrpark, Logistik und Lager,
d.h. die zweite und dritte Leitungsebene
im Bereich Logistik, wieder mit prakti-
schen Informationen ansprechen konn-
ten. Fir diese Zielsetzung bot sich eine

huss

band Werkverkehr und Ver-
lader an. Es gelang mir sehr
schnell, den Geschéftsfiihrer
Dr. Schone von dieser Idee

Keine der Messegesellschaf-
ten in Deutschland wollte uns
flir die EuroCargo Fldchen ver-
mieten, mit Ausnahme von
Stuttgart, die noch dazu fiir uns
den Vorteil boten, in einem Ge-
biet mit kleinteiliger Industrie
und Wirtschaft zu liegen. Neben

zu iberzeugen, zumal er

nach einem Besuch der SITL in Paris auch
Uberzeugt war, dass er seine Jahrestagung
aufpeppen sollte, und meinen Vorschlag,
auch noch einen Preis zu vergeben, fand
er genial. Wir beschlossen, dass der HUSS-
VERLAG ein offizielles Mitteilungsorgan
flir den Bundesverband Werkverkehr und
Verlader BWV herausgibt. So entstand der
Titel EUROCARGO, der auch gleichzeitig
die Marke fiir den Kongress und die Messe

fast allen deutschen Spediteu-
ren buchten auch zahlreiche Ausléander
Stande. Dr. Wecker von Dachser meinte
vor Beginn der Ausstellung, auch wenn
keine Besucher kdmen, wire diese Ver-
anstaltung eine hervorragende Plattform
zum Gedankenaustausch.”

Der Europdische Transportpreis wird
erstmalig im Rahmen der EuroCargo im
Mercedes-Benz-Museum verliehen. Der
erste Preistrager ist der Deutsche Paket-

Zusammenarbeit mit dem Bundesver-  Dbildete.

Wissens- und Kommunikationsplattform. Dort lernen wir unsere Zielgrup-
pen besser kennen und kénnen unsere Kunden anders ansprechen.

Gab es Momente in lhrem Unternehmerleben, wo Sie das Gefiihl hat-
ten, sich ibernommen zu haben?

Nein. Mag sein, dass es in den Anfangsjahren Momente gab, die nicht
vergniigungssteuerpflichtig waren, aber es ging stetig bergauf. Als Mittel-
standler mit der Finanzkraft der Familie im Ruicken haben wir es geschafft,
immer solvent und unabhangig zu sein und aus eigener Kraft, ohne Fremd-
mittel von Banken, zu expandieren. Dies galt vor allem bei der Ubernahme
der Berliner Verlage von der Treuhand im Jahre 1991, aus denen dann die
HUSS-MEDIEN hervorging.

Gab es in der 40-jahrigen Erfolgsgeschichte lhres Verlegerdaseins
auch Misserfolge?

Der Misserfolg ist der Vater des Erfolgs. Das sollte sich insbesondere bei
unseren anfanglichen publizistischen Bemihungen kurz nach der Grin-
dung des HUSS-VERLAGES bewahrheiten. So verkaufte sich unser erstes
Buch ,Schwere Zeiten fiir Abfallsiinder” Gberhaupt nicht. Damals war
unsere Idee des Umweltschutzes ihrer Zeit leider weit voraus. Heute sind
wir mit unserer englischsprachigen Fachzeitschrift ,Recycling Internationa
mit einem der wichtigsten Zukunftsthemen am richtigen Ort zur richtigen
Zeit. Es lohnt sich also, Ideen konsequent weiterzuverfolgen. Argerlich war
zudem, dass der DEKRA ohne Not zugunsten einer Kooperation mit einem
Wettbewerber die auflagenstarke Nutzfahrzeug-Fachzeitschrift , ATV Auto
Technik und Verkehr” einstellte, fiir die wir besonders erfolgreich in der
Anzeigenverwaltung tatig waren. Allerdings haben wir dafiir die erste Zei-
tung fur das Guterverkehrsgewerbe ,Transport” im Jahre 1991 gegrindet,
die den Verlust mehr als verschmerzen lief3.

"

Was haben Sie daraus gelernt?

Dass Annahmen keine Einnahmen sind. Wenn Markte sterben, wie zB. im
Photovoltaikbereich, dann sterben auch die Zeitschriften daftir. AuBerdem
schafft nur Qualitdt Vertrauen bei den Kunden, was Hofberichterstattung in
meinen Medien ausschlie3t. Unsere Redakteure recherchieren noch selbst,
hinterfragen kritisch, berichten objektiv und steigern dadurch den Nutzwert
ihrer Zeitschriften. Auch wenn wir Kooperationen eingehen, wie z.B. mit der
Bundesvereinigung Logistik oder dem DEKRA, so bewahren wir uns doch
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dienst DPD.

die notwendige Unabhangigkeit gegentber Verbdnden und Wirtschaft.

Was sind Sie fiir ein Verleger - ein Uberzeugungstiter oder ein
Taschenrechner?

Fachmedien sind keine Uberzeugungsmedien, sondern Renditeobjekte.
Das heif3t nicht, dass die Buchhalter die Blattmacher ablésen. Wir sind eine
lebendige Mediengruppe, in der neben den vielen Traditionsmarken immer
wieder Neues entsteht, das sich langfristig allerdings rechnen muss. Als
Verleger entwickle ich auf eigenes Risiko robuste Geschéftsmodelle und
achte auf eine solide Finanzierung, die auf unterschiedlichen Erlésquellen
wie Zeitschriften, Buch, elektronischen Medien und Veranstaltungen beruht.
Aber wer als erster fiir ein Thema dem Markt eine Plattform bietet, ldsst
Kopisten selten eine Chance.

Sie sind nun 40 Jahre als Verleger unterwegs. Wo sind Sie heute unter-
wegs?

Wer einmal Verleger war, bleibt immer Verleger. Unterwegs bin ich am
liebsten als Ideenlieferant und Impulsgeber fir unsere Mediengruppe. Gera-
de in Zeiten des Umbruchs sollte kein Verleger ruhig zu Hause sitzen. Von
der Erfindung der Schnellpresse und der Setzmaschine im 19. Jahrhundert
bis zum Entstehen des Computers vor 40 Jahren, dem Beginn der Digitali-
sierung also, gab es keinen solchen Wandel der Gesellschaft, der Technolo-
gien, der Strukturen und der Markte mehr. Heute scheint es so, als gehére
die Zukunft den Suchmaschinen und Sozialen Netzwerken. Die digitale
Welt wird im Moment von Google, Apple, Microsoft oder Facebook regiert.
Und die Frage drangt sich auch fir die Fachpresse auf, ob sie journalistische
Inhalte im mobilen Internet bezahlt bekommt. Dass gute Leistung ihren
Preis hat, muss der Zustand der Normalitdt im Netz werden. Dartber hinaus
wird die voranschreitende Globalisierung die Arbeitswelt revolutionieren.
Big Data und Industrie 4.0, das Internet der Dinge und Dienste wird alle
Lebensbereiche der Menschen revolutionieren und neue Formen der Wert-
schépfung schaffen. Die darin liegenden neuen Mdglichkeiten fur Fachme-
dien zu erkennen und umzusetzen, wird eine spannende Herausforderung
und Aufgabe fir meinen Sohn und zukiinftige Generationen sein. Um

mein Lebenswerk muss ich jedenfalls nicht mehr bangen, denn inzwischen
haben mir meine Tochter und mein Sohn vier Enkel geschenkt. Daher bin
ich in meiner Rolle als GroRvater nun auch 6fter im Zoo unterwegs.
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feiert seinen
50. Geburtstag.
Grindung der Zeit-
schrift Motivation,
Fachmagazin fir Ver-
kaufsleiter, Personal-
chefs und Betriebsrite,
unter der Objektlei-
tung von Karin Huss.
Nach der Wende
will Wolfgang Huss
sein verlegerisches
Wissen zum Aufbau

der Ex-DDR-Verlage weitergeben und bietet
der Treuhand seine Mithilfe an. Daraus erge-
ben sich erste Kontakte zum Verlag Bauwe-
sen, spater zu den Verlagen Die Wirtschaft,
Recht und Wirtschaft sowie Technik.

Der erste daraus resultierende Anzeigen-
auftrag des HUSS-VERLAGES geht an die
Ostberliner Zeitschrift Hebezeuge & Férder-

mittel.

Die 2. Veranstaltung der Messe EuroCargo
in Dortmund findet mit grof3er Beteiligung der
Nutzfahrzeug-Industrie statt. Der HUSS-VER-
LAG will zwischen Nord- und Stiddeutschland
den Standort wechseln, um unterschiedliche
Besucher und Aussteller zu erreichen.

14-tdglich erscheinen-

den Fachzeitung
Transport im HUSS-
VERLAG fir kleine
und mittelstandische
Transportunterneh-
mer, die erste Zeitung
fir Glterverkehrsge-
werbe im Boulevard-
stil mit hohem Bild-
anteil, aber pragnant
und serios.

Als Kunstméazen
stiftet Verleger Wolf-
gang Huss eine Plastik
fiir den Europédischen
Transportpreis, der
anlésslich der 3. Fach-
messe EuroCargo in
Stuttgart vergeben
wurde.

WOLFGANG HUSS: ,An unserem
Ausstellungsstand auf der Hannover
Messe war wenig zu tun, deshalb
schickte mich Herr Schwarz zu meinen
,Lieblingen aus der DDR”. Am Stand
der Treuhand erkundigte ich mich
nach den ,Left-overs” von Druckereien
und Verlagen. Bei letzteren gab es
schon zahlreiche Verhandlungen, aber
wirtschaftlich nur Teilergebnisse, also
liel ich mir neben einigen Druckereien
die Unterlagen von den Verlagen Wirt-
schaft und Technik ausdrucken.
Abends fuhr ich mit der Bahn nach
Frankfurt und versuchte von dort
gleich mit den Verlagen zu telefonie-
ren, ohne eine Verbindung zu erhalten.
Auf der Riickfahrt nach Miinchen
erinnerte ich mich, dass ich frither mit
der DDR alles per Telex abgewickelt
habe. Wir hatten zwar noch so ein
Gerat, es war auch angeschlossen, aber
kaum jemand wusste noch, wie man
es bediente. Wir schafften es, einen
Lochstreifen mit meinen Wiinschen
anzufertigen, legten ihn ins Gerat und
stellten so den ersten Kontakt zu den
beiden Ostberliner Verlagen her. Die
Rickrufe kamen prompt.

Ich entschloss mich zusammen mit
Herrn Schwarz, den ich fiir den krea-
tivsten und am niichternsten den-
kenden meiner Mitarbeiter hielt, der
Einladung von den Geschiftsfiihrern
der Verlage zu folgen und uns die
Sache in Berlin personlich genauer
anzuschauen.

Wir lieBen uns vom Verlag Technik sein
Zeitschriften-Portfolio erklaren, welche
Auflage fur welche Zielgruppe, wobei
der ,Elektro-Praktiker” die lukrativste
Zeitschrift mit einem auch schon
ansehnlichen Anzeigen-Aufkommen
war. Mit diesen Unterlagen und den
Ubergebenen Zahlenwerken fuhren
wir dann nachmittags weiter zu dem
imposanten Gebaude des Verlages Die
Wirtschaft am Friedrichshain 22. Die
dortige Geschéftsleitung stellte den

Verlag und seine Publikationen vor und
zeigte auf, welche Potenziale in den
Zielgruppen des Unternehmens steck-
ten. Allerdings hatte keine der dort
aufgefiihrten Zeitschriften ein positives
Ergebnis. Der Verlust des Verlages
betrug pro Monat fast eine Million DM.
Hier sollten wir einsteigen und der
Treuhand fiir beide Verlage ein Uber-
nahme-Konzept abliefern.

Ich entschied mich, allerdings nicht

mit voller Uberzeugung, der Treuhand
anzubieten, den Verlag Technik gleich
und zu einem spateren Zeitpunkt viel-
leicht auch noch den Verlag Die Wirt-
schaft — ein Fass ohne Boden - zu tber-
nehmen. Ab diesem Zeitpunkt horten
wir von der Treuhand nichts mehr.”

KLAUS HIERONIMUS, Geschaftsfiihrer
Verlag Technik, erinnert sich an den
ersten Kontakt mit Wolfgang Huss:

,Im Mai 1991 trat ein Interessent auf
den Plan, von dem zumindest wir bis
zu diesem Zeitpunkt nichts wussten:
Wolfgang Huss aus Miinchen.

Erste Kontakte mit Herrn Huss kamen
schon vorher tiber unsere Zeitschrift
Hebezeuge und Fordermittel zustande,
die in etwa seinem Verlagsprogramm
entsprach. Im Mai 1991 bat er dann

in einem Telefongesprach um nahere
Informationen tiber unsere Buch- und
Zeitschriftenproduktion. Die sich daran
anschliefenden Verhandlungen mit
der Treuhandanstalt kenne ich nicht
im Einzelnen, aber ganz eindeutig war
die Tendenz: Man wollte méglichst
viele der ehemaligen DDR-Verlage

im ,Paket” privatisieren oder anders
gesagt: moglichst schnell loswerden!
Auch in diesen Verhandlungen gab es
ein uns bereits bekanntes ,auf und ab”.
Mal schien die Privatisierung erreicht,
mal drohte Herr Huss mit Abbruch der
Verhandlungen, weil sich innerhalb
eines Tages erhebliche Preissteigerun-
gen ergeben hatten. SchlieBlich war
der Vertrag mit der Treuhandanstalt
unterschriftsreif: Gegenstand war der
Kauf der Verlage Recht und Wirtschaft
(friiher Staatsverlag der DDR), Verlag
Die Wirtschaft, Verlag fiir Bauwesen
und Verlag Technik. Unterschrieben
wurde der Vertrag schlieBlich unter
dem Datum 11.9.1991.

Besonders schwierig waren die ers-
ten Monate nach der Privatisierung,
weil eine ganze Reihe von Problemen

www.huss.de



Verhandlungen in Berlin

gleichzeitig gel6st werden mussten.

Am schwierigsten und auch am meisten
belastend war die notwendig geworde-
ne Reduzierung des Personals. Verpflich-
tet hatte sich Herr Huss im Vertrag mit
der Treuhandanstalt zur Erhaltung von
90 Arbeitsplatzen. Die Folge war nun
eine radikale Kiindigungswelle.

Bei allen Versuchen zur Objektivitat
versuchten die verbliebenen Geschafts-
fuihrer der beteiligten Verlage moglichst
viele ihrer Mitarbeiter zu behalten. Am
Ende verblieben von den vier beteiligten
Verlagen mehr als die in der Vereinba-
rungen mit der Treuhand vorgesehenen
90 Arbeitsplatze.

Viele Anstrengungen waren noch not-
wendig, um die Unsicherheiten der
Wendezeit zu Giberwinden und zur nor-
malen Arbeit mit zunehmendem Erfolg
zu finden.”

Die Ubernahme der Berliner Verlage ist
flir Wolfgang Huss eine Millionen-Inves-
tition. Die Unternehmensgruppe wéchst

mit der Ubernahme um 170 Mitarbeiter,
28 Zeitschriften und 1.000 Buchtitel.

Glinther Schwarz, einer der ersten Mit-
arbeiter von Wolfgang Huss in Minchen,
wird Geschéaftsfithrer der HUSS GmbH,
die spater in HUSS-MEDIEN GmbH umbe-
nannt wird

DAS HAUPTAUGENMERK des Verlegers
Wolfgang Huss liegt auf Berlin:

Konsolidierung der Ostberliner Ver-
lage, Bereinigung des Buchprogramms,
Schulung der Mitarbeiter, Aufbereitung
des Adressbestands, Uberzeugung der
Redakteure, dass Werbung wichtig fiir die
Finanzierung der Hefte ist.

Neben der Konsolidierung griinden
Verlag Technik GmbH und Agentur IRIAS,
Moskau, als gemeinsame Publikation, die
Zeitschrift TeleVestnik - die erste europa-
ische Fachzeitschrift fiir Telekommunika-
tion in russischer Sprache.

Um neue Leser zu gewinnen, vor allem
aus Berufsschulen, entsteht die Beilage
LERNEN und KONNEN im ep Elektroprak-
tiker.

MUNCHEN: Die erste Auflage der Grund-
lagen der Logistik erscheint, die Zeit-
schrift SpielBox wird an den Nostheide-
Verlag verkauft.

Ubernommene Zeitschriften

»Verlag Technik GmbH"

EP — Elektropraktiker (Griindung 1954),
rfe — Radio Fernsehen Elektronik (1952),
Hebezeuge + Fordermittel (1961), ne —
Nachrichtentechnik — Elektronik (1951),
Fertigungstechnik und Betrieb (1951),
MP-Mikroprozessortechnik

»~Verlag Die Wirtschaft GmbH"”
Betrieb und Wirtschaft (1947), Finanz-
wirtschaft (1952), Arbeit- und Arbeits-
recht (1963), Die Wirtschaft (1946),
Innovation und Management (1953),
Stenopraktiker, Wirtschaftsrecht,

www.huss.de

Gastronomie (1970), Innovation und
Management, DEX — Deutscher Export
(1951), Markte der Welt, Warenzeichen
+ Musterblatt, Handelswoche, Das
Handwerk, Der Handel (1951)

»Verlag fiir Bauwesen GmbH"
Bauzeitung (1947), Architektur, Haus
und Wohnung, Stadt und Gebaude-
technik (1947), wwt — Wasserwirtschaft
Wassertechnik (1951)

»Verlag Rewi GmbH"
UB-Unabhéangiger Brandschutz (1951)

huss

,Seitmehrals 30 Jahren beglei-
teich Herrn Wolfgang Huss als
sein steuerlicher Berater.
Meine Hochachtung gilt einem
Mann, der —wie kein anderer,
denich kenne - ein grol3artiger
Unternehmerist: Voraus-
denkend, mit Mut zum Risiko
und sozialer Verantwortung.
Meine herzlichen Gliick-
wiinsche zum 40-jahrigen
Firmenjubilaum.”

Horst Michel, CAPITAL
Steuerberatungsgesellschaft mbH

,Der HUSS-VERLAG liefertder
Bustouristik seit4 Jahrzehnten
wertvolle aktuelle Nachrichten,
praxisgerechte Empfehlungen
und Tipps sowie grundsatzli-
che, in die Tiefe gehende Publi-
kationen. Dabei bringen Sie
generationstibergreifend die
personliche Branchenkenntnis
und die Verbundenheit der
Verlegerfamilie mit der Busun-
ternehmerschaftin die Arbeit
der RDA ein. Daflir danken wir
Ihnen recht herzlich und wiin-
schen lhnen weiterhin eine
erfolgreiche Verlagstatigkeit.”

Richard Eberhardt, Prasident, RDA
Internationaler Bustouristik Verband e.V.

+Alsinder Logistics Communi-
ty hoch geschatzte Personlich-
keit begleitet Wolfgang Huss
seit 40 Jahren den Wirtschafts-
bereich Logistik mit den Medi-
en seiner Verlagsgruppe. Die
Bundesvereinigung Logistik
(BVL) gratuliert einem kreati-
ven und kritischen Geist,

dem sie manche Anregung
verdankt, und wiinscht fur die
Zukunft alles Gute.”

Prof. Dr.-Ing. Raimund Klinkner,
Vorsitzender des Vorstands, Bundes-
vereinigung Logistik (BVL) e.V.
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BERLIN: Der ep Elektropraktiker entwi-
ckelt sich zur grofen gesamtdeutschen
Zeitschrift. rfe Radio Fernsehen Elektro-
nik findet dank der Zusammenarbeit mit
der Bundesfachgruppe Radio- und Fern-
sehtechnik im ZVEH bundesweit neue
Leserkreise aus Fachleuten in Handwerk
und Handel.

MUNCHEN: Griindung
der Fachzeitschrift bus-
planer, als Erweiterung
und Ergdnzung des bus-
kontakt.

BERLIN: Die Buchreihe
Elektropraktiker-Biblio-
thek zur Zeitschrift ep
Elektropraktiker geht an
den Start.

BERLIN: Wolfgang Huss kauft nach lan-
gen und kontroversen Verhandlungen mit
der Treuhand die Immobilie Am Fried-
richshain 22.

Berliner
Verlagshaus

MUNCHEN: Griindung der EUROEXPO
Messe- und Kongress-Gesellschaft mbH,
die in Lizenz die Veranstaltung der Mes-
sen EuroCargo, sportec, LogiMAT und
spéater transfairlog vom HUSS-VERLAG
ubernimmt.

Differenzen zwischen der Messe Stutt-
gart aufgrund der Konkurrenzmesse In-
terbad fiihren zuerst zur Verlegung und
anschliefRender Absage der 1. Internatio-
nalen Fachmesse flir Sport- und Freizeit-
einrichtungen sportec.

10

BERLIN: Ubernahme der Immobilie Am
Friedrichshain 22 am 24.01.1996 und Be-
ginn der aufwéndigen Sanierungsmaf-
nahmen des Gebdudes im Zeitraum 1996
- 2001 mit Kosten von iiber 5 Mio Euro.

Einstellung der Zeitung Die Wirtschaft,
Verkauf des Abo-Stammes an die Wirt-
schaftswoche.

MUNCHEN: Kauf der Hambur-
ger Zeitschrift Verkehrswirt-
schaft und Fusion mit der Zeit-
schrift EUROCARGO, die damit
um die Bereiche Luftfracht und
Seefracht erweitert wird.

MUNCHEN: TK-Telekommuni-

kation, Nachfolger des Berliner Objekts
ne, Nachrichtentechnik und Elektronik
erscheint jetzt im HUSS-VERLAG, eben-
so der Fachkommentar Transportrecht
als Loseblatt-Werk. Der Verlag nutzt die
neuen Technologien und gibt die Zeit-
schrift LOGISTIK HEUTE als Nachschla-
gewerk in Form einer Jahrgangs-CD her-
aus. Der erste busplaner-Museumsfiihrer
erscheint als Beilage zum Heft und wird in
den folgenden Jahren als Reihe Bus-Ziele
konsequent ausgebaut.
BERLIN: Verschmelzung der Verlage Die
Wirtschaft GmbH, Verlag fiir Bauwesen
GmbH auf den Verlag Technik GmbH. Um-
benennung des Verlages Technik GmbH in
HUSS-MEDIEN GmbH. Kauf der Zeitschrift
awt-abwassertechnik vom Bauverlag
GmbH und Entwicklung eines neuen Fach-
blattes Vermieter - Ratgeber fiir Haus-
und Wohnungseigentiimer, heute IVV,
Immobilien vermieten & verwalten.

MUNCHEN: Die Zeitschrift busplaner
fihrt die busplaner-Bustests ein, die zum
Markenzeichen der Zeitschrift werden.
Erstmals findet der HUSS-Stammtisch
anldsslich der Messe transport logistic in
Miinchen statt.

BERLIN: Durch den Kauf und die Integra-
tion der Zeitschrift JET (Junger Elektrotech-
niker, vormals Vieweg Verlag) wird der ep
Elektropraktiker mit 33.000 Abonnenten
zum stérksten Kauftitel der Elektrobranche.

GRUNDUNG DER Online-Verkaufsplatt-
forum huss-shop. Ab jetzt konnen die
Produkte aus dem Versandhandel auch
online gekauft werden.

huss”

MUNCHEN: Die Bundesvereinigung Lo-
gistik (BVL) kooperiert mit der Fachmesse
EuroCargo und iibernimmt die ideelle Tra-
gerschaft. Telematik und Jobborse werden
zum Schwerpunktim Kongressprogramm
als Reaktion auf aktuelle Trends.
BERLIN: Kauf der Zeitschrift Personal-
Profi, die inhaltlich in Arbeit und Arbeits-
rechtintegriert wurde, sowie weiterer Bii-
cher, unter anderem der Straub des Beck
Verlags durch HUSS-MEDIEN.

VERLEGER WOLFGANG HUSS wird mit
dem Bundesverdienstkreuz am Bande
ausgezeichnet.

MUNCHEN: Buch-Reihe Logistik Wissen
startet im HUSS-VERLAG. Selbststindig
in der Transportbranche erscheint in der
ersten Auflage.

BERLIN: HUSS-MEDIEN spendet 20.000
DM fiir den Wiederaufbau der Dresdner
Frauenkirche anlésslich der Buchpremi-
ere Memento Frauenkirche Dresdens
- Wahrzeichen als Symbol der Versoh-
nung. Diese Dokumentation zeichnet den
nie wiederholbaren Prozess des Wieder-
aufbaus der Dresdner Frauenkirche in
Text und einzigartigen Bildern nach und
wurde im Verlag vor 200 Gasten préasen-
tiert.

Die Sonderpublikation Flurférderzeu-
ge erscheint erstmals als Sonderheft der
Fachzeitschrift Hebezeuge & Foérdermit-
tel.

www.huss.de



MUNCHEN: Christoph Huss wird zum
Prokuristen der BAVARIA-DRUCK er-
nannt und veranlasst den Kauf neuer
Druckmaschinen im Auftragswert von
uber 2 Millionen Euro.

MUNCHEN: Christoph Huss wird in die
Geschiéftsleitung des HUSS-VERLAGES
berufen. Das Buch Logistik-Stories mit
unterhaltsamem Expertenwissen er-
scheint. Neuorganisation und Genera-
tionenwechsel auch bei der BAVARIA-

MUNCHEN: Premierenveran-
staltung der erstmals von der
EUROEXPO als eigenstandi-
ge Fachmesse veranstalteten
LogiMAT, Int. Fachmesse fir
Distribution, Material- und In-

DRUCK: Verabschiedung
von Geschéftsfithrer Ru-
dolph Kihnel (seit 1971)
und Bestellung von Chris-
toph Huss und Markus
Hofbauer als Geschafts-
fihrer.

BERLIN: Christoph Huss
ubernimmt leitende Po-
sition bei HUSS-MEDIEN.

formationsfluss in Stuttgart mit
160 Ausstellern aus 6 Landern, 14.500 m2
Flache und 3.500 Besuchern.

BERLIN: Die Zeitschrift Unser Brand-
schutz (kurz UB), seit 1990 Unabhéngi-
ge Brandschutz-Zeitschrift, wird umbe-
nannt in Feuerwehr - Retten — Léschen
- Bergen.

ANLASSLICH DER RDA-Mitgliederver-
sammlung in Karlsbad wird Verleger
Wolfgang Huss zum RDA-Ehrenmitglied.
MUNCHEN: Die
Zeitschrift EURO-
CARGO erhélt mit
Heft 11/2004 einen
neuen Namen und
heist fortan LO-
GISTRA. Die Bun-
desvereinigung
Logistik (BVL) be-
endet die Koopera-
tion mit LOGISTIK
HEUTE als offiziel-
les Mitteilungsorgan. In erster Auflage
erscheinen die Biicher Gruppenausflii-
ge, Ladung richtig sichern und Software
in der Logistik.
BERLIN: Verkauf der Zeitschrift Betrieb
und Wirtschaft an die Verlags-Gruppe
Handelsblatt. Glinther Schwarz been-
det nach 14-jahriger Aufbauzeit seine
Tatigkeit als Geschaftsfiihrer der HUSS-
MEDIEN und wird abgeldst durch Erich
Hensler.

www.huss.de

Der Verlag erwirbt die
Zeitschrift GV-kompakt, Fachmagazin
fir die Gemeinschafts-Verpflegung,
vom fenis Verlag.

Die Elektro-Fachzeitschriften ep Elek-
tropraktiker, rfe und Elektrohéndler
laden ihre Inserenten zum ersten HUSS-
MEDIEN-Event mit Vortrdgen und Dis-
kussionen ins Berliner Verlagshaus ein.

HUSS-
MEDIEN-
Event

VERLEGER WOLFGANG HUSS initiiert
den Kiinstler-Wettbewerb ,,Zeitungsle-
ser* fiir Bildhauer aus dem Grodnertal
und veranstaltet mit allen Figuren Aus-
stellungen auf Messen und in den Ver-
lagshausern.

IiAHRE
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.Der VDA gratuliert der HUSS Unter-
nehmensgruppe herzlich zum 40. Fir-
menjubildaum.In allen Nutzfahrzeug-,
Transport-und Logistikthemen zeich-
net sich der HUSS-VERLAG durch kom-
petenten Fachjournalismus aus. Flir
den VDA als Veranstalter der IAA Nutz-
fahrzeuge ist der HUSS-VERLAG ein
wichtiger und geschatzter Medien-
partner. Wolfgang Huss und sein Sohn
Christoph Huss stehen zudem fiir
unabhangiges Familien-Unternehmer-
tumim besten Sinne. Wir freuen uns
auf die weitere gute Zusammenarbeit.”

Matthias Wissmann, Prasident des
Verbandes der Automobilindustrie (VDA)

,Das Fraunhofer IML ist fast so alt wie
der HUSS-VERLAG und beide verbin-
det seit Jahrzehnten eine sehr gute
Zusammenarbeit. Unsere herzlichen
Gluckwiinsche zum 40-jahrigen Fir-
menjubildaum und zu seinem 75sten
Geburtstag gelten dem Verleger Wolf-
gang Huss, denich als inspirierenden
Vorausdenker kennen lernen durfte
und derimmer von aktuellen Themen
fasziniertist. Ich wiinsche lhnen noch
viele Jahre voller neuer Ideen, wie
z.B.jlingst zum Trade Finance in der
Supply Chain, die wir gerne auch in der
Zukunft mit Ihnen weiter vorantreiben
wollen. Wirfreuen uns schon sehr auf
die weitere Zusammenarbeit!”

Prof. Dr. Michael Henke, Institutsleiter,
Fraunhofer-Institut fur Materialfluss und
Logistik (IML)

»Gratulation zum 40. Geburtstag des
HUSS-VERLAGS! Wolfgang Huss und
sein Sohn Christoph haben nicht nur
als Medienmacher, sondern auch als
echte ,Messemanner” Spuren hinter-
lassen - seit 1989 auch am Standort
Stuttgart. Mit der gréBten jahrlich
stattfindenden Intralogistikmesse in
Europa, der LogiMAT, ist die Unterneh-
mensgruppe auf unserem Geldande zu
Gast. Seit 2014 sind wir mit der Logi-
MAT China gemeinsam am Standortin
Nanjing unterwegs. Wir freuen uns auf
die weitere Zusammenarbeit.”

Ulrich Kromer von Baerle, Sprecher der
Geschéftsfiihrung, und Roland Bleinroth,
Geschéftsfiihrer, Messe Stuttgart

"
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MUNCHEN: Der HUSS-VERLAG startet
einen E-Mail-Newsletter fiir die Objekte
LOGISTIK HEUTE, LOGISTRA und Trans-
port. Letztmalige (16.) Veranstaltung der
Fachmesse EuroCargo in K6In mit 228 Aus-
stellern aus 14 Landern, 14.000 m2 Flache
und 4.100 Besuchern.
BERLIN: Erstmals veranstaltet die Zeit-
schrift Arbeit und Arbeitsrecht zusammen
mit der Gesellschaft fiir Marketing und Ser-
vice der Deutschen Arbeit-
geber den Arbeitsrechts-
kongress, der sich unter
der Schirmherrschaft des
Arbeitgeberprasidenten

Arbeitgeberprasident
Dr. Dieter Hundt
erdffnet den Arbeits-
rechtskongress 2006

zu einem der wichtigsten jahrlichen Treff-
punkte fiir die deutschen Arbeitsrechtler
und Personalmanager entwickelt.

Die Zeitschriften Gastronomie und GV-
kompakt priasentieren auf der Fachmes-
se hogatec live auf einer 400 m? grofien
Ausstellungsflache zusammen mit vielen
Partnern aus der Industrie ,,Friihstiick &
Brunch in Aktion“.

Bei der Zeitschrift Hebezeuge & For-
dermittel erscheint die fortan jahrliche
Sonderpublikation Modernisierungsfibel
Retrofit & Co.

Fir die Unterstliitzung der Beratung
von Kaffee-Vollautomaten im Fachhandel
produziert das Team der Fachzeitschrift
Elektrohédndler ein neues Endverbrau-
chermagazin: Das KaffeeTee ABGC wird
ein voller Erfolg und verkauft sich auch
am Kiosk gut.

MUNCHEN: Die Dokumentation Tech-
nische Innovationen fiir die Logistik
erscheint. Erstmals wird der busplaner-
Innovationspreis in den drei Kategorien
Touristik, Technik und OPNV ausgeschrie-
ben und vergeben.

BERLIN: Der neue Feuerwehrkalender
der Zeitschrift Feuerwehr — Retten - L6-
schen - Bergen wird zu einem hilfreichen
Begleiter flir Einsétze, Ubungen und Un-
terricht und erleichtert den Anwesen-
heitsnachweis sowie die Erstellung von
Dienstplédnen.

Die Zeitschrift Gastronomie 1adt unter
dem Motto ,Gut ausgerichtet” erstmals
Gaste aus ganz Deutschland zu ihrem in-
novativen Kunden-Event.
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Christoph Huss, Vater zweier Kinder, studierte Elektro-
technik an der FH, bevor er sich der Aufgabe stellte, das
Familienunternehmen in 2. Generation fortzufiihren.

War fiir Sie von Anfang an klar, dass Sie in die FuB3stapfen des
Vaters treten werden?

Nein, fir mich war es damals nicht vorstellbar, die Firmen zu Uberneh-
men. Dies lag hauptsdchlich daran, dass alle Probleme der Firma am
Wochenende zu Hause zwischen meinen Eltern ausdiskutiert wurden
— was nicht immer harmonisch ablief.

Aber Sie haben doch schon in frithen Jahren in den Firmen
gearbeitet?

Ja, das waren kleine Aushilfsjobs. Als ich klein war, haben wir alle
gemeinsam Packchen gepackt. Spater habe ich in den Ferien Beilagen
in die Hefte gelegt oder Werbeaussendungen zusammengestellt.
Ausgestattet mit dem Fuhrerschein, war ich stolz, mit dem firmeneige-
nen Transporter die Drucksachen der BAVARIA-DRUCK ausfahren zu
dirfen.

Welches Berufsziel hatten Sie damals?

Nach meinem Abitur habe ich mein Hobby — Basteln, Elektronik und
Tontechnik — weiter verfolgt, in Hamburg das Studium der Elektrotech-
nik begonnen und nebenbei im Schauspielhaus als

Tontechniker gearbeitet. Nach dem Vordiplom ging

es wieder zurlick nach Miinchen. Hier habe ich wei-

ter studiert und nebenbei bei einem Hersteller von
Videoschnittkarten gearbeitet. Dabei ergab sich, dass

ich durch eine neue Idee einer der ersten Mitarbeiter

einer neugegriindeten Firma wurde.

Nach meinem Studium musste ich dann eine schwere

Entscheidung fallen: Mein Vater wollte unbedingt, dass

ich in die Firma einsteige, zeitgleich wurde mir ein Job

als Produktmanager angeboten.

Ich habe dann mit meinem Vater einen Zweijahres-

vertrag abgeschlossen — zu einem sehr geringen Gehalt — um mir die
Sache mal ndher anzusehen, bevor ich eine endgtltige Entscheidung
falle.

Als Juniorchef ohne Branchenkenntnisse war der Einstieg sicher-
lich nicht einfach?

Doch, denn es gab ein konkretes Projekt. Wir brauchten im Verlag
dringend eine neue Firmensoftware. Daher hatte ich die Moglichkeit,
alle Abteilungen kennenzulernen und mit allen Mitarbeitern zu bespre-
chen, wie man deren Arbeit durch eine bessere Software vereinfachen
konnte. Die Mitarbeiter haben mir quasi alles beigebracht und ich
konnte mein Studienwissen aus dem Schwerpunkt Datentechnik voll
einbringen.

Gab es dabei auch Konflikte zwischen lhnen und Ihrem Vater?
Naturlich. Ich denke, das gibt es bei jedem Generationenwechsel.
Irgendwie hat man den Drang, sich als junger Mann zu profilieren. Der
Vater hat seine eigenen Ziele und Vorstellungen und auch die Erfah-
rung. Mein Vater hat die Firmengruppe aufgebaut. Natrlich hat man
da als Sohn einen grol3en Respekt — will aber nicht immer im Schatten
des Vaters stehen bleiben.

Und wie haben Sie diese Situation dann gemeistert?
Es war ,Gluck im Ungliick” — das Sprichwort passt hier
sehr gut. Mein Vater hatte nach einem Skiunfall dann
im Sommer 2009 einen schweren Fahrradunfall. Er war
nicht nur kérperlich [&diert, sondern auch geistig, so
dass er keine Entscheidungen mehr féllen konnte und
wollte. Somit bin ich etwas ins kalte Wasser geschmis-
sen worden und habe dann ein paar Wochen extrem
mit den Armen gerudert. Allerdings waren wir gut auf-
gestellt und die Mitarbeiter in den Firmen haben mich
in dieser schweren Situation super unterstttzt. Ich habe
ein paar Anderungen in den Geschéftsleitungen und
den Verantwortungsbereichen erfolgreich umgesetzt
und mich nach und nach in alle Themen eingearbeitet.

www.huss.de
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EIN RELAUNCH der Online-Verkaufsplatt-
forum huss-shop erfolgtin Anlehnungan
fiihrende Shop-Systeme.

MUNCHEN: Griindung der Fachzeitschrift
DIE PROFI-Werkstatt.

BERLIN: Nach dem grofien Erfolg des
Elektropraktiker-Sonderheftes zur solaren

huss
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Messe der Rekorde

i '/ LoaisTiK Internatio
_ Logill T gady g otereariensl

VERLAG. Wihrend der Messe
LogiMAT erscheint nun téglich
die im HUSS-VERLAG verlegte
Messezeitung LogiMAT Daily.

Herausgabe der Publikation
Recycling Technology - ein
Titel mit technischem Schwer-
punkt flir Verwerter und Ent-
sorger.

Stromerzeugung erscheint ep Photovol-
taik als selbststdndige Fachzeitschrift.

MUNCHEN: Christoph Huss iibernimmt
als geschéaftsfliihrender Gesellschafter die
operative Verantwortung fliir den HUSS-

Kooperation mit und Be-
teiligung an dem holldndischen Verlag
Recycling International B.V. und der
gleichnamigen Fachzeitschrift, Europas
grofdter Publikation auf dem weltweiten
Recycling- und Entsorgungsmarkt.
BERLIN: Schiilermenii - eine bisherige
Sonderausgabe der GV-kompakt - wird
angesichts der wachsenden Bedeutung
des Themas Schulverpflegung zum Peri-
odikum.

Spannend war z. B. die Neuausrichtung der Druckerei. Hier habe ich
gemeinsam mit meinem Geschdftsfihrer Herrn Hofbauer und dem
technischen Leiter Herrn Stortz unseren USP neu ausgearbeitet.
Danach haben wir den Maschinenpark nach und nach entsprechend
ausgetauscht und kdnnen heute einen vollvernetzten Workflow
darstellen, der uns erméglicht, in einem schrumpfenden Markt zu
wachsen.

Heute haben Sie die Faden in der Hand.

Mein Vater ist ein Kdmpfer, gltcklicherweise voll genesen und kor-
perlich wie geistig wieder topfit. Er hat einige Entwicklungen in den
Firmen verpasst, aber wohl gesehen, dass ich den richtigen Weg ein-
schlage — auch wenn nicht alles auf Anhieb funktioniert, [asst er mich
aus meinen Fehlern lernen. Er mischt sich kaum noch in die laufenden
Geschéfte ein, steht mir aber jederzeit mit gutem Rat zu Seite. Und
wenn ihm etwas nicht geféllt, spire ich das sehr deutlich. (lacht)

Ich bin auf jeden Fall sehr stolz auf die Unternehmen und auf das, was
meine Eltern gemeinsam mit ihren Mitarbeitern in den letzten 40 Jah-
ren aufgebaut haben.

Nun sind Sie jemand, der sich eher in der digitalen Welt tummelt.
Sind da gedruckte Zeitschriften nicht etwas Altmodisches?

Hier muss man unterscheiden. Tagesaktuelle Nachrichten konsumiere
ich nur noch Uber die digitalen Kandle. Nattrlich bekomme ich auch
meine Fachinformationen aus dem Netz, wenn ich lange genug suche.
Meist suche ich im Internet aber nach einer Lésung fur ein Problem
und finde nach einiger Zeit auch ein paar passende Antworten. Unsere
Redaktionen filtern Wissen mit hohem Nutzwert, stellen diesen noch
mal klar heraus und verpacken dies in Fachinformationen fiir unseren
Leser, so dass er in kirzester Zeit den hochsten Mehrwert hat. Und
wenn man unsere Fachzeitschriften aufmerksam liest, kann man ldeen
generieren, um spatere Probleme gar nicht erst zu bekommen. Zudem
hat man die Méglichkeit, Gber den Tellerrand der eigenen Branche
hinauszusehen und sich vielleicht aus anderen Bereichen etwas abzu-
schauen.

www.huss.de

Aber das kann man heute doch auch digital umsetzen.

Naturlich. Einige unserer Fachzeitschriften bieten wir deshalb heute
schon als Magazin-App an. Allerdings ist das Verhalten der Leser der-
zeit noch Print gepragt. Denn unsere Hefte werden meist nicht am
Arbeitsplatz, sondern unterwegs in der Bahn, im Flieger oder zuhause
auf dem Sofa gelesen. Print schafft eine Art ,Entschleunigung” und das
ist in unserem immer schneller werdenden Leben umso wichtiger.

Das heif3t, Sie halten an Print fest?

Print bleibt ein wichtiger Bestandteil. Es ist aber fir uns genauso
wichtig, Konzepte zu entwickeln, wie man den Content fUr das mobile
Internet aufbereiten muss und wie man den Nutzen fir den Leser wei-
ter verbessern kann.

Zu unserem erfolgreichen Buch ,Fahrerjahrbuch” gibt es nun eine
App, die den Fahrer im Alltag unterstltzt. Auch die Zeitschrift ,ep Elek-
tropraktiker” und ,Arbeit und Arbeitsrecht” haben gerade neben der
Magazin-App eine weitere App entwickelt.

Aber auch Seminare, Webinare und Messen vermitteln Wissen. Als
Informationsdienstleister missen wir heute alle Medienkanéle bespie-
len.

Wie sehen Sie die Zukunft fiir Ihre Unternehmen?

Die HUSS-Unternehmensgruppe ist durch seine Vielfalt an Themen
und Dienstleistungen sehr gut aufgestellt. Wir haben keine Investoren
und keine Banken im Ricken. Das I&sst Raum fur Innovationen und
Kreativitat.

Die Kombination aus Fachinformationen, Fachmessen, Veranstaltun-
gen und Druckerei bietet uns viele Moglichkeiten, auf Markttrends
schnell zu reagieren.

Zurzeit arbeiten wir an der ErschlieBung neuer Markte, der Internationali-
sierung unserer Produkte und dem Ausbau unserer Unternehmensgrup-
pe. Denn wir wollen weiter in die Breite wachsen und unsere Position als
Informationsdienstleister auf allen Kanalen weiter ausbauen.

Das Interview fiihrte Riidiger Tuzinski, Chefredakteur ep Elektropraktiker.
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Mit der Verschmelzung der Titel rfe
und Elektrohéndler greift der Verlag die
Entwicklung der Branche auf.

Bei der Zeitschrift Moderne Gebaude-
technik erscheint die fortan jahrliche Son-
derpublikation Das Objektgeschift.

INBETRIEBNAHME der neuen selbstent-
wickelten und programmierten, webba-
sierten Verlagssoftware.

MUNCHEN: Anlisslich ihres 20. Geburts-
tages unternimmt die Zeitung Transport
aus dem HUSS-VERLAG mit einem ex-
klusiv gestalteten Jubildaums-Truck eine
viertdgige , Tour de France“. Die Zeitung
Transport verleiht den Europdischen

Transportpreis fiir Nachhaltigkeit an elf
Unternehmen aus der Nutzfahrzeugbran-
che. Das Fachmagazin taxi heute pramiert
erstmals mit Europas grofstem Praxis-Ver-

gleichstest, bei dem 50 Taxiunternehmer
die Taxi-Modelle ausfiihrlich testen, das
Taxi des Jahres. Die BAVARIA-DRUCK
investiert in eine neue Druckmaschine
manroland 705 DD und vernetzt alle am
Erstellungsprozess beteiligten Maschinen
miteinander.
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BERLIN: Neue Technologien effizient
einsetzen und Haftungsrisiken sicher
beherrschen, unter diesem Motto tourt
das eplanerforum der Fachzeitschrift ep
Elektropraktiker durch Deutschland und
erreicht tiber 500 Fachplaner in Behorden,
Betrieben und Planungsbiiros.

UMSTELLUNG auf das Con-
tent-Management-System
Censhare, um die redaktio-

nellen Inhalte einfacher und

schneller in den Print- und

digitalen Medien nutzen zu

koénnen.

MUNCHEN: Fachzeitschrift busplaner
des HUSS-VERLAGES vergibt erstmals den
Internationalen busplaner Nachhaltig-
keitspreis fiir herausragende nachhaltige
Leistungen in der Busbranche.

Die Zeitung Transport und die Zeit-
schrift LOGISTRA fiihren in Kooperati-
on mit der Spedition REINERT Logistics
den europaweit gréfsten Lkw-Praxistest
bestof9 mit einer Laufzeit von drei Jahren
durch.

HUSS-VERLAG konzipiert und vertreibt
exklusiv das Staplerruf- und Leitsystem
ISK - Intelligente Stapler-Kommunika-
tion.

Premiereveranstaltung der transfairlog
- Fachmesse flir internationales Trans-
port- und Logistik-Management in Ham-
burg durch die EUROEXPO.

Grindung des Instituts des Interakti-
ven Handels GmbH (IDIH) gemeinsam mit
dem Distanzhandelsprofi Bernd Kratz und
den beiden Wissenschaftlern der Hoch-
schule Hof, Prof. Dr. Friedwart Lender und
Prof. Dr. Willi Darr. Das Angebot umfasst
Studiengdnge, Aus- und Weiterbildung
sowie bedarfsorientierte Seminare und
Studien fiir den Interaktiven Handel.

BERLIN: Das Unternehmer-Magazin
gastronomie & hotellerie und das Fach-
magazin fiir Gemeinschaftsverpflegung
GV-kompakt vergeben erstmalig den
Branchenpreis GRUNES BAND und zeich-
nen damit nachhaltiges Handeln von Zu-
lieferern, Herstellern und Dienstleistern
im Aufder-Haus-Markt aus.

Arbeit und Arbeitsrecht steht ihren
Lesern ab jetzt auch digital als ePaper in
einer Kiosk-App zur Verfiigung.

Mit dem Thema ,Update Arbeitsrecht”
startet die Zeitschrift Arbeit und Ar-
beitsrecht erfogreich mit dem neuen Ge-
schéftsfeld Webinare.

Mit dem ersten Modernisierungsreport
stellt die wwt Wasserwirtschaft Wasser-
technik von nun an herausragende Pro-
jekte in der Trink- und Abwassertechnik
in einem Jahreskompendium vor.

Die Fachzeitschrift IVV Immobilien
vermieten & verwalten fiihrt ihre erste
Immobilien-Exkursion durch und lésst
damit Vertreter der Wohnungswirtschaft
einen Blick hinter die Kulissen eines Grof3-
sanierungsprojektes werfen.

Bei der Zeitschrift Hebezeuge & For-
dermittel erscheint die fortan jahrliche
Sonderpublikation Neubaufibel Best Pro-
jects.

MUNCHEN: Aus der Verleihung des
Supply Chain Management Awards in
Kooperation mit PwC entsteht eine neue
2-tdgige Veranstaltung EXCHAINGE - The

www.huss.de



Supply Chainers” Convention in Frank-
furt am Main.

BERLIN: Die etablierte Berechnungs-
software INSTROM erscheint mit neuer
Oberflache und erleichtert dem Elek-
trofachmann die Planung, Berechnung
und rechtssichere Dokumentation
von Elektroanlagen. Mit ihrer neuen
offenen Schnittstelle e-connect er-
moglicht sie den Datenaustausch mit
Elektro-CAD-Systemen und Mess- und
Priifgerdten verschiedener Hersteller.

MUNCHEN: Premierenveranstaltung
TradeWorld - Die Plattform fiir moderne
Handelsprozesse findet im Rahmen der
12. LogiMAT statt.

In Kooperation mit der Messe Stuttgart
macht die EUROEXPO erste Auslandser-
fahrungen mit der nun jahrlich in Nanjing
stattfindenden Messe LogiMAT China.

www.huss.de

Verleihung des Awards Beste-PROFI-
Werkstatt-Marke auf der automechanika
in Kooperation mit der Messe Frankfurt.

Zum 35-jahrigen Bestehen feiern Re-
daktion, Anzeigenteam, Kunden und
Leser ihre LOGISTIK HEUTE mit einer gro-
3en Galanachtim Rahmen der EXCHAIN-
GE 2014.

Bei der Leserwahl ,,LOGISTRA best
practice: Innovationen 2014“ stellt die
Redaktion Produkte und Losungen aus
acht Kategorien zur Abstimmung, die als
besonders innovativ und interessant auf-
gefallen sind.

Mit einer nationalen und einer inter-
nationalen Leserreise, dafiir gesondert
beschrifteten Busse zweier Busunterneh-
men und einer grofden Galaveranstaltung
zur Verleihung des Europdischen buspla-
nerpreises fiir Nachhaltigkeit feiert der
busplaner sein 20-jahriges Bestehen.

BERLIN: Die Fachzeitschrift Moder-
ne Gebdudetechnik der HUSS-MEDIEN
vergibt erstmals den Deutschen TGA-
AWARD als nationale Auszeichnung fiir
TGA-Planer und herstellende Unterneh-
men der Technischen Gebadudeausriis-
tung.
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WOLFGANG HUSS feiert seinen 75.,
Karin Huss ihren 70. und Christoph Huss
seinen 40. Geburtstag.

MUNCHEN: Der HUSS-VERLAG feiert sein
40-jahriges Bestehen u.a. mit dieser Fest-
schrift.
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Die HUSS Unternehmensgruppe heute
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Wenn smartes Fuhrparkmanagement und ein kompetenter und zuverlassiger
Support ihr Tagesgeschift besser machen, dann ist es DRAKO.

DAKO ist ein europaweit agierendes, stabil wachsendes Familienunternehmen mit Sitz in Jena.
Seit 23 Jahren entwickeln wir in enger Zusammenarbeit mit unseren Kunden innovative IT-Losungen
flr Transportunternehmen.

Das Produkthighlight TachoWeb ist die webbasierende, systemunabhangige und branchenibergreifen-
de Fuhrparkverwaltung aus dem Hause DAKO. Der gesamte Prozess vom automatischen Auslesen und
Auswerten der Tachografen- und Fahrerkartendaten bis hin zur Archivierung unserem hauseigenen, re-
visionssicheren Rechenzentrum wird durch DAKO TachoWeb optimiert. Tachodatenmanagement und
Telematik werden in einem System verbunden und geben dem Disponenten und Fuhrparkleiter ein zuver-
lassiges und effizientes Werkzeug zum Verwalten und Lenken seines gesamten Fuhrparks an die Hand.

Das DAKO TachoWeb ist eine der wenigen Losungen am Markt, die auf unsignierten und signierten
Tacho-Daten, GPS-Daten und Live-Daten basiert. Dadurch geben wir unseren Kunden im Bereich der
Lenk-und Ruhezeiten deutlich hohere Rechts- und Pla-

nungssicherheit und unterstitzen sie zuverlassig bei

der Einhaltung von aktuellen Gesetzen, sowohl bei den

Lenk- und Ruhezeiten als auch beim Nachweis von

lickenlosen Kihlketten.

Die Pakete S — XL machen DAKO TachoWeb fir jede
UnternehmensgroRe und Fuhrparkstruktur skalierbar.
Zusammen mit der neuen TachoStation flr das Office
und unserem kompetenten Inhouse-Support bekom-
men Fuhrparkverwalter einen leistungsstarken Beglei-
ter im Tagesgeschaft, damit sie ihre Arbeit Ubersicht-
lich und vorausschauend erledigen konnen.

Halle B2
Stand 201/302 www.tachografen.de | www.tachoweb.eu



Unsere Mitarbeiter




