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wir leben in turbulenten Zeiten, davon ist auch die eigentlich beschauliche Busbran-
che nicht ausgenommen. Diskussionen um die Zukunft des Deutschland-Tickets

und die Wiederaufnahme der E-Mobilitat-Bundesférderung geistern durch Politik
und Medien. Fahrermangel taucht mehr und mehr als diisteres Gespenst im OPNV
und Reiseverkehr auf, das hin zum Jahr 2030 noch schreckhafter werden dirfte

und die Aufrechterhaltung von Verkehrsdienstleistungen gefahrdet. Auf dem Lande
entstehen derweil immer mehr On-Demand-Verkehre, die den Verkehr in der Flache
nachhaltig verandern. Gleichzeitig werden nach dem Stadt- auch die Uberland- und
Reiseverkehre kiinftig elektrifiziert. Die Anzahl entsprechender Busmodelle steigt
bereits. Auf Dauer kdnnten diese Sektoren ebenfalls starker durch die EU-Regularien
erfasst werden, als es bislang der Fall ist und wie es bei Stadtbussen in Form der
Clean Vehicles Directive (CVD) schon Praxis ist — mit deren Bestimmungen sich auch
klein- und mittelstandische private wie kommunale Verkehrsunternehmen spates-
tens mit dem neuen Jahr verstarkt beschaftigen sollten.

Wie Sie sehen, viele spannende Themen erwarten daher die busplaner-Leser in
den nachsten zwolf Monaten und den kommenden Jahren. Wie Sie es von unserer
Berichterstattung gewohnt sind, stehen dabei zentrale Aspekte wie elektrische
Antriebe, Batterietechnik, Digitalisierung im Busbereich, On-Demand-Verkehre
oder autonomes Fahren im Fokus. Tests neuer Busmodelle, Portrdts innovativer
Verkehrsunternehmen, die Vorstellung zukunftsweisender Technologien und Insi-
derstorys bilden dabei das Geriist jeder Ausgabe. Um den Lesern hochaktuelle, der
Branche unter den Nageln brennende Inhalte in ansprechender Form zu prasentie-
ren, sind wir rund um das Jahr fiir sie am Ort des Geschehens und recherchieren
spannende Hintergrundthemen.

Erginzt werden die Rubriken Markt & Meinung, Technik, OPNV und Mobilit4t durch
die Sonderberichterstattung ,busplaner Touristik”. Hier kdnnen sich Gruppenreise-
veranstalter viele nltzliche Tipps fiir ihre Tourenplanung holen. Beide Bereiche sind
fur Media-Entscheider eine hochattraktive Plattform, um ihre Botschaften an die
Leser zu bringen. Denn hochwertiger Content eines Qualitdtsmediums statt ober-
flachlich aufbereiteter Medienmassenware ist das, was Leser heute mehr denn je in
den Bann zieht und sie zur Lektire anregt.

Herzliche GriiRe

Claus Biinnagel
claus.buennagel@hussverlag.de
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Erscheinungsweise:

busplaner

busplaner versorgt als verbandsunabhangige
Fachzeitschrift private und kommunale Verkehrsunter-
nehmen, Fernbusbetreiber und Reiseveranstalter mit
Informationen zu den Themen Technik, OPNV, Mobilitat
und Touristik.

www.busplaner.de

Busunternehmen und Reiseveranstalter im deutsch-
sprachigen Raum (D, A, CH)

4-mal im Jahr

220 x 295 mm

33. Jahrgang 2026

Jahresabonnement Inland € 88,-
(inkl. MwsSt. zzgl. € 10,80 Versandspesen)

Einzelverkaufspreis € 22,-
(inkl. MwsSt. zzgl. € 3,- Versandspesen)

ISSN-Nr. 2193-3995
bdo, LBO, RDA, VPR
HUSS-VERLAG GmbH

+49 89 32391-0
+49 89 32391-163

www.huss.de
Dipl.-Ing. (FH) Christoph Huss
Michaela Pech -251 (verantwortlich)

Mediaberatung:
Bianca Scheuermann -150

Gruppen-Handbuch + bustouren:
Bianca Scheuermann -150

Vertrieb:
Oliver Dorsch -314, leserservice@hussverlag.de

Claus Bunnagel -450 (verantwortlich)
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Umfangs-Analyse:

2024 = 4 Ausgaben

Gesamtumfang: 218 Seiten = 100,00 %
Redaktioneller Teil: 161 Seiten= 73,85%
Anzeigenteil: 57 Seiten= 26,15%
davon:  Gelegenheitsanzeigen 1 1,75%

Einhefter -

verlagseigene Anzeigen 9 Seiten= 15,79%
Beilagen:
Inhalts-Analyse des Redaktionsteils: 2024 = 161 Seiten
Themen Seiten %
Technik: Hersteller 19,00 11,80
Technik: Zulieferer 4,00 2,48
Technik: Busausstattung 13,00 8,07
Technik: Fahrberichte 13,00 8,07
Touristik: Destinationen 14,00 8,70
Touristik: Veranstaltungen 10,60 6,85
Touristik: Sehenswiirdigkeiten/Ausflugsziele 19,60 12,17
Strategie: OPNV 19,80 12,30
Finanzen/Steuer/Recht 7,600 4,72
Nachrichten 20,20 12,55
Politik und Verbande 3,00 1,86
Sonstiges 17,20 10,68
Gesamt 161,00 100,00
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Auflagen- und 2
Verbreitungs-Analyse

Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung
16 Auflagenkontrolle: von Werbetragern e.V. (IVW) Gliederung der Inlandsauflage nach den Postleitzonen:
Anteil tatsachlich verbreiteter Inlandsauflage
17 Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2024 bis 30. Juni 2025)
PLZO 7,46 % 325 Exemplare
Druckauflage: 5.000
Tatséchlich verbreitete PLZ1 6,80 % 296 Exemplare
Auflage (tvA): 4.662 davon Ausland: 307
PLZ2 9,00 % 392 Exemplare
Verkaufte Auflage: 336 davon Ausland: 43
— Abonnierte Exemplare/ PLZ3 | 10,26% 446 Exemplare
sonstiger Verkauf: 336 davon Mitgliederstiicke: 0
— Einzelverkauf: - PLZ4 | 8,79% 383 Exemplare
Freistiicke: 4.326 264
PLZ5 12,26 % 534 Exemplare
Rest-, Archiv- und
Belegexemplare 338 PLZ6 | 9,30% 405 Exemplare
18 Geografische Verbreitungs-Analyse: PLZ7 10,85 % 472 Exemplare
Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich PLZ 8 12.83% 559 Exemplare
verbreiteter Auflage !
% Exemplare PLZ9 12,46 % 543 Exemplare
Inland 93,43 4.355
Ausland 6,59 307 Tatséchlich verbreitete Inlandsauflage 4.355 Exemplare
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100 4.662

Kurzinformation zur Erhebungsmethode 2 + 3-E

1 Untersuchungsmethode: Auflagen- und Verbreitungsanalyse, Die Untersuchung représentiert eine Grundgesamtheit von tvA 4.662 (= 100 %).
Basis: Empfangerdatei mit Grundgesamtheit 6.337 3 Zeitraum der Untersuchung: Juli 2025
Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung — Totalerhebung 4 Durchfilhrung der Untersuchung: HUSS-VERLAG GmbH

2 Grundgesamtheit: Die Erstellung der Grundgesamtheit erfolgte auf Basis der tvA im
Jahresdurchschnitt (1. Juli 2024 bis 30. Juni 2025).

www.huss-mediasales.de 4
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19 Branchen/Wirtschaftszweige / Fachrichtungen / Berufsgruppen:

Statistischer Code Empfingergruppen Verbreitete Auflage
(ca.-Werte)
Exemplare
60.21.1/60.21.2 Personenbeférderung mit Omnibussen
60.23.1 (Inland)
davon fihren durch: 4727
(Doppelnennungen maoglich)
« Linienverkehr (OPNV) 2.176
« Schulbusverkehr (OPNV) 2.120
 Anmietverkehr 2.742
« Reiseverkehr (= Touristik) 3.217
Personenbeférderung mit Omnibussen 731
(Ausland: A — CH)
63.3 Gewerbliche Gruppenreiseveranstalter 2434
(Ausland: A - CH) :
91.11.1/91.12.1 Wirtschaftsverbande und Berufsorganisationen 54
Omnibusunternehmer mit angeschlossener 846

Nutzfahrzeug-Werkstatt

Kurzfassung der Erhebungsmethode zur Empfanger-Struktur-Analyse siehe Seite 4.

www.huss-mediasales.de 5
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Empfanger- 3 - E
Struktur-Analyse

GroRe der Wirtschaftseinheiten
Detailinformationen auf Anfrage

Stellung im Betrieb

Geschéfts-
fahrer

27%
73%
Inhaber

GroRe der Wirtschaftseinheit Omnibusunter-
nehmen mit angeschlossener eigener Werkstatt (D)

Anzahl Beschiftigte Anzahl
1-19 351
20-199 392
mehr als 200 48
ohne Angabe 47

Fuhrparkstruktur Omnibusunternehmen
mit angeschlossener eigener Werkstatt

Anzahl Busse Anzahl
1-10 265
11-50 428
mehr als 50 105
ohne Angabe 24
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AUSga be Anzeigen-
Erscheinungstag = Schluss
03.02.
04.03.
29.04.
27.05.
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Druck-
unterlagen-
schluss

10.02.

06.05.

Technik + Management

Preview busplaner Nachhaltigkeitspreis
und Messeausgabe BUS2BUS 2026,
mobility move ‘26 und RDA GTE Kélin

* BUS2BUS 2026

o Elektromobilitat

© Reisebusse und Fernbusmarkt
e Flottensteuerung

¢ Beleuchtung

¢ Antriebstechnik

o Ersatzteile

e Schmier- & Treibstoffe

Verleihung busplaner Nachhaltigkeits-
preis und Messereview BUS2BUS

® busplaner Nachhaltigkeitspreis:
Vorstellung der Gewinner

e UITP Summit

¢ Elektromobilitat

* Reifen

e VVersicherung und Finanzierung

¢ Waschanlagen

Touristik

Erlebniswelten

o Erlebnis- und Freizeitparks

¢ Bundes- und Landesgartenschauen

2026/2027

* Bergwerke, Hohlen, Stollen und

Grotten
o Werksverkauf und Outlet

e Thermen und Bader

Kunst- und Kulturreisen
* Theaterangebote
® Musicals und Festivals

o Freilichtspiele und
Open-Airs

* Sommer-Events
® Schldsser, Burgen und Parks
o Klgster und Stifte

Sonder
beilagen/
-projekte

Gruppen-
Handbuch
2026

Gruppen-
Handbuch

Q "

WM-Spielplan

Termin- und
Themenplan

T

Veranstaltungen/
Messen

CMT, Stuttgart,
17.-25.01.2026

Reisemesse, Dresden,
30.01.-01.02.2026

IT-Trans, Karlsruhe,
03.-05.03.2026

ITB, Berlin, 03. — 05.03.2026

mobility move ‘26, Berlin,
10.-12.04.2026

Intertraffic, Amsterdam,
10.-13.03.2026

BUS2BUS 2026, Berlin,
15.-16.04.2026

BUS2BUS 2026, Berlin,

15. - 16.04.2026, mit Verlei-
hung des busplaner Nach-
haltigkeitspreises

52. Germany Travel Mart
GTM, Oberhausen,
19.-21.04.2026

UITP Summit, Dubai,
21.-23.04.2026

RDA GTE, Kdln,
28.-29.04.2026
European Mobility Expo,
Paris, 09. — 11.06.2026



Ausgabe

Erscheinungstag

02.09.

25.11.

Anzeigen-
schluss

05.08.

28.10.

Druck-
unterlagen-
schluss

12.08.

04.11.

Technik + Management

Messeausgabe: IAA TRANSPORTATION
und InnoTrans

o Elektromobilitat

® Mini- und Midibusse

¢ Bordkiichen und Zubehor
e Klimatisierung

¢ Guide-Systeme, Fahrerassistenzsysteme,
GPS, Telematik und Navigation

 Barrierefreie Busse:
Rampen und Lifte

¢ Fahrzeugreinigung
e Gebrauchtbusmarkt
o Abgastechnik

¢ Kauf, Miete, Leasing

o Elektromobilitat
* OPNV

e Digitalisierung/Autonomes Fahren/
On-Demand-Verkehre

® Tank- und Servicekarten

o Loschsysteme

e Software fiir Busunternehmen
e Versicherung und Finanzierung
® Heizung

* Batteriesysteme

® Busglas

¢ Werkstatt

Touristik

Winterhighlights

* Berg-, Seil- und Ausflugsbahnen
¢ Wellness und Spa

¢ Kulinarik- und Genussreisen

* Weinfeste

e Bier- und Braureisen

* Brennereien und Kellereien

¢ Weihnachtsmarkte

Reisetrends 2027/2028 und
Stadtereisen

¢ Jubilden und Events

¢ Museen und Ausstellungen
e Erlebbare Geschichte

* Wander- und Radreisen

¢ Bundes- und Landesgartenschauen
2027/2028

Sonder
beilagen/
-projekte

bustouren

Wandkalender

Veranstaltungen/
Messen

Automechanika Frankfurt,
08.-12.09.2026

IAA Transportation,
15.-20.09.2026

InnoTrans, Berlin,
22.-25.09.2026

Transexpo, Kielce,
14.-16.10.2026

Euro Bus Expo 2026,
Birmingham, 03. — 05.11.2026

AutoCar Expo, Lyon,
01.-04.12.2026

Anderungen aus aktuellem Anlass vorbehalten

www.huss-mediasales.de 7
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1 Auflage:

Druckauflage 5.000

(Verlagsangabe)
2 Zeitschriftenformat: 220 mm breit x 295 mm hoch
Satzspiegel: 195 mm breit x 265 mm hoch

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Inhalt: Rollenoffset (Euroskala), Umschlag: Bogenoffset (Euroskala)
Klammerheftung

/

Datenformat: Bitte liefern Sie lhre Druckunterlage als PDF-Datei
(maximal pdf 1.3). Wir empfehlen die internationale Norm PDF/X-1a.

Farbraum: Der Druck erfolgt nach der Euroskala im Prozessstandard
Offsetdruck mit den Grundfarben Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz.
Sonderfarben sind nur nach Absprache méglich und werden
ansonsten in unserer Druckvorstufe in 4c umgewandelt.

Profil: Fir Anzeigen auf dem Umschlag und im Inhalt:
1ISOcoated_v2_300_eci.icc.

Das Profil kann unter www.eci.org heruntergeladen werden.

Proof: Eine verbindliche Farbwiedergabe im Druck kann nur mit einem
Proof mit Ugra/Fogra-Medienkeil gewéhrleistet werden. Ein farbiger
Ausdruck kann lediglich zur Kontrolle dienen.

Dateniibertragung bis 10 MB per E-Mail an anzeigen@busplaner.de
ansonsten per FTP (auf Anfrage)

Erstellung von Druckunterlagen auf Anfrage (zum Selbstkostenpreis)

-

4 siehe Termin- und Themenplan auf Seite 6 bis 7
Erscheinungsweise: 4-mal im Jahr

www.huss-mediasales.de 8

Anzeigen-Preisliste Nr. 33 P
glltig ab 1. Januar 2026

Verlag: HUSS-VERLAG GmbH

Hausanschrift: Joseph-Dollinger-Bogen 5, 80807 Miinchen
Postanschrift: 80912 Miinchen, Deutschland

Internet: www.busplaner.de

Anzeigendispo: Caroline Maier, Telefon: +49 89 32391-151, Fax: -163

E-Mail: anzeigen@busplaner.de

Zahlungsbedingungen:
Zahlung innerhalb von 5 Tagen abziglich 2 % Skonto oder 14 Tage netto ohne Abzug

Bankverbindung:

Deutsche Bank, Miinchen, Konto-Nr. 0213 132 00, BLZ 700 700 10
SWIFT CODE: DEUTDEMMXXX

IBAN: DE45 7007 0010 0021 3132 00

BIC: DEUTDEMMXXX

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Abweichende Formate auf Anfrage

Preise

Breite x Hohe (in mm)

Format busplaner  busplaner

‘ hech Technik Touristik
1/1 Seite 220x 295* €4.080,- €2.980,-
Junior Page = 153 x 195* € 3.080,- €2.280,-
1/2 Seite 106 x 295* 220 x 143* €2.880,- €1.280,-
1/3 Seite 73 x 295* 220x 98* €2.280,- € 880,-
1/4 Seite 43 x 265 93x128 195x 61 €1.380,- € 680,-
1/8 Seite 43x128 93x 61 195x 28 €780, €380,-

* Format im Anschnitt



8 Zuschlage: 11 Beilagen: nicht rabattierbar

8.1 Farbzuschlige: — Lose eingelegt, maximale Gr6Re 200 x 280 mm

Sonderfarben auf Anfrage 'Preisg bis 25 g Gesamtgewicht: € 200,-]:6 tausend Exemplare
je weitere 5 g: €  25,-je tausend Exemplare
¥l Vorzugsplatzierungen: Katalogversand bis 100 g: €3.400,-
Titelseite (4c) €5.700,- Bendtigte Liefermenge: 5.150 Exemplare
2. und 4. Umschlagseite (4c) jeweils £€5.280 - Vor Auftragsannahme und -bestétigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters,
B U ] €5.180,- notfalls eines Blindmusters mit GréRen- und Gewichtsangabe, erforderlich.
1/3 Seite (4c) neben Editorial €2.480,- 12 Aufgeklebte Werbemittel (Postkarten, CDs/DVDs, Booklets)
1/2 Seite hoch neben Inhaltsverzeichnis €2.980,- bei Maschinenklebung*:
Klebegebuihr bis 25 g: € 100,- je tausend Exemplare
Klebegebiihr von 26 bis 50 g: € 150,- je tausend Exemplare
8.3 Formatzuschlage: - (Klebegebuhr nicht rabattierbar)
Benotigte Liefermenge: 5.150 Exemplare

9 Sonderwerbeformen:

. R Hohere Gewichte und andere Werbeformen wie Warenmuster auf Anfrage.
Preise und Zuschlage fiur Sonderwerbeformen auf Anfrage

Aufgeklebte Werbemittel nur in Verbindung mit einer Trageranzeige

10 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres 13 fiir Position 11 — 12:

Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
Frankfurter Strae 168

3 Anzeigen 3% 2 Seiten 5%
34121 Kassel
6 Anzeigen 5% 4 Seiten  10% Telefon: +49 561 60280-171
8 Anzeigen 8% 6Seiten  15% Liefervermerk: Fir busplaner-Ausgabe Nr. xx/2026
Liefertermin: Bis spatestens 5 Tage nach Anzeigenschluss
10 Anzeigen  10% 8 Seiten  20%

10 Seiten  25%

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de 9
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Formate busplaner
Ergdnzung zur Preisliste Nr. 33

gultig ab 1.1.2026

1/1 Seite 1/2 Seite hoch
im Satzspiegel 93 x 265 mm
im Anschnitt 220 x 295 mm 106 x 295 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt
4c-Preis €4.080,- €2.880,-

1/2 Seite quer
195 x 128 mm

220x 143 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt

€2.880,-

Junior Page
140 x 180 mm

153 x 195 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt

€3.080,-

1/3 Seite hoch
60 x 265 mm

73 x 295 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt

€2.280,-

1/3 Seite quer
195x 83 mm

220 x 98 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt

€2.280,-

1/4 Seite hoch 1/4 Seite norm

im Satzspiegel 43 x 265 mm 93 x 128 mm
im Anschnitt 56 x 295 mm 106 x 143 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt
4c-Preis €1.380,- €1.380,-

Alle Preise zzgl. MwsSt. Formate: Breite x Hohe

www.huss-mediasales.de

1/4 Seite quer
195 x 61 mm

220x 76 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt

€1.380,-

1/8 Seite hoch
43 x 128 mm

€780,

1/8 Seite norm
93 x61 mm

€780,

1/8 Seite quer
195 x 28 mm

€780,




busplaner

2026

Formate Sonderteil
Ergdnzung zur Preisliste Nr. 33

gultig ab 1.1.2026

{ -
.
Er|ebniswelten

1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer Junior Page 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer
im Satzspiegel 93 x 265 mm 195 x 128 mm 140 x 180 mm 60 x 265 mm 195 x 83 mm
im Anschnitt 220 x 295 mm* 106 x 295 mm* 220 x 143 mm* 153 x 195 mm* 73 x 295 mm* 220 x 98 mm*
4c-Preis €2.980,- €1.280,- €1.280,- €2.280,- € 880,- € 880,-
/7 |
1/4 Seite hoch 1/4 Seite norm 1/4 Seite quer 1/8 Seite hoch 1/8 Seite norm 1/8 Seite quer
im Satzspiegel 43 x 265 mm 93 x 128 mm 195 x 61 mm 43 x 128 mm 93 x 61 mm 195 x 28 mm
im Anschnitt 56 x 295 mm* 106 x 143 mm* 220 x 76 mm*
4c-Preis €680,- €680,- €680,- €380,- €380,- €380,-

Alle Preise zzgl. MwSt.  Formate: Breite x Hohe
* zzgl. 3 mm Beschnitt an allen HeftauRenkanten

www.huss-mediasales.de
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Sonderteil Touristik

busplaner Sonderteil Touristik

www.busplaner.de hllSS

Kurzcharakteristik:  In 4 Touristik-Sonderteilen im busplaner beleuchtet
die Redaktion spezielle Themen aus der Sicht von Bus-
unternehmern und Gruppenreiseveranstaltern. Die er
Touristik-Sonderteile umfassen die Themenschwerpunkte Sonderteil Touristik
Erlebniswelten, Kunst- und Kulturreisen, Aktivreisen und
Wellnessangebote, Kulinarik, Reisetrends 2026 sowie
Stadtereisen.

Erscheinungsweise: 4-mal im Jahr 2026

Tragermedium: Der Sonderteil erscheint viermal im Jahr im busplaner, . m'iu:,s;if;:""
der Fachzeitung fir private und 6ffentliche Omnibus- S in
unternehmer und Reiseveranstalter. ~ e.m"‘““‘mm

Auflage: 5.000 Exemplare pro Ausgabe

Format: 22x29,5cm

Farbprofil: 1SOcoated_V2_300_eci.icc

Redaktion: Claus Bunnagel (verantwortlich)

Anzeigen: Bianca Scheuermann

www.huss-mediasales.de
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Erscheinungstermin:  27.05.2026, als Beilage in busplaner 2-3/2026

Anzeigenschluss: 20.04.2026
Auflage: 5.000
Format: 560 x 400 mm

Exklusivsponsoring Preis auf Anfrage

www.huss-mediasales.de
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Erscheinungstermin: 25.11.2026 als Beilage
in busplaner 5-6/2026

Anzeigenschluss: 21.10.2026

Format: 820 x 580 mm

Werbemaglichkeiten:

1 Feld 75 x 75 mm € 500,-
2 Felder hoch 75 x 155 mm € 900,-
2 Felder quer 155 x 75 mm € 900,-
4 Felder 155 x 155 mm €1.700,-
Exklusiv 800 x 155 mm +  Preis auf

155 x 305 mm Anfrage

Angaben Breite x Hohe. Alle Preise zzgl. MwsSt.
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WM-Spielplan 2026
Wandkalender

Gestaltungsbeispiele (verkleinert)

L
c@; o

1Feld 2 Felder

ETTAL - ERLEBNISREICHE AUSFLUGE
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440 x 113 mm* €3.100,-
440 x 143 mm* € 3.900,-

Panorama-Anzeigen laufen tiber den Satzspiegel
von zwei Seiten inklusive des Mittelstegs. In
unterschiedlicher Hohe und Breite, maximal

2/1 Seiten inklusive Mittelsteg.

£ und

- == €2.390,-

Der breitlaufende ,Streifenteil“ der Anzeige
steht immer am FuB der Seite, der nach oben
laufende Teil immer in den AuRenspalten (also
bei einer linken Seite links und bei einer rechten
Seite rechts).

www.huss-mediasales.de

73 x 295 mm

147 x 113 mm*

Flr Anzeigenkunden, die das Besondere lieben, gibt es die
Sonderwerbeformen im busplaner.

Diese Ad Specials sind spezielle Werbeformen, die sich von
normalen Formatanzeigen abheben und so fiir eine gestei-
gerte Aufmerksamkeit beim Leser sorgen und Riicklaufe
generieren. Einige Beispiele sind hier angefihrt.

Sprechen Sie uns an, wenn Sie individuelle Kommunikations-
konzepte realisieren méchten. Wir werden gemeinsam mit
lhnen kreative Losungen entwickeln, um die beste Perfor-
mance fir Ihre Marke zu erreichen.

Angebote und Beratung: Michaela Pech
Tel. +49 89 32391-251, michaela.pech@hussverlag.de

L=

. Preis je nach
Formatwunsch
auf Anfrage.

Anzeige mit flexiblem Format, das nicht mit den normalerweise

angebotenen Standardformaten vergleichbar ist (z.B. sternfor-
mige, kreisférmige oder mehreckige Anzeige).

Ad Specials
Katalogfelder zum RDA

310 x 195 mm*
€ 3.800,-

Tunnel-Anzeigen werden Uber zwei Seiten
inklusive des Mittelstegs platziert. Rechts
und links bleibt mindestens eine Spalte frei
fur redaktionellen Inhalt

Vorderseite
110x 217 mm*
und Ruickseite
110 x 295 mm*
€5.400,-

Anzeige, die halbseitig die Titelseite
ummantelt (Flying Page).

* im Anschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt an allen
HeftauBenkanten

Alle Preise zzgl. MwSt.
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Prasentieren Sie sich zum RDA mit einem Eintrag
Ihres Katalogcovers mit Firmenanschrift und
RDA-Standnummer.

Ketism [ Yeraratartngn Sracharer catscrmn [ [ [y g WesmarTn [P

s e 4 Hlﬂlmmlﬂﬂlﬂtﬂlﬂﬂﬂ

. [,
Leistungen:
e Eintrag erscheint im Sonderheft Touristik und o ot it
wird damit pro Ausgabe an ca. 5.000 private und t
o6ffentliche Busunternehmer und Reiseveranstalter 2
im In- und Ausland verbreitet - Gt il
e Eintrag erscheint ein Jahr mit Adressdaten und - Willer Reisen G
Verlinkung zur eigenen Website unter ' A
www.busplaner.de sowie unter C—
www.gruppenhandbuch.de 2 Ausguban knatanion ﬁ
Preise: q \ ' =
¢ Katalogeintrag in busplaner S
Ausgabe 1 vom 04.03.2026 und Ausgabe 2/3 vom
27.05.2026
inklusive Online-Eintrag: € 460,- =
Katalogfeld: 43 x 85 mm, 4-farbig
Anzeigenschluss: 03.02.2026 B m“'“‘*w T

Alle Prei l. MwsSt.
€ rreise zzgl. Mw Verkauf und Kontakt:

Bianca Scheuermann

Tel. +49 89 32391-150

bianca.scheuermann@hussverlag.de

www.huss-mediasales.de
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Online-Werbung O
Newsletter

Abbildungen Werbe- . Preis
(&hnlich) form Format (BxH) Platzierung TKP
1 Web-Adresse (URL): www.busplaner.de N
. max. 980 x 300 Pixel
2 Kurzcharakteristik: (Standard 850 x 250 Pixel) |
Die Website busplaner.de bietet . + 2wingend zus. mobile direkt unter
aufmerksamkeitsstarke Werbeformate, Billboard Variante bis max. der'Haprt— €60,-
mit denen Sie lhre Zielgruppe erreichen. 360 x 225 Pixel navigation
Dort finden Sie aktuelle News und (standard 300 x 100 Pixel)
Termine aus der Bus- und Reise-
Branche, Fachartikel, Fotostrecken, Half Page rechts aulen
Ausflugsziele und vieles mehr sowie den vielseitigen Bus-Shop rechts 300 x 600 Pixel oder mobile | 60,-
mit interessanten Produkten. (sticky) Co:ter:]tlb
unterha
3 Zielgruppe: Busunternehmer und Gruppenreiseveranstalter h a
rechts aullen
4 Ansprechpartner: Michaela Pech (verantwortlich) sk ;
’ yscraper . oder mobile )
Tel. +49 89 32391-251 (sticky) 160 x 600 Pixel Content €55,
E-Mail: michaela.pech@hussverlag.de unterhalb
Zugriffskontrolle: Revive, Matomo
. 5 Half Page .
Zugriffe: Monatsdurchschnitt (Verlagsangabe
€ ) (Verlagsangabe) links 300 x 600 Pixel linke €40,-
Page Impressions: 30.372 . Sidebar
(sticky)
Unique User: 13.634
7 Datenanlieferung: Sieben Werktage vor Schaltung an anzeigen@busplaner. 300 x 250 linke Sidel?ar
de als GIF (statisch oder animiert), JPG, HTMLS5 (nur per physischer Anliefe- Rectangle | (bis max. oder mobile | 40,-
rung) mit einer max. Gréfe von 150 KB (HTML5-Subload bis max. 500 KB). 300 x 300) Pixel Czntﬁnltb
oberha
Externer AdServer-Einsatz: Revive
9 Werbeformen und Preise: siehe Tabelle rechts Wir setzen auf cookie bzw. trackinglose Werbeausspielungen. Das betrifft Drittanbieter
10 Rabatte: Buchungsvolumen ab € 2.000,- 59 Systeme ( AdServer ) und Redirects in solche Systeme. D.h. Werbekampagnen miissen iiber

unseren AdServer (Banner System) ausgespielt werden und auf Redirects, externe Skripte,

Drittanbieter Cookies bzw. Tracking verzichten. Ein Tracking per URL (bspw. UTM Link) ist

ab € 5.000,- 10 % Jjedoch weiterhin méglich. Bei Nichtbeachtung kénnen wir die Ausspielung der vereinbarten
Ad-Impressions im genannten Zeitraum nicht garantieren

ab € 3.000,- 8%

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de




1
Titelkopf- e I ket m

2 Kurzcharakteristik: busplaner aktuell berichtet wochentlich aus den Banner
Bereichen Strategie, Touristik, Technik. Das Spektrum umfasst News,
Fachartikel, Fotostrecken, Produkte, Personalien, Termine und Trends.

3 Zielgruppe: Entscheider in Busunternehmen und bei Reiseveranstaltern
sowie OPNV-Verantwortliche

4 Ansprechpartner: Michaela Pech (verantwortlich) - "
Tel. +49 89 32391-251, Fax +49 89 32391-163 m
E-Mail: michaela.pech@hussverlag.de, Internet: www.busplaner.de
5 Zugriffskontrolle: Episerver

6 Abonnenten: 2.667 (Verlagsangabe)

7 Datenanlieferung: Sieben Tage vor Schaltbeginn per
E-Mail an anzeigen@busplaner.de; GIF (nicht animiert)
oder JPG (max. 150 KB und 72 dpi), Text mit 350 Zeichen (inkl. Uber-
schrift und Leerzeichen) + Bild (max. 240 x 160 Pixel), nur

Text mit 500 Zeichen (inkl. Uberschrift und Leerzeichen) Grafik-Banner

¢ Werbeformen und Preise:

Bezeichnung MaRe (B x H) Text Preis*
Titelkopf Bild-Banner 310 x 90 Pixel - €390,-
Titelkopf Text-Banner - max. 165 Zeichen €390,-

(inklusive Headline

max. 40 Zeichen) Text-Banner

Grafik-Banner bis max. - €390, mit Bild
650 x 200 Pixel

Text-Banner mit Bild max. 350 Zeichen €390,-
240 x 160 Pixel

Text-Banner ohne Bild - 500 Zeichen €390,-

9 Erscheinungsweise: Wochentlich, dienstags

10 Rabatte: Nach Ricksprache
Alle Preise zzgl. MwsSt. Text-Banner
ohne Bild

www.huss-mediasales.de
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Sonderwerbeformen O
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Mit einem Online-Advertorial auf busplaner.de haben Sie die Moglichkeit, lhre Werbebotschaft e gt Brasszps s
mittels Text und Bild gezielt im redaktionellen Umfeld von busplaner zu platzieren. Sie sprechen gy Pertekte Zielgruppen 16 Bus-Rusiiiige und
unsere Leser in ihrem gewohnten Leseumfeld an und erzeugen eine sehr hohe Aufmerksamkeit Ui Eripoets Relsen

und Kommunikationsbreite innerhalb unserer hochwertigen Zielgruppe.

Ly ey - Header-Teaser oberhalb
der Navigationsleiste mit
S Link zum Advertorial

(run of site)

_ Teaser-Platzierung auf Vi b= sty et
der Startseite als zweite sl - - .

v g i e e News mit Bild, Uberschrift, iR

Teaser-Text und Link zum

ok

& Advertorial
e e e
P

et Sawiame

Ml e
o Exklusivitat (Nur ein Advertorial ¢ Online-Advertorial mit maximal 3.500 Zeichen, Bildern (max. 5 Laufzeit Preis Impressions
pro Monat) MB),
« Professionelles Reporting am Backlinks, Dateianhingen, Videos etc. auf www.busplaner.de 4 Wochen €1.550,- ca. 30.000
Kampagnenende * 4-mal im busplaner-Newsletter mit Bild, Uberschrift, Teaser- 2 Wochen € 860,- ca. 15.000

Text und Link zum Advertorial

www.huss-mediasales.de
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Das Textbanner mit Bild ist eine native Werbeform,
die direkt im redaktionellen Bereich unserer Web-
prasenz platziert ist und eine tiberdurchschnittliche
Aufmerksamkeit bzw. CTR garantiert.

¢ Textbanner (ca. 350 Zeichen) mit Bild und
externer Verlinkung

o Werbeformat mit , Look & Fee!
Redaktionsbeitrags

* Neben Image-Kampagnen besonders geeignet
fir Lead- bzw. Traffic-Generierung

1«

eines

o Exklusivitat, da immer nur eine Kampagne T N
geschaltet wird (keine Rotation) -

¢ Professionelles Reporting nach Laufzeitende mit
Impressions, Klicks und CTR auf Wochenbasis

U ——

Laufzeit Preis Impressions
4 Wochen €1.100,- ca. 20.000
2 Wochen € 600,- ca. 10.000

Startseite mit
Native TextAd —

Native TextAd inner-

Alle Preise zzgl. MwSt. .
g halb jeder News

www.huss-mediasales.de
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]
huss : . ) inkl.
‘ Leserzielgruppe:  Alle deutschen Busunternehmer sowie zahlreiche p "
) { HUSS-VERLAG GmbH S A Onllne-Llstung,
p— s0912 Minchen |1 auslandische Busunternehmen und Reiseveranstalter A
A1 2 ] wwwbusplanerde Verlinkung und
Heftformat: 120 x 168 mm (B x H) integrierter
| Auflage: 5.000 Exemplare Newsletter-
Bewerbun,
Druckverfahren:  Bogenoffset ’J@ . 4
Bindung: Klebebindung o
Druckunterlagen: Die Gestaltung lhrer standardisierten Eintrage ;:a'g:s:i’;{O'mation
. Ol .| i
erfolgt durch den Verlag (Bilder und Logo 55?53‘5"?‘1? Main
.. . oase o ohr a.Main
bitte in Druckqualitat anliefern). Tl +a9(0)935)
d ’ Eigonin, e
. . "
Ganzseitige separate Anzeigen vorzugs- N
weise als druckfahige PDF-Datei anliefern.
Bildformat: quer, ca. 54 x 38 mm X‘Vg“k"é?f;fﬁ«‘l"@f?h"““""“"wwknamm-.
it e . tnoeone i G 1 S enae
Preis: 1/1 Seite, 4-farbig, € 680,- . arantie” gepen.
Termine: Anzeigenschluss: 15.07.2026
Erscheinungstag: 02.09.2026 her ¢
>schm el . kil
speziellnach lhren Wijngcp, nellndwidueile)’mg,a e e 13.00 Uhy
1N Zeitvorgaben zqgqmmme - rden rovember bis iz

Museen; im
Pessartmuseym i,
o OMTEr Schloss Schmysqu
o S m mit 10.00-17.00 yh,

histori
ischen Klassenzimmery, Isolator
3 renm Bay
yernLab,

(Versand mit busplaner 4/2026)

Ziele, Service,

Kontakt: Bianca Scheuermann
Tel. +49 89 32391-150
bianca.scheuermann@hussverlag.de

] Bus

| Busparipy
| Kostenloser ugpore <" o
/ S€r Busparkplar, 4 - Events: schp,
sd’eMYMalnlande/OS(lange,:: \fa | Spessartsomecuitchentest,
| SMinFullweg in die nnancragy o SPeSsarfestuge o SPESSAtWinter,
| Service fiir Bysg, @t Rambourfest yyerc0Mlings- ung
| blots gt Bustahrer: Schiogs. A . Weihnachtsmarge
e 2m Ein-und Auscrgger. | | Gastronomie: s

U hauser mit heryprpgne I2dlitionsgast.

duser

iele in der Geg
z gend: Wiirzp,
Schaffenburg, Spessartfyppens

Caroline Maier
Tel. +49 89 32391-151
caroline.maier@hussverlag.de

3| Besondere Hinweise, .

(B5 | Voranmedung,
ir pro 2
(Ea | 9ramme, Saif (OX
S S e (@]
[30] vitchenbeguungen (1) | Ifomatera e
@) | bitte kostentrei anforgey
n

Ausgewahlte Angebote fiir Bus- und Gruppenreisen

Druckunterlagen: Die Gestaltung lhrer standardisierten
Eintrage erfolgt durch den Verlag (Bilder bitte in Druck-
qualitat anliefern). Ganzseitige separate Anzeigen
ausschlieBlich als druckfahige PDF-Datei anliefern.
www.busplaner.de/bustouren-reiseziele

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de




inkl. Online-
Listung und
Vereine ) inkung sowie
iele fiir Firmen, Schulen und laner-Magazin: Vel:'lte e e
Ausflugsziel o Ergdnzung zum busp integ 4
hist die ideale Erg i Firmen, Schulen Newslette
G ru ppe n - Dieses Jahrbuch Angebote dort, wo bei Firmen,
isentiert lhre
Es prasentier

isation von Reisen und fewsency
die Planung sowie Organisati
inen
und Verein

| :
- ird. | expenmenta
chgefihrt wir : [
Ha nd buch veranstaltungen dur 5ereinsvorst5nder Personalleiter, :

; igene |
: ite, Reisestellen/betriebseig & e,
D 4 Zielgruppe: Betriebsrite, Reisestel fﬁ
Musfugaziehe 10t Fiemen, a) (‘ /
Schuden und Vereine —

] i trieben
Reiseblros in GroRbe |

xperimenta gGmpy
' Bperimens
und Schulen | 2o
| TeL +49 017131/85795.¢
(B x H) I Fax 49 07131/8795 op,
165 x 240 mm | Info@experiments sciance
at:
Buchform

= Wexperimentascience.
E

6.500 Exemplare

Auflage:
offset
Druckverfahren: Bogen )

. Klebebindung €1.480,-
Blnc.:lung. Eintrag €1.480,-
i [ Preise: Anzeige 680,-
Ly Umschlagseite2 € 1.680 -
v lagseite 3 €1. ! der Stemwarte froyen sich die Bestchey g
Umschlags €1.880,- Obachtungsprogrres
Umschlagseite 4

- 3 G'upl'ae'nerlebnlsse. 1 STUDDEN hilt e experimen .
ta vielitige it Ganz nach g

- ige €2.800,- L 1 208 i Jebendyget et Lo i

. Eintrag + Anz: ngéChen auf Anfrage m oot oI besoes st s o3
- [ Titel und Sonde / M T r—

termin: Februar 2027 ( Gastronomie; sy i der experimen P22, Past, Burger, Tagesessen
inungster . | & Events/ Highiighs: Regeimiig spanneng
Erscheinu ber 2026 5
Dezembe

Aloguimenta - e Science Coner innever Dimension iy o
Altersgruppen

* Herzch wilkommen 1 gor CXRIIMeNta in Heilbyon,

§rBtem Science Center (3 €inzigartige Wisseng.

Degeistert Giste jon o ¢ 1

and Technik auf asziieqengs Weise

. Deutschiangs
nd Erlebnsyyely
Ihre Gruppe erjetyy Naturwissenschaf

275 Exponatein der. Mnmachaussreuung: Mitmachen in fagy;
Gionden Entdeckenyeten, g wird U,

Sichtbares sichtbar yng g
Séste konnen herapfinger 25 hinter den Dingen sraei. Wech-
o L

selnde intermationgle Sonderausstelfun,
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‘e und In!onmﬁve Events, Wie 2B, Experi- o
;‘ 5 Mentalshows, Aktionstage i Vortrage b
. S: Individuelle Programp; ShnorkuSe 01 Kinder Jogonclihe G Ervachsene,Ferenyory.
| - Anzeige nschlus . Scheuermann | 'E $hops Kreativ- Sty Kindergeburtstage, Team-Rallyes g
mmm Bianca 150 | K Offnungszeiten; MoFi917uy, s, o Felertage 10.1g Geschlossen 24,15 g
Fiir Planung 8 Kontakt: 49 89 32391- d | & 31.12,0101 * deersien 3 Schutage ngch s Sommerterien in gy ¥
Mit Tipps Tel. + verlag.de = ) =
S nn@huss - Veranstaltungs., yerschiedene Semingr. yng Veransialtungsrayme e =
ianca.scheuerma 3 Tagungsrume: Veransialtungen g, 300 Personen s
bianca. | S e breioner, SrappenDrsematigrt 13p Sesamticet Aussellungsygpen I
ine Maier | & 5 & Sonderauselg g g Sclence Doma 575 ¢ 3
Caroline 151 | 2 Zeleinder Gegend: Forum, Technikmuseqm Sinsheim, Stoct Heioronp, Tipsdiil, =
I. +49 89 32391- o Bad Wimpfen ung Kime Arena @
T | aier@hussverlag.de ®©
i m
caroline.

/

disierten
lhrer standar

: Die Gestaltung r nardisterten
Druckume;‘alg:ZUrch den Verlag (Bllderle:zt:igen
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Fiir Ihr gezieltes Direktmarketing

Als Spezialist im Busmarkt bieten wir lhnen durch unsere OMNIBUS-

ADRESSEN mit bis zu 85 detaillierten Firmenangaben eine einzigartige
Selektionsmoglichkeit, um lhre Zielgruppe zu erreichen.

Eine groRe Auswahl an zusatzlichen Premium-Adressen aus lhrer Branche steht Ihnen
ebenfalls fur Ihr erfolgreiches Direkt-Marketing zur Verfligung.

Touristik & Gastgewerbe

OMNIBUS-ADRESSEN

Es stehen ca. 6.100 Busunternehmer-Adressen aus
Deutschland und Osterreich zur Verfiigung. Diese kdnnen
2.B. nach folgenden Kriterien selektiert werden:

Reiseaktivitaten und eigenem Programm oder Katalog
Ferienreisen, Tages- und Rundreisen, Stadte- und Kultur-
reisen, Aktiv- und Winterreisen, Vereins- und Klassen-
fahrten, Linien-, Schulbus- und Anmietverkehr

Anfahrtslander und Destinationen
Italien, Osterreich, Polen, Schweiz, Frankreich, Nieder-
lande u.v.w.

Weitere Zielgruppen

Eine grofRe Auswahl an Vereinen, Schulen, Firmen, AWO,
Hotels, 6ffentlichen und kirchlichen Einrichtungen,
Reisebiros u.v.m.

Fuhrpark & Technik

OMNIBUS-ADRESSEN
Sie kénnen nach weiteren Kriterien selektieren
wie beispielsweise:

Fuhrpark

Kontingente, Fahrzeugkategorien von Kleinbus
bis Doppeldecker, Sterne-Kategorien, Ausstat-
tung, Anhdnger und behindertengerechte
Fahrzeuge

Technische Einrichtung
Bus-Waschanlage, Werkstatt, Meister vorhanden,
Unternehmen leistet Pannenhilfe

Weitere Zielgruppen

Eine groRe Auswahl an Fuhrunternehmen, Bau-
und Handwerksbetrieben, Taxi- und Kurierdiens-
ten sowie weitere Unternehmen mit eigenem
Fuhrpark PKW/LKW, Werkstatten u.v.m.

0
huss %Adressen

Jetzt als
praktischer
Download

OMNIBUS-ADRESSEN

STANDARD-Lizenz Art.-Nr. 48020

Recherchedatenbank fir Ihre gezielte Kontaktaufnahme,
der Kunden- und Partnergewinnung sowie zur detaillierten
Marktanalyse. Alle Lizenzmodelle unter www.huss-shop.de

Wir beraten Sie gerne zu passenden
Adresspotenzialen und Lizenzmodellen
Beratung & Verkauf

Nicole Schweikl

Tel.: +49 89 32391-100
beratung@huss-adressen.de

www.huss-adressen.de

Uber 3 Mio. Direktmarketing-Adressen aus
5.000 Branchen warten hier auf Sie!

www.huss-mediasales.de



Allgemelne Geschaftsbedmgungen (AGB) fiir Anzeigen, Fremdbellagen und Online-Werbung

1 im Sinn der ist der Vertrag iber die Versffentlichung von Anzeigen und
Yiner Druckschrf sowie dber Oriine-Worbung aum Zweck der erbreltung. Ein Abschluss crolt nter Beachiung der gemdts Prisliste su gewshrenden Rabatt,

16. Bei Anderung der ise treten die neuen Bedi auch fiir laufende Auftrége ~ sofern keine anders lautende, schriftliche Verein-
barung getroffen wurde ~ mit dem Einfuhrungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

Rechtsverbindliche Anzeigenautrage kommen erst durch schritliche Bestatigung des Auftrags zustande. 17. Abweichende Preise: Fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell gestaltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderversffentlichungen und Kollektiven sowie firr die

2. Abruf: Anzeigen und sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses Oniinewerbung und fi Anzeigen, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden, kann der Verlag von der Preisise abuweichende Prese festigen.
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingersumt, soist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige 18- i kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird. in der Preisliste garannerle verkauﬁe Auflage im Gesamtdurchschnm deS vergangenen Insertionsjahres laut IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird. Dariber

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch (iber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus sind bei Abschlissen und wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw nach Preisliste abzurufen. rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag konnte. s behlt sich der Verlag vor,

4. Online-Werbung (d. h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wéhrend der gesamten Laufzeit des Vertrages ohne dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.
die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltlich entgegenstehender Individual- 19 Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions maBgeblich ist. Der Verlag ist berechtigt, fehlerhafte Rechnungen upnerha\b von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren.

5. Ablehnung von Auftrigen: Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage ~ auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtauftrages — nach sachgemaRem Ermessen ~ 20- BE' Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im ka I in Hohe von 9 Uber dem der
abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstigt, vom deutschen Werberat in einem ab Falligkeit des sowie einer in Hohe von 40,00 € berechnet, die auf einen geschuldeten
verfahren urde oder deren fr den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar it oder Beilagen Schadensersatz anzurechnen ist, soweit der Schaden nachweislich hoher st (2. B. wegen Kosten der Recm;verfmgung) Die Pauschale fallt auch bei verspateten
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung, der Zeltschnft oder des verlagseigenen Online-Angebots erwecken oder Abschlags- oder Ratenzahlungen an. (§ 288 BGB n. F.) 8 betragen im langstens 60 Tage, es sei denn, dariiber hinaus-
Fremdanzelgen enthalten. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem des halts mitgeteil, Online- gehende Zahlungsfristen sind fiir den Gliubiger nicht grob unbllhg Ist derAuftraggeber Verbvaucher liegt der Zinssatz im Verzugsfall bei 5 Prozentpunkten tiber dem
Werbeformen, die im Widerspruch zu diesen Bestimmungen stehen, kénnen auch nachtraghch aus dem Online-Angebot entfernt werden jeweiligen Basiszinssatz. Dies gilt auch im Fall der Stundung. DI ein behdit sich der Verlag gegeniiber Unternehmern

6. Anzeigenschluss: Die n den Preislisten angegebenen Anzeigenschliisse sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, Anzeigenschlusstermine kurzfristig, und Verbratichern vor. Den Vertragspartnern bleibt es jedoch "°’be"a“e“ im hcinen ainen "'E“”gm” oder einen hoheren Schaden nachzuweisen. Der Verlag

e 4 kann bei Zahlungsverzug von Unternehmern und Verbrauchern die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen

7. Das Storno von bereits gebuchten Auftragen durch den Auftraggeber ist bis 14TagEvDrAn1e|genschluss(Prmt] bzw. Beginn der Kampagne (Onlme) méglich. Danach :l';f:s‘g:,:‘ze‘gsnabschlusse:'AZ'S"‘E”(;'C:;‘"Z‘;‘”\":’JSW S reigen ;‘”,"Z'f;“::::h’l Pl mpmngh‘zh i ‘“de’\’”'vag:r‘h“g" auch Wahéz;"égfr'a;‘;fj:g
fallen Stornogebilhren in Hohe von 50 % des Bruttopreises an. Bei ach werden 100 % fallig. Von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig 2u machen
Kiindigungen und Rilcktritte, die nach dem Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne eingehen, werden friihestens fir die nichste rine Ausgzbe bzw.Online- 51 Gewshrleistung: Bei fehlerhaftem Abdruck ener Anzeige trotz Liefer und ion kann der Auf-
Kampagne wirksam. Allerdings kiinnen Anzeigenauftrége nach Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne grundsitzlich nur aus wichtigem Grund gekiindigt traggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfillung) oder Mmderung des Anzeigenpreises in dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige
werden. Fiir die Kiindigung reichen Telefax oder E-Mail. besintrachigt ist, verlangen.

8. Platzierung von Anzeigen: Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Druckschrift oder den Online-Medien versffentlicht, Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst bei der Produktion deutlich, so hat der Auftraggeber bei unge-
wenn dies bei der Auftragserteilung schriftlich, auch per Telefax und E-Mal vereinbart und vom Verlag bestatigt wird. Rubrikanzeigen werden grundsétalich nur in der niigendem Abdruck keine Gewahrleistungsanspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Druck-
jeweiligen Rubrik Sofern keine gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen. legung der nichstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu iiberpriifen.

9. Haftung fiir die Inhalte der Anzeige: Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der Anzeige und/oder der Online- Die Gewahrleistung bei Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe der Online-Werbeform beschrénkt, die in der Einflusssphére des Verlags, d. h. insbe-
Werbeform sowie hinsichtlich der h\eriur zur Verfiigung gestellten Materialien. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang sondere auf dem Server des Verlags entstehen bzw. begriindet sind. Die Gewahrleistung gilt ferner nicht fiir unwesentliche Fehler, z. B. dann, wenn die Beeintréchti-
etwa geltend ht werden (inkl Kosten zur auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag st nicht verpflichtet, gung bei der Wiedergabe der Online-Werbeform deren Zweck nicht wesentlich beelmrachugl Dem Auftraggeber ist bekannt, dass es nach dem Stand der Technik
Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prufen ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Durch Enellung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, nicht méglich ist, jederzeit eine ganzlich fehlerfreie Wi der Onli Bei einem Ausfall des Servers iiber einen erheblichen Zeit-
die Kosten der einel die sich auf Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach raum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung, wird der \/erlzg versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern oder die Zeit der
MaRgabe des jeweils gilltigen Anzelgemarlfs Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Insertion zu verlangern, sofern dies den Interessen des Auftraggebers nicht zuwiderluft. Im Falle des Scheiterns einer Nachiieferung innerhalb der urspringlich
Verlag zu. gebuchten Insertion bzw. nach des entfllt die des fiir die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw.

10. Fiir die und ei Lieferung des in Druckunterlagen, Beilagen sowie in der Online-Werbung ist der i Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Im Ubrigen liegt ein Fehler nicht vor bei einen Ausfall des vom Verlag
verantwortlich. Die Schlusstermine fiir Druckunterlagen sind der jeweiligen des Verlages zu genutzten Servers, der nicht Izngerals 24 Stunden lfort\aufend oderadmern innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.
Gefahribergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeformen. Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termin- Beachtet der des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen und
gerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage or kénnen Auswirkungen auf Platzierung und Online-Werbung nicht, so stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafterAmelgenveruﬁentllchung 2,

Druckqualitat verursachen und schlieRen spatere Reklamationen aus. Der Verlag die dry zeitbedingt der Anzeige im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Maglichkeiten.

Soweit maglch, wird der Verlag jedoch fi erkennbar oder beschidigte Dr {iglich Ersatz anfordern. Reklamationen offensichtlicher Mangel miissen vom Auftraggeber spitestens innerhalb von vier Wochen nach Versffentlichung schriftlich geltend gemacht werden
‘werden nur auf anden Die Pflicht zur endet sechs Wochen nach Samtliche Gewahrleistungsanspriche verjahren mit Ablauf des 31. Dezember des auf die der ige oder Beilage folgenden Jahres.

der Verdffentlichung der Anzeige. An den Verlag ubermittelte Datentrager mit Druckvorlagen gehen in das Eigentum des Verlages iiber. Sie werden nur auf ausdriick- ~ 22-2)Zur Hﬂf‘uf'& gleich aus welchem Rechtsgrund ei ist der Verlag nur lichtet, soweit Schaden

lichen Wunsch und gegen eine on 5,00 € an den auf dessen Risiko zuriick gesendet. (1) dur Verletzung einer Pflicht durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks geféhrdenden Weise

Abdruckhshe von Anzeigen: Sind kein iften vereinbart oder wird die Anzeige mit der fir eine solche Anzeige blichen Hohe
abgedrucktund berechnet, Weicht bel eine fertg angelieferten Druckunterlage e Abdrucknahe von der bestellten Abcruckhihe im Aufrag ab, gt cas Ma§ der in
Abdruck gebrachten Anzeigenhahe. Angefangene Millimeter werden dabei auf volle Millimeter nach oben gerundet.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetaten Frist zuriick, so
git die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzige.

Werden Druckvorlagen oder Online-Werbung digital (z. B. Diskette, CD-ROM) oder durch Fernibertragung (z. B. ISDN, E-Mail) papierlos an den Verlag ubermittelt,
gelten zustzlich die folgenden Bestimmungen:

Dateiformat: Bei digitaler Ubermittlung von mehreren Dateien hat der dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines

gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. liten nur mit Dateien digital ubertragen werden, die der

verursacm werden oder
(2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufhren sind.

b)Haftet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) fir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt.

¢) Haftet der Verlag gemaR Ziffer ) (1) oder (2) fiir grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.

d)Fir mittelbare Schaden, Gewinn und Ersatz i haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder
grobe Fahrlassigkeit von Organen oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufuhren sind.

e)Ansonsten ist jede Haftung des Verlages auf solche typischen Schaden beschrankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten
Umstanden verninftigerweise rechnen konnte.

) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis ) schiiet Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein.

\/_en;l;gb m_t;z\;lhc};‘ nfi:m cndgf;n kjn: DerVerLag kann o(f;en;b:mer_w‘u.“s unt;r En_re\ prhaw, qlnza‘r‘kXPrzss, Freehand gespeicherte Dateien) ablehnen. Der Verlag haftet g)Eine Haftung des Verlages wegen P Fehlen oder nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberihrt.

nicht be fehlerhafter Verdiffentlichung von Anzeigen (Print}, die mit offenen Datelen bermittelt werden. ) h)Keine Anspriiche des Auftraggebers bestehen fir den Fall, gass die Nichtverfiigbarkeit auf Arbeiten oder Wartungsaufgaben beruht, die lediglich im Interesse des

Online-Werbung darf nach Absprache mit dem Verlag nur in geeigneten Dateiformaten angeliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten. Der Verlag ‘Auftraggebers erfolgen

haftet nicht furfehlevhaﬂ angelieferte Dalelen . ) i) Der Verlag ibernimmt keine Haftung fiir Fehler aus i oder v jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn
ei digital fir Farbanzeigen ist vom ein Farb-Proof Digital erstellte Priifdrucke mussen zur sich Mangel an der Vorlage erst bel der Reproduktion oder beim Druck zelgen DerAuftraggeber hat dann be\ ungenugendem Ahdruck keine Anspriiche. Die eventuell

Kontrolle der ramvem.ndncnkem den FOGRA/UGRA Medienkel in der aktuellen Version enthalten. Andrucke missen einen offiziellen Dr aufwei- 282 der rden.

sen. Ohne Farb-Proof des Auftraggebers sind Farbabweichungen unvermeidbar. Diese konnen keine Ersatzanspriiche des Auftraggebers auslosen. In jedem Fallist ein
Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit iberprafen zu kénnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber ausdriicklich angefordert
werden, Nur bei ichtiger Farbanpassung st eine farblich richtige Umsetzung in iblichen Toleranzen gewhrleistet.

Der aftet dafi, dass die Ubermittelten bzw. gespeicherten Dateien frei von Computerviren sind. Der Verlag st berechtigt, pateien it

j) Fille héherer Gewalt wie z. 8. iner Rohstoff- oder Energi g uder entbinden den

Verlag von der Verpflichtung auf Erfullung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Kann der Verlag dennoch die Auftrage mit 80% der verkauften Aufiage
erfillen, so hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemaf der im Tarif
genannten verkauten Auflage 2u bezahlen

Computerviren zu Ioschen, ohne dass dem Auftraggeber hieraus Anspriiche entstiinden. Der Verlag behalt sich zudem vor, den auf
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden ist.

Anzeigenbeleg: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in Kopie. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Bel oder geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindiiche
Beschemlgung des Verlages uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

1. igen: Die Eingange auf Zi werden vier Wochen zur Abholung aufbewahrt bzw. dem Auftraggeber auf dem normalen Postweg

=

ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zulissig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung,
wobei zwingendes Verbraucherrecht des Landes, in dem Sie sich gewdhnlich aufhalten, anwendbar bleibt.

Zusitzliche Geschaftsbedlngungen des Verlags
a) Die und unsere zusé die und die jeweils gitige Preisliste sind fir jeden Auftrag maRgebend.

o e s Einschreibesendungen und Eilbriefe handelt. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Ansonsten werden
nicht abgeholte Zuschriften vernichtet. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal-
tung von Missbrauch des iferndienstes zu Prifzwecken 2u ffnen. Der Auftraggeber kann den Veriag berechiigen, Zuschriften auf Zifernanzeigen 2u ffnen.

1. Be der der werden Te dem Preis in umgerechnet.

4. 2usitzlche Satzkosten: Kosten fi die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen

urspriinglich gen hat der 2u tragen. Gleiches it fir vom gelieferte D deren oder nach-
tragliche Anderung zusatzliche Kosten verursachen.

5. Nachlsse: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfilt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der etwaiger weiterer Rechtspflichten,

den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatschlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfillung auf haherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

werden erst giltig durch schriftliche Besttigung des Verlags.
b)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des
Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

c) Bei Auftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum verlangt
werden.

d)  Der Auftraggeber ibertrigt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inklusive Internet) erforderiichen urheberrecht-
lichen Nutzungs- und sonstigen Rechte, wr Ubertragung, Sendung Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeitlich, inhaltlich und drtlich unbegrenzt in dem fiir die Umfan, antiert, dass er diese Nutzungsrechte

ng. De
frei von Rechten Dritten an den Verlag iibertragt, anderntaloer den\/er\agvun 'alen Rechten Driter eisel, einschieflich de Kosten fur die Rechtsverfolgont.
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