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Titelportrat 1

Print

das Taxigewerbe startet auch in das Jahr 2027 mit Herausforderungen, die ldngst Gber die i s I
Frage hinausgehen, wie Menschen von A nach B gelangen. Im Mittelpunkt stehen fairer , h t |
Wettbewerb, verldssliche politische Rahmenbedingungen und die Zukunft einer Branche, die ; eu e o 31

jeden Tag einen Teil der 6ffentlichen Mobilitat sichert. "

Die Auseinandersetzung mit digitalen Plattformanbietern bleibt ein zentrales Thema. Im
Kern geht es um die Frage, nach welchen Regeln Mobilitdt organisiert wird. Wahrend Taxi-
unternehmen Tarife einhalten, Krankenfahrten tibernehmen und rund um die Uhr verfiigbar
sind, konzentrieren sich Plattformmodelle hdufig auf wirtschaftlich besonders attraktive
Marktsegmente. Die Diskussion uber gleiche Wettbewerbsbedingungen wird deshalb auch
2027 nicht verstummen. Besondere Bedeutung kommt dabei der Evaluierung des PBefG zu.
Funf Jahre nach der Reform zeigt sich, dass viele Instrumente zwar geschaffen wurden, ihre
Wirkung in der Praxis aber oft begrenzt bleibt. Die Diskussion tiber Mindestbeférderungs-
entgelte, wirksame Kontrollen und die Abgrenzung zwischen Taxi- und Mietwagenverkehr
wird die Branche weiterhin intensiv beschaftigen.

Chefredakteur
taxi heute

Magazin-App

Das wirtschaftliche Fundament vieler Betriebe liegt jedoch an anderer Stelle. Krankenfahr-
ten haben sich in zahlreichen Unternehmen zum Riickgrat des Geschafts entwickelt. Eine " " "
alternde Gesellschaft und der wachsende Bedarf an medizinischer Mobilitdt sorgen dafur, Barrierefrei elektrisch — |
dass dieses Segment weiter an Bedeutung gewinnt. Wer hier professionell organisiert ist und Kia PV5 im Taxi-Test “ arrierefrl eleltrisch -
digitale Prozesse beherrscht, schafft Stabilitat im Markt.

Gleichzeitig rlickt die nachste technologische Veranderung néher. Autonome Fahrzeuge und
Robotaxis sorgen fiir Aufmerksamkeit, doch zwischen Pilotprojekten und einem flachendecken-
den Einsatz liegen weiterhin erhebliche regulatorische und wirtschaftliche Hiirden. Erfahrene
Taxiunternehmen kénnten kiinftig eine wichtige Rolle beim Betrieb solcher Systeme tibernehmen.

Entscheidend wird dabei der Zusammenhalt der Branche sein. In einer Zeit tiefgreifender
Veranderungen wird Kooperation zu einem wesentlichen Erfolgsfaktor. Das Taxigewerbe hat
in seiner Geschichte zahlreiche Umbriiche bewaltigt und sich immer wieder neu erfunden.
Auch 2027 stehen die Zeichen auf Weiterentwicklung. Wer Verlasslichkeit mit Innovation
verbindet und die politischen Debatten aktiv mitgestaltet, hat gute Chancen, von den Veréan-
derungen zu profitieren. Die Herausforderungen bleiben groR — ebenso wie die Moglichkei-
ten, die Zukunft des Gewerbes aktiv mitzugestalten.

6PNV-Taxi, Mindestpreise,
Fachiunde:Veband trtex
es

Bild: Fotolia/pixelproHD

Mit herzlichen GriiBen [ )

Thomas Kanzler www.taxi-heute.de
thomas.kanzler@hussverlag.de

www.huss-mediasales.de
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14 Umfangs-Analyse:

2025 = 7 Ausgaben

Gesamtumfang: 252 Seiten = 100,00 %
Redaktioneller Teil: 189 Seiten = 75,0 %
Anzeigenteil: 63 Seiten = 25,0%
davon:  Gelegenheitsanzeigen 8 Seiten = 12,7%
Einhefter
verlagseigene Anzeigen 26 Seiten = 41,3%
Beilagen: 1 Stuck

15 Inhaltsanalyse des Redaktionsteils: 2025 = 189 Seiten

15a Themen Seiten %
Titel 7 3,7
Editorial 7 3,7
Leserseite/Hinweise auf Webseite 4 2,1
Impressum 2 1,1
Nachrichten/Taxinews 28 14,8
Gewerbe-/Verbandspolitik 32 16,9
Unternehmensfiihrung insgesamt 35 18,5
davon:
Unternehmensfiihrung/Personal 13
Taxi- & Mietwagenunternehmen 10
Fahrtenvermittlung/Apps/Technik 12
Recht (Kurzurteile & Texte zu jurist. Inhalt), Steuern & Finanzen 18 9,5
Taxi & Mietwagen insgesamt 49 25,9
davon:
Fahrvorstellungen & Testberichte 24
Zubehor- und Technik-Themen 19
Rollstuhltaxis 6
Unterhaltung/Themenvorschau 7 3,7
Gesamt 189 100,00
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Auflagen- und 2
Verbreitungs-Analyse

Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung
16 Auflagenkontrolle: von Werbetrigern e.V. (IVW)
Gliederung der Inlandsauflage nach den Postleitzonen:
17 Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt Anteil tatsichlich verbreiteter Inlandsauflage
(1. Juli 2025 bis 30. Juni 2026)
Druckauflage: 10.000 PLZO | 7,25% 699 Exemplare
Tatsachlich verbreitete
Auflage (tvA): 9.657 davon Ausland: 24 PLZ1 12,66 % 1.220 Exemplare
Verkaufte Auflage: 1.944 davon Ausland: 20 PLZ 2 13,54 % 1.304 Exemplare
— Abonnierte Exemplare/
sonstiger Verkauf: 1.944 davon Mitgliederstticke: 0 PLZ3 7,28% 701 Exemplare
— Einzelverkauf: -
Freistiicke: 7.713 4 PLZ4 11,20 % 1.079 Exemplare
Rest-, Archiv- und PLZS | 9,86% 950 Exemplare
Belegexemplare 343
PLZ6 12,14 % 1.169 Exemplare
18 Geografische Verbreitungs-Analyse:
Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich PLZ7 7,70% 742 Exemplare
verbreiteter Auflage PLZ8 | 11,88% 1.141 Exemplare
% Exemplare
Inland 99,75 9.633 PLZ9 6,52 % 628 Exemplare
Ausland 0,25 24
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100 9.657 Tatsachlich verbreitete Inlandsauflage 9.633 Exemplare

Kurzinformation zur Erhebungsmethode 2

1  Untersuchungsmethode: Auflagen- und Verbreitungsanalyse, Die Untersuchung reprdsentiert eine Grundgesamtheit von tvA 9.657 (= 100 %).
Basis: Empfangerdatei mit Grundgesamtheit 31.285 3 Zeitraum der Untersuchung: Juli 2026

Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung — Totalerhebung 4 Durchfilhrung der Untersuchung: HUSS-VERLAG GmbH

2 Grundgesamtheit: Die Erstellung der Grundgesamtheit erfolgte auf
Basis der tvA im Jahresdurchschnitt (1. Juli 2025 bis 30. Juni 2026).

www.huss-mediasales.de
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Formate und Preise
Ergdnzung zur Preisliste Nr. 50,

gultig ab 1.1.2027

im Satzspiegel 185 x 270 mm 90x 270 mm 185 x 128 mm 137 x 185 mm 58 x270 mm 185 x 85 mm
im Anschnitt 210 x 297 mm* 103 x 297 mm* 210 x 144 mm* 152 x 200 mm* 73 x 297 mm* 210 x 100 mm*
4c-Preis €7.080,- €4.220,- €4.220,- €5.350,- €2.730,- €2.730,-
B s | [
im Satzspiegel 43 x 270 mm 90 x 128 mm 185 x 62 mm 185 x 42 mm 90 x 62 mm 185 x 30 mm
im Anschnitt 56 x 297 mm* 103 x 141 mm* 210 x 75 mm* 210 x 55 mm* - -
4c-Preis €2.310,- €2.310,- €2.310,- €1.570,- €1.360,- €1.360,-

Alle Preise zzgl. MwSt. Formate: Breite x Hohe

www.huss-mediasales.de

* zzgl. 3 mm Beschnitt an allen HeftauBenkanten
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1 Auflage: 5 Verlag: HUSS-VERLAG GmbH
Druckauflage 10.000 Hausanschrift: Joseph-Dollinger-Bogen 5, 80807 Miinchen
(Verlagsangabe) Postanschrift: 80912 Miinchen, Deutschland
. ) Internet: www.taxi-heute.de
2 Zeitschriftenformat: Anzeigendispo: Manuela Késel, Telefon: +49 89 32391-154, Fax: -163

210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4

Satzspiegel:

185 mm breit x 270 mm hoch 6 Zahlungsbedingungen:

Zahlung innerhalb von 5 Tagen abztiglich 2 % Skonto oder 14 Tage netto

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen: ohne Abzug
Inhalt: Rollenoffset (Euroskala), Umschlag: Bogenoffset (Euroskala)

Klammerheftung Bankverbindung:

4 N SWIFT CODE: DEUTDEMMXXX
IBAN: DE45 7007 0010 0021 3132 00

Datenformat: Bitte liefern Sie lhre Druckunterlage als PDF-Datei BIC: DEUTDEMMXXX

(maximal pdf 1.3). Wir empfehlen die internationale Norm PDF/X-1a.

Farbraum: Der Druck erfolgt nach der Euroskala im Prozessstandard

Offsetdruck mit den Grundfarben Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwsSt.

E-Mail: anzeigen@taxi-heute.de

Deutsche Bank, Miinchen, Konto-Nr. 0213 132 00, BLZ 700 700 10

Anzeigen-Preisliste Nr. 50 P
giiltig ab 1.1.2027

Sonderfarben sind nur nach Absprache maglich und werden Format Breite x Héhe (in mm)
ansonsten in unserer Druckvorstufe in 4c umgewandelt. hoch norm quer 4c
Profile: Fir Anzeigen auf dem Umschlag und im Inhalt 1/1 185 x 270 €7.080,-
1SOcoated_v2_300_eci.icc N

L = . Junior Page 137 x 185 €5.350,-
Das Profil kann unter www.eci.org heruntergeladen werden.
Proof: Eine verbindliche Farbwiedergabe im Druck kann nur mit einem 1/2 90x 270 185x128 €4.220,-
Proof mit Ugra/Fogra-Medienkeil gewéhrleistet werden. Ein farbiger 1/3 58 x 270 185x 85 €2.730,-
Ausdruck kann lediglich zur Kontrolle dienen. 1/4 43 x 270 90 x 128 185x 62 €2.310,-
Dateniibertragung bis 10 MB per E-Mail an anzeigen@taxi-heute.de, 1/6 185x 42 €1.570,-
ansonsten per FTP (auf Anfrage) 1/8 43x128 90x 62 185x 30 €1.360,-

Erstellung von Druckunterlagen auf Anfrage (zum Selbstkostenpreis)

o J

4 siehe Termin- und Themenplan auf Seite 8
Erscheinungsweise: 7-mal im Jahr

Abweichende Formate auf Anfrage

www.huss-mediasales.de 6



8 Zuschlage:

00
i

Farbzuschlage: -
Sonderfarben auf Anfrage

8.2 Vorzugsplatzierungen:

4. Umschlagseite (4c) €7.730,-
2. und 3. Umschlagseite (4c) jeweils €7.630,-
1/3 Seite (4c) neben Editorial €5.280,-

Sonstige bindende Platzierungsvorschriften ab 1/2 Seite und gréRer:
jeweils 10 % Aufschlag vom Grundpreis

8.3 Formatzuschlage: -

Spaltenzahl: 4, Spaltenbreite: 43 mm
An-/Verkiufe/Sonstiges:
Chiffregebihr:

€ 4,- pro mm und Spalte
€15,-

10 Sonderwerbeformen:
Preise und Zuschlage fir Sonderwerbeformen auf Anfrage

11 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres

3 Anzeigen 3% 2 Seiten 5%

5 Anzeigen 5% 4 Seiten  10%

7 Anzeigen 7% 6 Seiten 15%

10 Anzeigen 10 % 7 Seiten 20 %

9]
huss @Adressen

Uber 3 Mio. Direktmarketing-Adressen aus 5.000 Branchen
fur lhren Werbeerfolg
www.huss-adressen.de Beratung +49 89 323 91-319

12

13

14

15

Einhefter:
Preis: auf Anfrage
Benotigte Liefermenge: 10.200 Exemplare

Beilagen*: nicht rabattierbar

Lose eingelegt, maximale Gr6Re 200 x 280 mm, Mindestformat 105 x 148 mm
Preise bis 25 g Gesamtgewicht: € 285,- je tausend Exemplare

26 g bis 50 g Gesamtgewicht: auf Anfrage

Teilbeilagen (nach PLZ méglich)

Benétigte Liefermenge: 10.200 Exemplare

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters,
notfalls eines Blindmusters mit GréRen- und Gewichtsangabe, erforderlich.

Aufgeklebte Werbemittel (Postkarten, CDs/DVDs, Booklets)
bei Maschinenklebung*:
Klebegebihr bis 25 g:
Klebegebiihr von 26 bis 50 g:
(Klebegebuhr nicht rabattierbar)
Benotigte Liefermenge: 10.200 Exemplare
Hohere Gewichte und andere Werbeformen wie Warenmuster a. A.
Aufgeklebte Werbemittel nur in Verbindung mit einer Trageranzeige

auf Anfrage
auf Anfrage

fir Position 12 — 14:
Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
Frankfurter Strae 168
34121 Kassel
Telefon: +49 561 60280-171
Liefervermerk: Fir taxi heute-Ausgabe Nr. xx/2027
Liefertermin: 5 Tage nach Anzeigenschluss
* Weitere Informationen und technische Daten siehe Informationsblatt
,Beilagen, aufgeklebte Werbemittel” S. 10

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de 7
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Ausgabe
termin schluss or schluss
1 08.02. 12.02.
03.03.

2 24.03. 30.03.
21.04.

3 12.05. 18.05.
09.06.

4 29.06. 06.07.
28.07.

5 18.08. 25.08.
15.09.

6 01.10. 07.10.
27.10.

7 18.11. 24.11.
15.12.

www.huss-mediasales.de
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Veranstaltungen

Messen Fahrzeug-Themen

¢ Wartungsarbeiten: E-
Taxi vs. Verbrenner-Taxi

¢ Neue Hersteller auf dem
Taxi- und Mietwagen-
markt

Vorschau auf die RETTmobil in Fulda
(12. - 14.05.2027)

Bericht von der RETTmobil ® Zubehor fiir den Einsatz

als Inklusionstaxi

 Taxi als Arbeitsplatz
— wie wichtig ist Ergo-
nomie?

e Elektro, Hybrid oder
Verbrenner — Taxi-An-
triebe im Praxistext

¢ Tanken und Laden im
Taxi- oder Mietwagen-
Betrieb

Bericht von der:

REHACARE International in Dusseldorf
und der

IAA MOBILITY in Miinchen

g
= e E-Taxi im Winter

Service-Themen

o Uberblick Taxameter

¢ Krankenfahrten und
Schiilerfahrten

* Ladekonzepte fiir Taxi-
und Mietwagenbetriebe

¢ Folierungen — lohnt sich
die Premium-Folie?

¢ Neue Ideen fur die
Rollstuhlbeférderung

¢ Ganzjahresreifen — oder
doch den Winterspezia-
listen?

¢ Abrechnungssoftware

Termin- und
Themenplan

T

Themen
in jedem Heft*

e Nachrichten aus der
Taxi-Welt

e Berichte aus der
Gewerbepolitik

 Praktische Tipps flr eine
effiziente Unterneh-
mensfiithrung

* Best-practice-Beispiele
aus Taxi- und Miet-
wagenunternehmen

e Kurzurteile und
vertiefende Artikel aus
dem rechtlichen Bereich

o Steuerliche Hinweise

o Aktuelle Entwicklungen
in der Vermittlungs-
technik

e Informationen zur
Beforderung von
Rollstuhlfahrern

e Berichte Uiber den
Einsatz von Taxis und
Mietwagen im OPNV

e Berichte von der
Vorstellung neuer Taxis
und Mietwagen

e Testberichte neuer Taxis

¢ Informationen Gber
nutzliches Taxi-Zubehor

* Anderungen aus aktuellem Anlass vorbehalten
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Ergédnzung zur Preisliste Nr. 50

Kleinanzeigen Produkte & Partner P
glltig ab 1.1.2027

43 x62mm €403,-

Kleinanzeigen-Rabatte fiir

Auf dieser Seite haben Sie die Méglichkeit, Ihre Anzeige in einer Rubrik Ihrer Wahl zu Mehrfachschaltungen: I

verdffentlichen. Mindestformat 43 x 20 mm (Breite x Hohe). 3 Anzeigen 3% A L E c
Rechnungsstellung erfolgt (iber den Gesamtbetrag nach Erscheinen der ersten Anzeige oder 5Anzeigen 5% Altec GmbH, Rudolf-Diesel-Str.7
zum jeweiligen Erscheinungstermin der Anzeigen. Chiffregebihr: € 15,- 7 Anzeigen 7% D-78224 Singen, Tel.. 07731/8711- 0
Millimeterpreis fur FlieRBtextanzeigen in schwarz/weilR € 4,- fir einspaltige Inserate. 10 Anzeigen 10% Fax:  07731/8711-11

E-Mail: info@altec.de
Internet: www.altec.de

90x30mm €390,

43x20mm €130, /lel 0800 590 33 20
/ - ) ‘~ =

m Ersatz-Taxi ‘ , Zustellung

/ Zentum  \/ermietung

T _bundesweit

Hotline 08 000-36 86 86

ALU-RAMPEN

43 x40 mm € 260,-

43 x30 mm €195,-

Abonnieren Sie unseren
kostenlosen
taxi heute-Newsletter!

www.huss-shop.de

www.taxifahrzeuge.de

WIR kaufen

NZ

Fachbiicher - Software - Zubehor
HUSS VERLAG GmbH - 80912 Miinchen - Tel. 089/3 23 91-317 - Fax -416

lhr Taxi!

www.huss-mediasales.de 9

Alle Preise zzgl. MwSt.
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13
Vor Auftragsannahme und -bestétigung ist die Vorlage eines verbindlichen
Musters mit GroRen- und Gewichtsangabe bis spatestens Anzeigenschluss der
jeweiligen Ausgabe erforderlich. Beilagen durfen nur fur das Verkaufsprogramm
eines Werbungtreibenden werben. Sie mussen den Postbestimmungen
entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktionsteil
verwechselt werden kénnen. Die Platzierung von Beilagen
erfolgt den technischen Maglichkeiten entsprechend.

Technische Daten:

Beilagen werden lose eingelegt.

Mindestformat: 105 x 148 mm

Maximalformat: 200 x 280 mm

Sie mussen so beschaffen sein, dass eine zusatzliche

Bearbeitung entfallt. Erschwernisse und zuséatzliche

Arbeiten (z.B. Falzen) werden gesondert in Rechnung gestellt.

Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind, kénnen
nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters und vorheriger Zustimmung des
Verlages und der Post angenommen werden.

Beilagengebiihren:

bis 25 g Gesamtgewicht

hoéhere Gewichte auf Anfrage
Teilbeilagen-Zuschlag pro PLZ-Split
Teilbeilagen (nach PLZ) auf Anfrage.

€ 285,- je tausend Exemplare

€ 50,-

Berechnete Auflage: 10.000 Exemplare

Bendotigte Liefermenge: 10.200 Exemplare

Anlieferungstermin: Bis spatestens 5 Tage
nach Anzeigenschluss

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage moglich.

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwsSt.

www.huss-mediasales.de
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Bund

Beilagen,
aufgeklebte Werbemittel P
Erganzung zur Preisliste Nr. 50, giiltig ab 1.1.2027

A
©»
v

(CDs/DVDs, Booklets)
bei Maschinenklebung:
Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage des Anzeigenmotivs mit
aufgeklebter Postkarte (Standmuster) erforderlich. Warenmuster kénnen nur
nach Vorlage eines verbindlichen Musters und vorheriger, vom Verlag bei der
Post einzuholender Zustimmung angenommen werden.

Formate:
Mindestformat:

Maximalformat:

Es gelten die Vorschriften fir Postkarten.
140 x 90 mm (Breite x Lange)

235 x 125 mm (Breite x Lange)

Klebegebiihren:

bis 25 g Preis auf Anfrage

von 26 bis 50 g Preis auf Anfrage
Erschwernisse werden gesondert in Rechnung gestellt.

Bendtigte Liefermenge:  10.200 Exemplare

Bis spatestens 5 Tage nach Anzeigenschluss.

—

Anlieferungstermin:

Technische Angaben:

Bei aufgeklebten Postkarten
oder Warenmustern

sollten die Klebekanten in
Bundrichtung liegen.

Bund

Klebekante
Klebekante

<—  Einsteckrichtung ———»

Beklebung auf Beklebung auf
der Vorderseite der Riickseite

Versandanschrift:

Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
Frankfurter StraRe 168, 34121 Kassel
Telefon: +49 561 60280-171

Liefervermerk:
Fur taxi heute-Ausgabe Nr. xx/2027
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2027

Erscheinungstermin:

15. Dezember 2027
als Beilage in
taxi heute 7/2027

Anzeigenschluss: 12. November 2027
Druckunterlagen: 18. November 2027
Auflage: 10.000 Stuck
-m-
E = o . - S " o Gesamtformat: min. 820 x 580 mm
Bl o coeverasoore |RERN BRI max. 905 x 694 mm
T B — Lagerfahrzeuge [ A P
“ » e e 3 - S e— Werbeméglichkeiten:
S« A 1Feld 75x 75 mm € 460,
o e — [ e — 2 Felder 75 x 155 mm € 890,
Doror EOAEOR oo 155x 75 mm € 890,
=1 = 2= - Fahrzeugverkauf . .
2, CE Ua 2 - Fahrzeugvermietun
TR 5 peeeen 4 Felder 155 x 155 mm € 1.730,-
A 8 Felder 155 x 310 mm € 3.350,-
8 Felder 310 x 155 mm € 3.350,-

— Weitere Formate auf Anfrage —

www.taxi-heute.de

iEE!l Das unabhéngige Magazm fiir den Taxi- und Mietwagenunternehmer

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

Wandkalender

Gestaltungs-
beispiele
(verkleinert)

(1 Feld)

Anbindungvn Tt rrmitmgesiomen
On-Damand-Varkabr

(2 Felder)
TAXI.DE
(4 Felder)

taxi heute bietet Ihnen Werbemaglichkeiten
iber die klassischen Formatanzeigen hinaus an.

Beispiele:

Flyer Gate-Folder Booklets

Weitere Informationen erhalten Sie unter Telefon +49 89 32391-154.

www.huss-mediasales.de
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Online-Werbung

Abbildungen Werbe- . Preis/
(shnlich) form Format (BxH) Platzierung Monat
Desktop +
a Mobile: exklusiv B
3 I-I Billboard 1 direkt unter Na- ;ng%’l
% OPNV-Taxi, Mmdes; reise, e ! Vigation’ above ( ' S)
S e Ve I the fold
: | | 'max.980x 300 Pixel
kS (Standard 850 x 250
5 || Pixel) Desktop + Mo-
. “ , I I +zwingend zus. mo- | bile: exklusiv £950 -
Billboard 2 | bile Variante bis max. | innerhalb jeder 24.000 ,PI
360 x 300 Pixel News + Start- | (24.000 Pls)
1 Web-Adresse (URL):  www.taxi-heute.de | (oder Standard-Rect- seite oberhalb
: : : b | angle300x 250 oder
2 Kurzcharakteristik: taxi-heute.de bringt tagesaktuelle News aus dem Taxi-Gewerbe, 300 x 300 Pixel)
von Fahrzeugherstellern, Dienstleistern und Zulieferern sowie aktuelle Urteile aus allen I E‘TSktOEI+ Mo-
Bereichen des Rechts. Wichtige Ereigni dint te Fah den in Bil- . tle: exicusiv -
dere|cI en ?S tech Tt ichtige Ereignisse und interessante Fahrzeuge werden in Bi I-I Billboard 3 innerhalb jeder (nggé),ms)
ergalerien festgehalten. News + Start- :
3 Zielgruppe: Firmeninhaber und Geschaftsfiihrer von Taxi- oder Mietwagenunterneh- seite mittig
men, Leiter und Vorstande von Taxizentralen und Verbanden E————
4 Ansprechpartner: Manuela Kosel, Tel. +49 89 32391-154 || € 1.650.-
manuela.koesel@hussverlag.de -I Half Page linke (29.000 PIs)
5 Zugriffskontrolle: Verlagsangabe AdLinks | max. 400 x 800 Sidebar (Skyscraper:
g : gsang e (sticky) (oder Standard 300 €1.450,-)
6 Traffic: Monatsdurchschnitt April - Juni 2026 x 600) + zwingend
Page Impressions: 48.395 ?;'5' mob;lt; \;anante
. . | ] ectangle) bis max.
Unique User: 32.145 Half Page | 300 x 300 (oder 300 | linke Sidebar € 1.650,-
| Ad Rechts | X 250) oder mobile (29.000 Pls)
. Content ober- (Skyscraper:
— (sticky) halb €1.450,-)

Wir setzen auf cookie- bzw. trackinglose Werbeausspielungen. Das betrifft Drittanbieter-Systeme (AdServer) und Redirects in solche Systeme. D.h. Werbekampagnen miissen
liber unseren AdServer (B -System) ausgespielt werden und auf Redirects, externe Skripte, Drittanbieter-Cookies bzw. Tracking verzichten. Ein Tracking per URL (bspw.
UTM-Link) ist jedoch weiterhin méglich. Bei Nichtbeachtung kénnen wir die Ausspielung der vereinbarten Ad-Impressions im genannten Zeitraum nicht garantieren.

www.huss-mediasales.de




7 Datenanlieferung: Sieben Werktage vor Schaltung an anzeigen@taxi-heute.de als GIF [ |
(statisch oder animiert), JPG, HTML5 (nur per physischer Anlieferung) mit einer max. I I linke Sidebar
0 150 KB (HTML5-Subl i ) KB 300 x 300 oder mobile €780,-
GroRe von 150 KB ( 5-Subload bis max. 500 KB) Rectangle 1 (oder 300 x 250) Pixel | Content ober- | (24.000 Pls)
8 Externer AdServer-Einsatz: Revive, dfp [ | halb
9 Werbeformen und Preise: siehe Tabelle rechts E—
10 Rabatte auf Anfrage [ ]
I linke Sidebar
. . | | 300 x 300 oder mobile €780,-
Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Rectangle 2 (oder 300 x 250) Pixel | Content unter-  |(24.000 Pls)
halb

Online:Advertorial: Loremn ipsum dolor sit amet co

[
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adi elit

aktuellen Redaklionsnews

consectetuer adipiscing elit

Lorem ipsum dolor sit amet
consectetuer adipiscing elit

Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean m3
Cum sociis natoque penatibus et magnis dis G
parturient montes, nascetur ridiculus mus. D&
quam felis

consequat vitae »

www.huss-mediasales.de

Werben Sie exklusiv mit bis zu 3.500 Zeichen mit Bild, Video
sowie Dokumenten direkt im redaktionellen Bereich auf der
Webseite und im Newsletter.

e Laufzeit: 2 Wochen 4 Wochen
e Impressions:  22.500 45.000 TKPO
e Preis: €700, €1.100- e 50 %

zum
Vorjahr

e Header-Teaser oberhalb der Navigationsleiste
oder am unteren Bildschirmrand (Punkt A, B oder C,
tlw. sticky)

e Teaser-Platzierung auf der Startseite als 2., 4. oder
6. News (Punkt D, E oder F)

e 2-oder 4-mal im Redaktions-Newsletter mit Bild, Uber-
schrift, Teaser-Text und Link zum Advertorial (Punkt G)




Uberschrift einer aktuellen
Redaktionsnews

Uberschrift einer aktuellen
Redaktionsnews

Uberschrift einer weiteren
aktuellen Redaktionsnews

Uberschrift einer aktuellen
Redaktionsnews

NTA
_ .-

Uberschrift einer aktuellen
Redaktionsnews

Dolor ipsum lorem sit amet
consectetuer adipiscing elit

eiteren 0 aktuellen
aktuellen Redaktionsnews Redaktionsnews

Uberschritt einer aktuellen

Lorem ipsum dolor sit amet.

- weiteren Dolor ipsum lorem sit amet
tionsnews, consectetuer adipiscing it

NTA
2

NTA
3

Unerschrift einer Redaktionsnews in der
Einzel- bzw. Vollansicht

Lorem psum dolor sit amet, consectetuer adigiscing
elit.Aerean commodo ligua eget dolor Aenean

Cur socifs natoque penatbus et magnis
dis parturient montes, nascelur ridiclus
mus. Donee quam felis, ultricies nec, pel
lentesque eu, pretium auis, serm. Nulls
comsequat massa quis cnim.

wlputate eget, areu »

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit.Aerean commodo ligu eget dolor Aenean

Curn socis natoque penatbus et magnis
dis parturient montes, nacetur ridictlus
mus. Donee quam felis, ultricies nee, pel.
L fenlesque cu, pretium quis, sem. Nulla
comsequat massa quis enim.

wulputate eget, arcu »

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit.Aerean commodo ligua eget dolor Aenean

Cum socifs natoque penatbus ot magnis
dis parturient montes, nascetur ridiculus.
mus Donec quarn felis, ulicies nec, pel-
lentesaque eu, pretium quis, sem. Null
consequal massa quis enim.

wulputate eget, arcu »

NTA
1

www.huss-mediasales.de

TKP
-20

zum
Werben Sie mit einer nativen Vorjahr
Werbeform und daher mit
Uberdurchschnittlicher CTR direkt

im redaktionellen Bereich unserer Webprasenz.
2 Wochen 1 Monat

ca. 17.500 ca. 35.000
€ 850,- €1.550,-

e Laufzeit:
e |mpressions:
e Preis:

e Native Text Ad 1

e Auf der Startseite als 8. News

¢ Innerhalb jeder Newsansicht direkt unterhalb des
Newstextes

Native Text Ad 2

e Auf der Startseite als 10. News

¢ Innerhalb jeder Newsansicht mittig zwischen dem
Newstext

Native Text Ad 3

e Auf der Startseite als 12. News

¢ Innerhalb jeder Newsansicht direkt oberhalb des
Newstextes
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Newsletter O

X heute

e R T —

2 Kurzcharakteristik: Der Newsletter von taxi heute fasst jeden Donnerstag die wichtigsten Titelkopf-Banner
Meldungen aus der Taxi-Branche sowie aktuelle Urteile aus der vorangegangenen Woche
zusammen. Ein fester Bestandteil ist dartiber hinaus die Terminvorschau.

3 Zielgruppe: Firmeninhaber und Geschaftsfiihrer von Taxi- oder Mietwagenunternehmen,

Geschéftsfuhrer und Vorstande von Taxizentralen und Verbanden m

4  Ansprechpartner:
Manuela Késel, Tel. +49 89 32391- 154, manuela.koesel@hussverlag.de

5 Zugriffskontrolle: Episerver
6 Abonnenten: 4.362 (Verlagsangabe Juli 2026) Grafik-Banner

7 Datenanlieferung: Sieben Tage vor Schaltbeginn per E-Mail an anzeigen@taxi-heute.de,
GIF (nicht animiert), JPG (Bilder max. 150 KB und 72 DPI), Text mit 350 Zeichen (inkl. Uberschrift
und Leerzeichen) + Bild (max. 240 x 160 Pixel), nur Text mit 500 Zeichen (inkl. Uberschrift und
Leerzeichen)

8 Werbeformen und Preise (pro Schaltung):

Bezeichnung MaRBe (B x H) Text Preis Text-Banner
Titelkopf Bild-Banner 310 x 90 Pixel €380,- mit Bild
Titelkopf Text-Banner max. 165 Zeichen €380,- i e =]

(inkl. Headline max.

40 Zeichen)
Grafik-Banner bis max. 650 x 200 Pixel - €380,- —
Text-Banner mit Bild max. 240 x 160 Pixel 350 Zeichen €380,-
Text-Banner ohne Bild 500 Zeichen €380,- Text-Banner

ohne Bild
9 Erscheinungsweise: wochentlich, donnerstags

10 Rabatte: Auf Anfrage
Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de
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KNP LAGER-
FAHRZEUGE
KURZERISTIG
VERFUGBAR

an die Politik

Barrierefrei elektrisch —
Kia PV5 im Taxi-Test

HABEN SIE FRAGEN?
IR BIRATEN SIE.

Anzeige
mit Video
oder Audio

Magazin-App

Die digitale Ausgabe bietet dem Leser neue Mdoglichkeiten. Ist eine Anzeige verlinkt,
offnet sich in einem In-App-Browser die Landing-Page des beworbenen Produktes.
Bei integrierten Videos und Bildergalerien weisen Icons auf diese Funktion hin.
Durch Antippen des Icons startet das Video bzw. 6ffnet sich die Bildergalerie.

Wer crossmediale Kampagnen fahrt, kann zuktinftig durch die Nutzung der Magazin-
App eine Verkniipfung aller Werbekanéle schaffen. Aber auch eine einzelne Verlin-
kung auf die Homepage kann bereits zum kleinen Preis groRRe Effekte erzielen.

Datenvolumen | Preisin €/

Werbeform Format /GréRe
max. Ausgabe
Verlinkung auf Homepage des _ _ :
Werbenden €100,
Bilder (max. 3) jpg-Datei max: 200 - 300 KB €250 -
in Anzeige eingebunden 1024 x 1024 Pixel (je Bild) ’

Bildergalerien

in Anzeige eingebunden 1oms €500~

Video .
in Anzeige eingebunden ‘mp4-Datei 10mB €500,-
Audio .mp3-Datei 5MB €200,

in Anzeige eingebunden

Alle Preise zzgl. MwsSt.

www.huss-mediasales.de



Allgemelne Geschaftsbedmgungen (AGB) fiir Anzeigen, Fremdbellagen und Online-Werbung

1 im Sinn der ist der Vertrag iber die Versffentlichung von Anzeigen und
iner Druckschrif sowie dber Oriine-Worbung aum Zweck der erbreltung. Ein Abschluss crolt nter Beachtung der gemst Prisliste su gewshrenden Rabatt,

16. 8ei Anderung der ise treten die neuen Bedi auch fiir laufende Auftrége ~ sofern keine anders lautende, schriftliche Verein-
barung getroffen wurde ~ mit dem Einfuhrungstermin des neuen Tarifs in Krat.

Rechtsverbindliche Anzeigenautrage kommen erst durch schriftliche Bestatigung des Auftrags zustande. 17. Abweichende Preise: Fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell gestaltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderversffentlichungen und Kollektiven sowie firr die

2. Abruf: Anzeigen und sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses Oniinewerbung und fi Anzeigen, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden, kann der Verlag von der Preisise abuweichende Prese festigen.
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeréumt, so st der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige 18- i kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruich auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird. in der Preisliste garannerle verkauﬁe Auflage im Gesamtdurchschnm deS vergangenen Insertionsjahres laut IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird. Dariber

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus sind bei Abschliissen und wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw. nach Preisliste abzurufen. rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag konnte. es behilt sich der Verlag vor,

4. Online-Werbung (d. h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wéhrend der gesamten Laufzeit des Vertrages ohne dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.
die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltlich entgegenstehender Individual- ~ 19- Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions maBgeblich ist. Der Verlag ist berechtigt, fehlerhafte Rechnungen upnerha\b von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren.

5. Ablehnung von Auftrigen: Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtauftrages — nach sachgemaRem Ermessen ~ 20- BE' Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im ka I in Hohe von 9 Uber dem der
abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstigt, vom deutschen Werberat in einem ab Falligkeit des sowie einer in Hohe von 40,00 € berechnet, die auf einen geschuldeten
verfahren urde oder deren fr den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar it oder Beilagen Schadensersatz anzurechnen ist, soweit der Schaden nachweislich hoher st (2. B. wegen Kosten der Rechtsverfa\gung) Die Pauschale fallt auch bei verspateten
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung, der Zeltschnft oder des verlagseigenen Online-Angebots erwecken oder Abschlags- oder Ratenzahlungen an. (§ 288 BGB n. F.) 8 betragen im langstens 60 Tage, es sei denn, dariiber hinaus-
Fremdanzelgen enthalten. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem des halts mitgeteil, Online- gehende Zahlungsfristen sind fiir den Glaubiger nicht grob unbllhg Ist derAuftraggeber Verbvaucher liegt der Zinssatz im Verzugsfall bei 5 Prozentpunkten tiber dem
Werbeformen, die im Widerspruch zu diesen Bestimmungen stehen, kénnen auch nachtraghch aus dem Online-Angebot entfernt werden jeweiligen Basiszinssatz. Dies gilt auch im Fall der Stundung. Di ein behiit sich der Verlag gegeniiber Unternehmern

6. Anzeigenschluss: Die n den Preislisten angegebenen Anzeigenschliisse sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, Anzeigenschlusstermine kurzfristig, und Verbratichern vor. Den Vertragspartnern bleibt es jedoch "°’be"a“e“ im hcinen ainen "'E“”gm” oder einen hoheren Schaden nachzuweisen. Der Verlag

" g kann bei Zahlungsverzug von Unternehmern und Verbrauchern die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen

7. Das Storno von bereits gebuchten Auftragen durch den Auftraggeber ist bis 14TagEvDrAn1e|genschluss(Prmt] baw. Beginn der Kampagne (Onlme) méglich. Danach :l';f:s‘g:,:‘ze‘gsnabschlusse:'AZ'S"‘E”(;'C:;‘"Z‘;‘”\":’JSW S relgen ;‘”,"Z'f;“::::h’l o mpmngh‘zh i ‘“de’\’”'vag:r‘h“g" auch Wahéz;"égfr'a;‘;fj:g
fallen Stornogebilhren in Hohe von 50 % des Bruttopreises an. Bei ach werden 100 % fallig. Von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig 2u machen
Kiindigungen und Rilcktritte, die nach dem Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne eingehen, werden friihestens fir die nichste rin Ausgzbe bzw.Online- 51 Gewshrleistung: Bei fehlerhaftem Abdruck ener Anzeige trotz Liefer und ion kann der Auf-
Kampagne wirksam. Allerdings kiinnen Anzeigenauftrége nach Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne grundsitzlich nur aus wichtigem Grund gekiindigt traggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfillung) oder Mmderung des Anzeigenpreises in dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige
werden. Fiir die Kiindigung reichen Telefax oder E-Mail. besintrachigt ist, verlangen.

8. Platzierung von Anzeigen: Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Druckschrift oder den Online-Medien versffentlicht, Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst bei der Produktion deutlich, so hat der Auftraggeber bei unge-
wenn dies bei der Auftragserteilung schriftlich, auch per Telefax und E-Mal vereinbart und vom Verlag bestatigt wird. Rubrikanzeigen werden grundsétalich nur in der niigendem Abdruck keine Gewahrleistungsanspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Druck-
jeweiligen Rubrik Sofern keine gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen. legung der nichstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu iberpriifen.

9. Haftung fiir die Inhalte der Anzeige: Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der Anzeige und/oder der Online- Die Gewahrleistung bei Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe der Online-Werbeform beschrénkt, die in der Einflusssphére des Verlags, d. h. insbe-
Werbeform sowie hinsichtlich der h\eriur zur Verfiigung gestellten Materialien. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang sondere auf dem Server des Verlags entstehen bzw. begriindet sind. Die Gewahrleistung gilt ferner nicht fiir unwesentliche Fehler, z. B. dann, wenn die Beeintréichti-
etwa geltend ht werden (inkl Kosten zur auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag st nicht verpflichtet, gung bei der Wiedergabe der Online-Werbeform deren Zweck nicht wesentlich beelmrachugl Dem Auftraggeber ist bekannt, dass es nach dem Stand der Technik
Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prufen ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Durch Enellung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, nicht méglich ist, jederzeit eine ganzlich fehlerfreie Wi der Onli Bei einem Ausfall des Servers iiber einen erheblichen Zeit-
die Kosten der einel die sich auf Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach raum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung, wird der \/erlzg versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern oder die Zeit der
MaRgabe des jeweils gilltigen Anzelgemarlfs Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Insertion zu verlangern, sofern dies den Interessen des Auftraggebers nicht zuwiderlauft. Im Falle des Scheiterns einer Nachiieferung innerhalb der urspringlich
Verlag zu. gebuchten Insertion bzw. nach des entfallt die des fiir die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw.

10. Fiir die und ei Lieferung des in Druckunterlagen, Beilagen sowie in der Online-Werbung ist der i Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Im Ubrigen liegt ein Fehler nicht vor bei einen Ausfall des vom Verlag
verantwortlich. Die Schlusstermine fiir Druckunterlagen sind der jeweiligen des Verlages zu genutzten Servers, der nicht Izngerals 24 Stunden lfort\aufend oderadmern innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.
Gefahribergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeformen. Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termin- Beachtet der des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen und
gerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage or kénnen Auswirkungen auf Platzierung und Online-Werbung nicht, so stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafterAmelgenveruﬁentllchung 2.

Druckqualitat verursachen und schlieRen spatere Reklamationen aus. Der Verlag die dry zeitbedingt der Anzeige im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Maglichkeiten.

Soweit maglch, wird der Verlag jedoch fi erkennbar oder beschidigte Dr {iglich Ersatz anfordern. Reklamationen offensichtlicher Mangel miissen vom Auftraggeber spitestens innerhalb von vier Wochen nach Versffentlichung schriftlich geltend gemacht werden
‘werden nur auf anden Die Pflicht zur endet sechs Wochen nach Samtliche Gewahrleistungsanspriiche verjahren mit Ablauf des 31. Dezember des auf die der ige oder Beilage folgenden Jahres.

der Verdffentlichung der Anzeige. An den Verlag dbermittelte Datentrager mit Druckvorlagen gehen in das Eigentum des Verlages iiber. Sie werden nur auf ausdriick- ~ 22-a)Zur Hﬂf‘uf'& gleich aus welchem Rechtsgrund e ist der Verlag nur lichtet, soweit Schaden

lichen Wunsch und gegen eine on 5,00 € an den auf dessen Risiko zuriick gesendet. (1) dur Verletzung einer Pflicht durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks geféhrdenden Weise

Abdruckh8he von Anzeigen: Sind kein iften vereinbart oder wird die Anzeige mit der fir eine solche Anzeige blichen Hohe
abgedrucktund berechnet, Weicht bel eine fertg angelieferten Druckunterlage e Abdrucknahe von der bestellten Abcruckhohe im Aufrag ab, gt cas Ma§ der in
Abdruck gebrachten Anzeigenhahe. Angefangene Millimeter werden dabei auf volle Millimeter nach oben gerundet.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist zuriick, so
gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzige.

Werden Druckvorlagen oder Online-Werbung digital (z. B. Diskette, CD-ROM) oder durch Fernibertragung (z. B. ISDN, E-Mail) papierlos an den Verlag ubermittelt,
gelten zustzlich die folgenden Bestimmungen:

Dateiformat: Bei digitaler Ubermittlung von mehreren Dateien hat der dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines

gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. liten nur mit Dateien digital ubertragen werden, die der

verursacm werden oder
(2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zurlickzufhren sind.

b)Haftet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) fir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt.

¢)Haftet der Verlag gemaR Ziffer ) (1) oder (2) fiir grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.

d)Fir mittelbare Schaden, Gewinn und Ersatz i haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder
grobe Fahrlassigkeit von Organen oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufuhren sind.

e)Ansonsten ist jede Haftung des Verlages auf solche typischen Schaden beschrankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten
Umstanden verninftigerweise rechnen konnte.

) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis ) schiiet Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein.

\/_en;l;gb m_t;z\;lhc};‘ nfi:m cndgf;n kjn: DerVerLag kann o(f;en;b:mer_w‘u.“s unt;r En_re\ prhaw, qlnza‘r‘kXPrzss, Freehand gespeicherte Dateien) ablehnen. Der Verlag haftet g)Eine Haftung des Verlages wegen P Fehlen oder nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberihrt.

nicht be fehlerhafter Verdiffentlichung van Anzeigen (Print}, die mit offenen Datelen bermittelt werden. ) h)Keine Anspriiche des Auftraggebers bestehen fir den Fall, gass die Nichtverfiigbarkeit auf Arbeiten oder Wartungsaufgaben beruht, die lediglich im Interesse des

Online-Werbung darf nach Absprache mit dem Verlag nur in geeigneten Dateiformaten angeliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten. Der Verlag ‘Auftraggebers erfolgen

haftet nicht furfehlevhaﬂ angelieferte Dalelen . ) i) Der Verlag ibernimmt keine Haftung fiir Fehler aus i oder v jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn
ei digital fir Farbanzeigen ist vom ein Farb-Proof Digital erstellte Priifdrucke mussen zur sich Mangel an der Vorlage erst bel der Reproduktion oder beim Druck zelgen DerAuftraggeber hat dann be\ ungenugendem Ahdruck keine Anspriiche. Die eventuell

Kontrolle der ramvem.ndncnkem den FOGRA/UGRA Medienkel in der aktuellen Version enthalten. Andrucke miissen einen offiziellen Dr aufwei- 282 der rden.

sen. Ohne Farb-Proof des Auftraggebers sind Farbabweichungen unvermeidbar. Diese konnen keine Ersatzanspriiche des Auftraggebers auslsen. In jedem Fallist ein
Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit iberprafen zu kénnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber ausdriicklich angefordert
werden. Nur bei ichtiger Farbanpassung st eine farblich richtige Umsetzung i iblichen Toleranzen gewhrleistet.

Der aftet dafi, dass die Ubermittelten bzw. gespeicherten Dateien frei von Computerviren sind. Der Verlag st berechtigt, pateien it

j) Fille héherer Gewalt wie z. 8. iner Rohstoff- oder Energi g uder entbinden den

Verlag von der Verpflichtung auf Erfullung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Kann der Verlag dennoch die Auftrage mit 80% der verkauften Aufiage
erfillen, so hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemaf der im Tarif
genannten verkauten Auflage 2u bezahlen

Computerviren zu Igschen, ohne dass dem Auftraggeber hieraus Anspriiche entstiinden. Der Verlag behalt sich zudem vor, den auf
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden ist.

Anzeigenbeleg: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in Kopie. Je nach Art und Umfang des Anzeigenautrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Bels oder geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindiiche
Beschemlgung des Verlages uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

1. igen: Die Eingange auf Zi werden vier Wochen zur Abholung aufbewahrt bzw. dem Auftraggeber auf dem normalen Postweg

=

ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zulissig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung,
wobei zwingendes Verbraucherrecht des Landes, in dem Sie sich gewdhnlich aufhalten, anwendbar bleibt.

Zusétzliche Geschaftsbedlngungen des Verlags
a) Die und unsere zusé die und die jeweils gitige Preisliste sind fir jeden Auftrag maRgebend.

o s Einschreibesendungen und Eilbriefe handelt. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Ansonsten werden
nicht abgeholte Zuschriften vernichtet. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal-
tung von Missbrauch des Ziferndienstes zu Prifawecken 2u ffnen. Der Auftraggeber kann den Veriag berechiigen, Zuschriften auf Zifernanzeigen 2u ffnen.

1. Be der der werden Te dem Preis in umgerechnet.

4. 2usitzlche Satzkosten: Kosten fi die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen

urspriinglich gen hat der 2u tragen. Gleiches ilt fir vom gelieferte D deren oder nach-
tragliche Anderung zusatzliche Kosten verursachen.

5. Nachlsse: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfilt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der etwaiger weiterer Rechtspflichten,

den Unterschied zwischen dem gewshrten und dem der tatschlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfillung auf haherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

werden erst giltig durch schriftliche Bestatigung des Verlags.
b)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des
Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

c) Bei Auftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum verlangt
werden.

d)  Der Auftraggeber ibertrigt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inklusive Internet) erforderiichen urheberrecht-
lichen Nutzungs- und sonstigen Rechte, wr Ubertragung, Sendung Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeitlich, inhaltlich und drtlich unbegrenzt in dem fiir die Umfan, antiert, dass er diese Nutzungsrechte

ng. De
frei von Rechten Dritten an den Verlag iibertragt, ndernfaloer den\/er\agvun 'alen Rechten Driter eisel, einschieflich de Kosten fur die Rechtsverfolgont.

www.huss.de/de/agb.html
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