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Titelportrat

Liebe Freunde und mediale Wegbegleiter, Print

ein chinesisches Sprichwort besagt: ,Wenn der Wind der Veranderung weht, VISION
bauen die einen Mauern und die anderen Windmiihlen.” Und auch wenn man
aktuell den Eindruck hat, dass mehr Mauern denn je hochgezogen werden, so
macht es objektiv trotzdem mehr Sinn, den Wind und seine Energie zu nutzen!

Damit sind wir mitten im Thema: Denn Energie ist der groRe Treiber, der die
; Mobilitat, Konnektivitat und Infrastruktur befltigelt! Deshalb bringt
Gregor Soller VISION mobility alle relevanten Akteure aus diesen Welten an einen Tisch. Unser

Magazin-App
Chefredakteur gemeinsames Ziel: den CO,-FuBabdruck mit echten Innovationen nachhaltig
VISION mobility senken. Dabei denken wir Mobilitat nicht als Einzeldisziplin, sondern als Teil eines

groBeren Ganzen. Konnektivitat, Infrastruktur, Mobilitat: drei Zahnrader, ein
System. Und genau das ist unsere Plattform.

VISION,

In enger Partnerschaft mit Hochschulen, Institutionen, Industrie und Politik
blindeln wir geballtes Know-how und treiben gemeinsam die Mobilitdtswende

voran. Der HUSS-VERLAG begleitet mit VISION mobility all jene, veRGLEH AUl e CHADEMO-LADEN  LADETECHNIK
Die VISION mobility THINK TANKs die Mobilitdt verantworten, gestalten oder einfach lieben — mit
fungieren als Live-Plattform, die Weitblick, Uberblick und regelmaRigem Blick Giber den Teller-
sich an ein fachkundiges Publikum rand. .
richtet. Strukturierte Moderati- Online
onen und Podiumsdiskussionen, Unser Fokus? Fahrzeugtechnik und -entwicklung, Ladeinfrastruk-
begleitet von Q+A-Sessions, bezie- tur, autonomes Fahren, digitale Prozesse, Flotten- und Telematik-
hen das Publikum direkt in den tools — kurz: die Zukunft der vernetzten Mobilitit.
Dialog ein. Experten aus der Bran-
che stellen die neuesten Entwick- Machen Sie mit! Werden Sie Teil einer Bewegung, die mehr
lungen vor und diskutieren diese vorhat, als nur den Verkehr am Laufen zu halten. Gestalten wir
sachlich, gern aus verschiedenen gemeinsam eine intelligentere, nachhaltigere Mobilitat — mit

Perspektiven. Unternehmen kon-
nen durch ein Sponsoring aktiv an
den THINK TANKs teilnehmen. Dies

Begeisterung, Entschlossenheit und einem klaren Ziel vor Augen:
den Wind der Veranderung zum Besten zu nutzen!

Bl s b o
e . =

Bild: Fotolia/pixelproHD

ermdglicht ihnen, ihre Inhalte auf Jetzt Partner werden — und Mobilitit neu denken! L
etablierten Veranstaltungen zu
prasentieren und zu erdértern, Herzlichst Ihr

wobei auch die Maglichkeit fur
Feedback gegeben ist.

Gregor Soller
gregor.soller@hussverlag.de www.vision-mobility.de

www.huss-mediasales.de
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Pkw und Leichtfahrzeugen sowie Vans auch Nutzfahr-
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Umfangs-Analyse:

2024 = 6 Ausgaben

Gesamtumfang: 484 Seiten = 100,00 %
Redaktioneller Teil: 421,05 Seiten= 86,99 %
Anzeigenteil: 62,95 Seiten= 13,01%
davon:  verlagseigene Anzeigen 20,60 Seiten= 32,72%
Beilagen: 1 Stuck

Inhalts-Analyse des Redaktionsteils:

2024 = 421,05 Seiten

Themen Seiten %

News 50,16 11,91
Fahrzeugvorstellungen 18,58 4,41
Fahrberichte 39,50 9,38
Fahrzeugtests/-vergleiche und Tour Checks 71,25 16,92
Praxisberichte Neue Mobilitat/Flotten 22,17 5,26
Miete, Kauf, Leasing und Sharing 21,66 5,14
Digitalisierung, Software, Apps, Telematik und KI 17,84 4,24
Elektrifizierung, Antrieb, Energie 23,43 5,56
Tanken, Laden und Parken 25,68 6,1
Mobilitdtskonzepte, Verkehr und Umwelt 18,59 4,42
Unternehmen, Wirtschaft, Politik 23,76 5,64
Reifen 8,75 2,1
Recht 3,75 0,90
Messe- und Veranstaltungsberichte 27,66 6,56
Kolumnen (Pro und Contra, StromstoRe) 12,57 2,99
Sonstiges 28,36 6,73
Gesamt 421,05 100,00

www.huss-mediasales.de 3
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Auflagen- und 2
Verbreitungs-Analyse

Gliederung der Inlandsauflage nach den Postleitzonen:

Anteil tatsachlich verbreiteter Inlandsauflage
16 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

(1. Juli 2024 bis 30. Juni 2025)

PLZO 1.925 Exemplare
Druckauflage: 25.000
Tatséchlich verbreitete PLZ1 1.581 Exemplare
Auflage (tvA): 23.574 davon Ausland: 42
PLZ 2 10,58 % 2.490 Exemplare
Verkaufte Auflage: 9.012 davon Ausland: 35
— Abonnierte Exemplare/ PLZ3 10,27 % 2.417 Exemplare
sonstiger Verkauf/Einzel-
verkauf: 9.012 davon Mitgliederstiicke: 216 PLZ4 11,44 % 2.692 Exemplare
Freistiicke: 14.562 davon Ausland: 7
PLZ5 2.436 Exemplare
Rest-, Archiv- und 426
Belegexemplare PLZ6 1.944 Exemplare
Remissionen 1.000
PLZ7 2.798 Exemplare
17 Geografische Verbreitungs-Analyse: PLZS 2.765 Exemplare
Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage PLZ9 10,56 % 2.485 Exemplare
% Exemplare
Inland 99,823 23.532 Tatsdchlich verbreitete Inlandsauflage 23.532 Exemplare
Ausland 0,177 42
Tatsdchlich verbreitete Auflage (tvA) 100 23.574

Kurzinformation zur Erhebungsmethode 2
1 Untersuchungsmethode: Auflagen- und Verbreitungsanalyse, Die Untersuchung reprasentiert eine Grundgesamtheit von tvA 23.574 (= 100 %).
Basis: Empfangerdatei mit Grundgesamtheit 83.424 3 Zeitraum der Untersuchung: Juli 2025

Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung — Totalerhebung 4 Durchfilhrung der Untersuchung: HUSS-VERLAG GmbH
2 Grundgesamtheit: Die Erstellung der Grundgesamtheit erfolgte auf Basis
der tvA im Jahresdurchschnitt (1. Juli 2024 bis 30. Juni 2025).

www.huss-mediasales.de




Auflagenverteilung

Sonstiger Verkauf: 7.500 E |
Die Leser-Zielgruppe von VISION mobility sind die Fuhrparkleiter in Unternehmen und onstiger verkau xemplare

die Personengruppe, die sich beruflich mit der Beschaffung von Mobilititsldsungen und davon

deren Produkten beschaftigt. Aus einem qualifizierten Adressbestand von 92.000 Adressen o

erfolgt eine gezielte Verteilung per Controlled Circulation an etwa durchschnittlich 14.467 Hochschulen 6,25% 469 Exemplare
lisierte Al Al .

personalisierte Adressen pro Ausgabe bei Online-Versendern 9,88% 741 Exemplare

bei Kfz-Priifstellen und
EUROMASTER

6.290 Exemplare

Sonstiger Verkauf Freistiicke: 14.467 Exemplare

7.500
Gliederung der Freistlick-Auflage nach Empfangern*
Abonnenten Fuhrparkleiter 8.145 Exemplare
inkl.
Mitglieder Personenmobilitat (Taxi, GPNV,
1.516 Vermietung, Sharing) 3.197 Exemplare
Industrie, Handel und
Handwerk (Automotive, 1.027 Exemplare
Autohéuser, Zulieferer)
Kommunale Dienste/Amter
i und Behorden (Miillabfuhr, 362 Exemplare
Verbreitete -
Reinigung, Stadtplaner)
Auflage (tvA)
23.574* Energie- und Umwelt- 738 Exemplare
management
Service und Werkstatten 434 Exemplare
o Liefer- und Kurierdienste 188 Exemplare
Freistiicke . ) .
14.467 Entwicklung, Ingenieurblros,

Einzelverkauf 174 Exemplare

136

Planung, Consulting

Sonstiges (Universititen, Institute,
Pflegedienste, Wach-, Sicherheits- u.
Facility-Management, Hotels etc.)

202 Exemplare

*Planung durchschnittlicher Versand pro Ausgabe (Verlagsangabe, August 2025)

www.huss-mediasales.de
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Anzeigen-Preisliste Nr. 10 P
gultig ab 1. Januar 2026

1 Auflage: 4 Termine: siehe Termin- und Themenplan auf Seite 10/11
Druckauflage 25.000 Erscheinungsweise: 6-mal im Jahr 2026
(Verlagsangabe) 5 Verlag: HUSS-VERLAG GmbH
2 Zeitschriftenformat: Hausanschrif-F: Joseph-D?IIinger-Bogen 5, 80807 Miinchen
210 mm breit x 280 mm hoch Postanschrift: 80912 Munchen, Deutschland
. Internet: www.vision-mobility.de
Satzspiegel: Anzeigendispo: Lydia Hallmeyer
185 mm breit x 256 mm hoch Tel.: +49 89 32391-286, Fax: -163
3 Druckverfahren: E-Mail: lydia.haellmeyer@hussverlag.de
Inhalt: Rollenoffset, Umschlag: Bogenoffset, Klebebindung 6 Zahlungsbedingungen:
~ Zahlung innerhalb von 5 Tagen abzuglich 2 % Skonto oder 14 Tage netto
Digitale Anzeigen-Druckunterlagen ohne Abzug
Datenformat: Bitte liefern Sie lhre Druckunterlage als PDF-Datei Bankverbindung:
(maximal pdf 1.3). Wir empfehlen die internationale Norm PDF/X-1a. Deutsche Bank, Miinchen, Konto-Nr. 0213 132 00, BLZ 700 700 10
Farbraum: Der Druck erfolgt nach der Euroskala im Prozessstandard SW|FT CODE: DEUTDEMMXXX
Offsetdruck mit den Grundfarben Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz. 'BA.N' DE45 7007 0010 0021 3132 00
Sonderfarben sind nur nach Absprache méglich und werden BIC: DEUTDEMMXXX
ansonsten in unserer Druckvorstufe in 4c umgewandelt.
Profile: Fir Anzeigen auf dem Umschlag PSOcoated_v3.icc und im
Innenteil ISOcoated_v2_300_eci.icc
Die Profile konnen unter www.eci.org heruntergeladen werden.
Proof: Eine verbindliche Farbwiedergabe im Druck kann nur mit einem
Proof mit Ugra/Fogra-Medienkeil gewahrleistet werden. Ein farbiger
Ausdruck kann lediglich zur Kontrolle dienen. h
Dateniibertragung bis 10 MB per E-Mail an anzeigen@vision-mobility.de "ss Adressen
—ansonsten per wetransfer.com Uber 3 Mio. Direktmarketing-Adressen aus 5.000 Branchen
Erstellung von Druckunterlagen auf Anfrage (zum Selbstkostenpreis) fur hren Werbeerfolg

www.huss-adressen.de Beratung +49 89 32391-319

www.huss-mediasales.de 6



7 Anzeigenformate (im Satzspiegel) und Preise 11 Einhefter*

Alle Preise zzgl. MwSt. Preis auf Anfrage

Format Breite x Hohe (in mm) Benotigte Liefermenge: 25.500 Exemplare
hoth norm quer a2 12 Beil 1*: nicht rabattierbar
1/1 Seite 185 x 256 €11.700,- Lose eingelegt, maximale GréRe 200 x 270 mm
2/1 Seite 398 x 256 €22.500,- Preise bis 25 g Gesamtgewicht: € 250,- je tausend Exemplare
1/2 Seite 90 x 256 185 x 123 € 5.750,- 26 g bis 50 g Gesamtgewicht: € 350,- je tausend Exemplare
Junior Page 135x 176 € 7.900, ge“be”agi” (f”“h PLZ mdglich) 25,500 Exorml
5 enotigte Liefermenge: . xemplare
13 Se!te 58 x 256 185x 80 € 4850, Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines verbindlichen
1/4 Seite 42x256  90x123 185x 59 € 2.900,- Musters, notfalls eines Blindmusters mit GroRen- und Gewichtsangabe,
1/8 Seite 90x 59 185x 28 € 1.480,- erforderlich.
7.1 Kleinanzeigen ohne Rabatte (Breite x Hohe in mm): 13 Aufgeklebte Werbemittel (Postkarten, CDs/DVDs, Booklets)
1/6 Seite 58 x 123 €2.420,- bei Maschinenklebung:
1/12 seite 53x 59 €1.290,- Klebegebghr bis 25 g:. € 100,—J.e tausend Exemplare
- Klebegebiihr von 26 bis 50 g: € 150, je tausend Exemplare
1/16 Seite 42x 56 €780~ (Klebegebuhr nicht rabattierbar)
1/24 Seite 58x 28 €675~ Bendtigte Liefermenge: 25.500 Exemplare
1/32 Seite 42x 28 €420,- Hohere Gewichte und andere Werbeformen wie Warenmuster a. A.
Aufschlag als Stérer: € 100,- Aufgeklebte Werbemittel nur in Verbindung mit einer Trageranzeige
8 Vorzugsplatzierungen: 14 Versandanschrift fir Position 11— 13:
4. Umschlagseite €13.700,- Vogel Druck und Medienservice GmbH
2. Umschlagseite €12.700 - LeibnizstraRe 5, 97204 Hochberg
- Tel.: +49 931 4600-2178
1/3 neben Editorial € 5.090,-
/3 neben Editoria Liefervermerk: Fiir ,VISION mobility“-Ausgabe Nr. x/2026
9 Sonderwerbeformen: Siehe Seite 9 Liefertermin fiir Position 12 bis 13: 10 Tage nach Anzeigenschluss

10 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres . . . i .
*Weitere Informationen und technische Daten siehe Seite 19

Malstaffel Mengenstaffel Alle Preise zzgl. Mwst.
3 Anzeigen 3% 2 Seiten 5%
6 Anzeigen 5% 4 Seiten 10%
8 Anzeigen 8% 6 Seiten 15%
10 Anzeigen 10% 8 Seiten 20%
10 Seiten 25%

www.huss-mediasales.de 7
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Formate und Preise

Erganzung zur Preisliste Nr. 10 P
gliltig ab 1.1.2026

1/1 Seite 2/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer Junior Page
im Satzspiegel 185 x 256 mm 398 x 256 mm 90 x 256 mm 185x 123 mm 135x 176 mm
im Anschnitt 210 x 280 mm* 420 x 280 mm* 101 x 280 mm* 210 x 137 mm* 146 x 190 mm*
4c-Preis €11.700,- €22.500,- €5.750,- €5.750,- €7.900,-
1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite hoch 1/4 Seite norm 1/4 Seite quer 1/8 Seite quer
im Satzspiegel 58 x 256 mm 185 x 80 mm 42 x 256 mm 90 x 123 mm 185 x 59 mm 185x 28 mm
im Anschnitt 69 x 280 mm* 210 x 94 mm* 53 x 280 mm* 101 x 137 mm* 210 x 73 mm* 210 x 42 mm*
4c-Preis €4.850,- €4.850,- €2.900,- €2.900,- €2.900,- €1.480,-

Alle Preise zzgl. MwSt.  Formate: Breite x Hohe ~ * zzgl. 3 mm Beschnitt an allen HeftauRenkanten

www.huss-mediasales.de
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420 x 94 mm* € 9.500,-

Panorama-Anzeige

Panorama-Anzeigen laufen Gber den Satzspiegel
von zwei Seiten inklusive des Mittelstegs. In
unterschiedlicher Hohe und Breite, maximal

2/1 Seiten inklusive Mittelsteg.

und

€10.500,-

ey i e .

il Maksilac

L-Anzeige

Der breitlaufende ,Streifenteil” der Anzeige
steht immer am FuR der Seite, der nach oben
laufende Teil immer in den AuRenspalten (also
bei einer linken Seite links und bei einer rechten
Seite rechts).

1«

69 x 280 mm

141 x 94 mm*

Ad Specials

Fur Anzeigenkunden, die das Besondere lieben, gibt es die
Sonderwerbeformen in VISION mobility.

Diese Ad Specials sind spezielle Werbeformen, die sich von
normalen Formatanzeigen abheben und so fir eine gesteigerte
Aufmerksamkeit beim Leser sorgen. Einige Beispiele sind hier
angeflhrt.

Sprechen Sie uns an, wenn Sie individuelle Kommunikations-
konzepte realisieren méchten. Wir werden gemeinsam mit
lhnen kreative Losungen entwickeln, um die beste Aufmerksam-
keit fur Ihre Marke zu erreichen.

Angebote und Beratung: Michael Frey
Tel. +49 89 32391-285, michael.frey@hussverlag.de

Preis je nach
Formatwunsch
auf Anfrage.

Flexform-Anzeige

Anzeige mit flexiblem Format, das nicht mit den
normalerweise angebotenen Standardformaten
vergleichbar ist (z.B. sternenférmige, kreisférmige
oder mehreckige Anzeigen).

Ad Specials

p—

Fhiw ma b E _Sennime— i

264 x 155 mm*
€9.500,-

Tunnel-Anzeige

Tunnel-Anzeigen werden Uber zwei Seiten
inklusive des Mittelstegs platziert. Rechts
und links bleibt mindestens eine Spalte frei
fir redaktionellen Inhalt.

Vorderseite
105 x 217 mm*
und Ruickseite
105 x 280 mm*
€15.500,-

sther Starl,
* Meubiten

Flying Page/Cover Page/Half Cover
Anzeige, die halbseitig die Titelseite
ummantelt (Flying Page).

* im Anschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt an allen
HeftauBenkanten

Alle Preise zzgl. MwSt.

www.huss-mediasales.de
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Ausgabe/

Termine

2

2026

mobility

AS 20.01.
DU 27.01.
ET 20.02.

2026

Themen

Diese Themen werden in jeder der VISION mobility-Ausgaben behandelt:
o Elektrifizierte Pkw und Vans e Leichte Nutzfahrzeuge e Flotten in der Praxis e Ladetechnik

MOBILITAT

* E-Bike Leasing
 Berichte vor und zu Messen

KONNEKTIVITAT

* Smarte Systeme
® Auto-Abo
* Schadensmanagement

INFRASTRUKTUR

¢ Laden zu Hause und
im Biiro

¢ [T in der Mobilitat

3

2026

AS 24.03.
DU 31.03.
ET 24.04.

o Leichte E-Mobilitat
¢ Sommerreifen
 Berichte vor und zu Messen

* Telematik
¢ Lade- und Tank-Apps

e Car-to-X-
Kommunikation

¢ DC-Laden im 6ffentlichen und
halboffentlichen Bereich

4

2026

AS 12.05.
DU 19.05.
ET 12.06.

® Firmenrader
o Lieferverkehr letzte Meile
 Berichte vor und zu Messen

e Corporate Carsharing

¢ Stromspeicher und Ladesdulen

¢ Kunstliche Intelligenz im Fahr-
zeug (ADAS)

¢ Laden mit Photovoltaik und
Pufferspeicher

Termin- und
Themenplan

T

Messen,
Veranstaltungen,
Kongresse

CES, Las Vegas, 06. —09.01.

E-world energy & water, Essen,
10.-12.02.

GETEC Gebdude, Energie,

Technik, Freiburg, 27.02. - 01.03.

Light + Building,
Frankfurt am Main, 08. — 13.03.

VDA Mobility Innovation

Summit 2026, Berlin, 26. — 27.03.

Bus2Bus, Berlin, 15. — 16.04.
i-Mobility, Stuttgart, 09. — 12.04.

HANNOVER MESSE, Hannover,
20.-24.04.

THE TIRE COLOGNE, Koln,
09.-11.06.

18. Wissenschaftsforum
Mobilitat, Duisburg, 18.06.

Power2Drive, Minchen,
23.-25.06.

EUROBIKE, Frankfurt am Main,
24.-27.06.

AS = Anzeigenschluss

www.huss-mediasales.de

DU = Druckunterlagenschluss

ET = Erscheinungstermin

Anderungen aus aktuellem Anlass vorbehalten
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2026

6

2026

1

2027

AS 28.07.
DU 04.08.
ET 28.08.

AS 15.09.
DU 22.09.
ET 16.10.

AS 03.11.
DU 10.11.
ET 04.12.

® Fuhrparkanalyse
o Lastenrader
® Berichte vor und zu Messen

* Mobilitatsdienstleister
o Winterreifen
® Berichte vor und zu Messen

* Mobilitats-Apps
o Leichtfahrzeuge
® Berichte vor und zu Messen

¢ Lastenmanagement
* Versicherungen

e Leasing/Finanzierung

o Digitalisierung im Auto

e Kiinstliche Intelligenz im Fahr-
zeug (Infotainment)

e Autonomes Fahren
® Cybersecurity

® Das Fahrzeug als Stromlieferant
¢ Flottenladen

* Mobility as a Service
(MaaS)
* HPC-Laden

¢ Urbane Mobilitat
¢ Intelligentes Laden

Automechanika,
Frankfurt am Main, 08. — 12.09.

IAA TRANSPORTATION,
Hannover, 15. - 20.09.

Anderungen aus aktuellem Anlass vorbehalten

AS = Anzeigenschluss

DU = Druckunterlagenschluss

www.huss-mediasales.de
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VISION
mo

In den VISION mobility THINK TANKs erldutern hochkaratige Experten aus Forschung,
Politik und Industrie zukiinftige Formen neuer Mobilitat und gehen anschliefend mit
dem Publikum und ihren Kollegen in eine Diskussion.

Im Fokus stehen innovative Mobilitdtskonzepte, die mehrere Arten der Fortbewe-
gung einbinden bzw. verbinden und die klassische Trennung zwischen &ffentlichen,
logistischen und individuellen Verkehrsmitteln aufheben. Dazu kommen neue, nach-
haltigere und schnellere Konnektivitats- und Mobilitatslésungen, immer wieder aber
auch Details, welche unsere Mobilitdt, Konnektivitdt und Infrastruktur optimieren.

In den Vortragen und Diskussionsrunden geht es auch um neue Fahrzeuge, Sharing-
modelle und intelligente Ladelsungen. Die VISION mobility THINK TANKS zeigen inte-
ressante und relevante Stromungen in der Mobilitdt von morgen auf und bieten die
Maoglichkeit des Gedankenaustauschs und Networkings. Sie mochten diese Commu-
nity fur lhren Werbeerfolg nutzen? Dann beteiligen Sie sich als Sponsor!

Ansprechpartner:

Michael Frey
Tel. +49 89 32391-285
michael.frey@hussverlag.de

Michaela Pech
Tel. +49 89 32391-251
michaela.pech@hussverlag.de

www.huss-mediasales.de

VISION mobility THINK TANK
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Vision mobility Kooperations-Webinar

Das VISION mobility Kooperations-Webinar bietet Ihnen die Mdglichkeit (DSGVO-konform), Leads zu generieren.
Bei Bewerbung des Events findet immer die Nennung lhres Unternehmens als Kooperationspartner des

VISION mobility Webinars statt.

In einem bis zu 60-minditigen VISION mobility Live Webinar wird ein mit lhnen abgestimmtes Thema
vorgestellt und prasentiert.

Die Kampagnenlaufzeit betragt 10 Wochen. Mit unterschiedlichen Werbemitteln und Beitragen wird
kontinuierlich ein Spannungsbogen aufgebaut.

Anbei ein Auszug der im Paket beinhalteten Aktivititen: i 1 KOOPERATIONS-WEBINAR y

Leistungen
o |dentifizierung des Webinar-Themas mit der VISION-mobility-Redaktion

¢ Moderation des Webinars durch die VISION-mobility-Redaktion 1 i
o Durchfihrung und Aufzeichnung des Webinars - o

* Crossmediales Content Marketing mit der Marke VISION mobility - —

e Sie erhalten die Kontaktdaten aller generierten Leads nach dem Webinar (DSGVO-konform) ‘ﬁ
¢ Die Aufzeichnung des Webinars steht lhnen im Anschluss als Video zur freien Verfligung l ] it i i %ﬁ W ,

« sowie viele weitere Bestandteile ! LiL r

Buchungszeitraum
Um samtliche im Paket enthaltenen Aktivitdten vollumfanglich nutzen zu kénnen, planen wir fiir die
Bewerbung 10 Wochen. Davor mussen alle vorbereitenden Aktionen, wie Themenfindung,

Werbemittelerstellung etc., abgeschlossen sein. Ansprechpartner:
Michael Frey

Konditionen Tel. +49 89 32391-285

Preis: auf Anfrage michael.frey@hussverlag.de

Michaela Pech
Tel. +49 89 32391-251
michaela.pech@hussverlag.de

www.huss-mediasales.de
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Web-Adresse (URL):
www.vision-mobility.de

Kurzcharakteristik:

Online-Werbung
Erganzung zur Preisliste Nr. 10, giiltig ab 1.1.2026

O

Tagesaktuelle News, Termine,
Hintergrundberichte, Veranstaltungskalender, Fotostrecken und Videos

Zielgruppe:
Fuhrparkleiter und Personen, die sich beruflich mit der Beschaffung von
Mobilitatslosungen und deren Produkten beschaftigen

VISION mobility Online-Leser-Struktur:
Uber 58 % in der Altersgruppe 30-49 Jahre
Uber 66 % in leitender Funktion (Uber 28 % C-Level)

uber 45 % mit Netto-Haushaltseinkommen von tGber 2.500 EUR,
tiber 33 % mit mehr als 4.000 EUR

ca. 34 % mobile Zugriffe, 66 % Uber Desktop, Tablets, Laptops

Quelle: igmedia GmbH, Adobe Analytics, 1. Halbjahr 2025

Ansprechpartner:  Michael Frey, Tel. +49 89 32391-285
E-Mail: michael.frey@hussverlag.de

Zugriffskontrolle:  dfp/Google AdManager

Zugriffe Monatsdurchschnitt (Verlagsangabe)

Page Impressions: 116.689

Visits: 74.490

Unique Visitors: 65.039

Datenanlieferung: 7 Werktage vor Schaltung an anzeigen@vision-
mobility.de als GIF (statisch oder animiert), JPG, 3rd-Party JavaScript-
Redirect, HTMLS5 (nur per Redirect) mit einer max. GréRe von 150 KB
(HTML5-Subload bis max. 500 KB). Dauer eines Ad-Impression ist

30 Sekunden.

www.huss-mediasales.de

Abbildungen Werbe- . Preis
(shnlich) form Format (BxH) Platzierung TKP
max. 980 x 300 Pixel
(+Star?dard c§350 X ZSObI?leeI) direkt unter
Billboard zwingend zus. moblle der Haupt- €80,
Variante bis max. S
360 x 225 Pixel navigation
(Standard 300 x 100 Pixel)
rechts aufen
Half Page i oder mobile
rechts 300 x 600 Pixel Content €70,-
(sticky)
unterhalb
rechts aufRen
Skyscraper . oder mobile
(sticky) 160 x 600 Pixel Content €60,-
unterhalb
s
Rectangle | (bis max. €40,-
300 x 300) Pixel Content
oberhalb
Large. 300 x 100 linke Sldel?ar
Mobile oder mobile
(oder €30,-
(oder Half 234 x 60) Pixel Content
Banner) unterhalb

9 Externer AdServer-Einsatz: dfp/Google AdManager

10 Werbeformen und Preise: sieche Tabelle

Alle Preise zzgl. MwsSt.
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Das Online-Advertorial

Mit einem Online-Advertorial auf vision-mobilty.de haben Sie die Moglichkeit, Ihre
Werbebotschaft mittels Text und Bild gezielt im redaktionellen Umfeld der VISION
mobility zu platzieren. Sie sprechen unsere Leser in ihrem gewohnten Leseumfeld an
und erzeugen eine sehr hohe Aufmerksamkeit sowie Kommunikationsbreite innerhalb
unserer hochwertigen Zielgruppe.

Platzierung auf der Startseite

Header-Teaser oberhalb
der Navigationsleiste mit
Link zum Advertorial

Teaser-Platzierung auf der Startseite
als zweite oder flinfte News mit Bild,

P

- e e = Uberschrift, Teaser-Text und Link zum
“ Advertorial
-
' v
¥ -
Vorteile Leistungen
o Exklusivitat * Online-Advertorial mit maximal 3.500 Zeichen, Bildern (max. 5 MB),
(Nur zwei Advertorials pro Monat) Backlinks, Dokumente, Videos u. v. m. auf vision-mobility.de
e Professionelles Reporting © 12-mal im VISION-mobility-Newsletter mit Bild, Uberschrift,
am Kampagnenende Teaser-Text und Link zum Advertorial (bei vier Wochen Laufzeit)

www.huss-mediasales.de

Native Werbeformen O
Business-Pitch

=
MEFNMENES machl din Wl Jul dijasan
WANBON BRSNS M POV

Konditionen

Laufzeit: 2 Wochen 4 Wochen
Impressions: ca. 50.000 ca. 100.000
Preis: €2.900,- €4.300,-




Die Native Text Ad
(Native Advertising, Lead- und
Traffic-Generierung)

Das Textbanner mit Bild ist eine native Werbeform,
die direkt im redaktionellen Bereich unserer Web-
prasenz platziert ist und eine tiberdurchschnittliche
Aufmerksamkeit bzw. CTR garantiert.

Leistungen

e Textbanner (ca. 350 Zeichen) mit Bild
und externer Verlinkung

e Werbeformat mit ,,Look & Feel” eines
Redaktionsbeitrags

* Neben Image-Kampagnen besonders
geeignet fur Traffic- bzw. Lead-Generierung auf
lhrer Zielseite

Startseite/im <
Newsbereich

Vorteile

o Exklusivitat, da immer nur zwei Kampagnen
geschaltet werden (keine Rotation)

* Professionelles Reporting nach Laufzeitende mit
Impressions, Klicks und CTR auf Wochenbasis

Konditionen

Laufzeit: 2 Wochen 4 Wochen
Impressions: ca. 30.000 ca. 60.000
Preis: €1.900,- €2.900,-

Alle Preise zzgl. MwsSt.

www.huss-mediasales.de
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Platzierung Native Text Ad

Auf der Startseite Im Newsbereich
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Native Text Ad innerhalb
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- S b sebg Business-Pitch

HUSS VERLAG BmbH Der VISION mobility Business-Pitch bietet die Moglichkeit einer individuellen und

umfassenden Prasentation lIhres Unternehmens auf unserer Website.

Ihr Profil mit Ihren Inhalten und lhrem Logo werden Uber die allgemeine
Website-Suche und Uber die Suche im Business-Pitch inklusive Index-und Karten-
suchfunktion gefunden. lhr Logo mit Verlinkung wird auf der Startseite, in den News,
auf den Ubersichtsseiten, in den Fachartikeln etc. in Rotation platziert

hussverlag ==

R

5 F— Lty Ty 7 e L g e i B )
s e s s | Leistungen
. o B e = * Individuelles Profil mit allgemeinen Kontaktdaten und ca. 3.500 Zeichen mit bis zu
el T s = drei Bildern
* Mehrere Ansprechpartner mit Kontaktdaten und Links zu deren Social-Media-
S N S Profilen
PRI « Videos (iiber YouTube oder Vimeo) und eine Bildergalerie mit bis zu 20 Bildern
Fachwemnuialtuegen und Everts « Termine, Dokumente als PDF, Karte mit dem Standort des Unternehmens

* Eigene News einstellen mit Bild und Text im Look & Feel einer Redaktionsmeldung

* Darstellung aktueller Meldungen Ihres Twitter-Accounts (Twitter-Feed) und
aktueller News Ihrer Website (iber RSS-Feed)

¢ Verlinkung Ihres Unternehmens-Newsletters bzw. Kontaktformulars und lhrer
Social-Media-Prasenzen

ST——
e

¢ Klein- und Stellenanzeigen (Zusatzprodukte unseres Business-Pitch)
* Reporting nach Laufzeitende

* Nutzen Sie die Moglichkeit, innerhalb der Profiltexte Backlinks fir eine

B e T SEO-Optimierung Ihrer Website zu setzen
T MR ST T AP TRL % ; Klein- und Stellenanzeigen sind Zusatzprodukte unseres Business-Pitch (auf Anfrage)
Konditionen
e i e Wl il ey * wan Jrimw arwwr g

phil? L e gErmen i dr T T y—— S

Laufzeit: 12 Monate
Impressions: ca. 250.000
Preis: € 1.900,-

W

Alle Preise zzgl. MwsSt.

www.huss-mediasales.de
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VISION mobility Newsletter

Kurzcharakteristik: Der Newsletter berichtet dreimal wochentlich Gber die wichtigsten
News und Termine in der Mobilitdtsbranche.

Zielgruppe: Fuhrparkleiter und Personen, die sich beruflich mit der Beschaffung von
Mobilitdtslésungen und deren Produkten beschéftigen

Verlag: HUSS-VERLAG GmbH; Postanschrift: 80912 Miinchen

Ansprechpartner:

Michael Frey, Tel. +49 89 32391-285, michael.frey@hussverlag.de Preis gilt fiir drei

Aussendungen*

Zugriffskontrolle: Episerver
Abonnenten: 5.123 (Verlagsangabe)

Datenanlieferung: 7 Werktage vor Schaltbeginn per E-Mail an anzeigen@vision-mobility.de;
GIF (nicht animiert), JPG (max. 72 dpi), Text mit 350 Zeichen (inkl. Uberschrift und Leerzeichen) + Bild
(max. 240 x 160 Pixel), nur Text mit 500 Zeichen (inkl. Uberschrift und Leerzeichen)

Werbeformen und Preise (neu: Banner lauft Dienstag und Freitag):

Bezeichnung MaRe (B x H) Text Preis*
Titelkopf Bild-Banner 310 x 90 Pixel €690,-
Titelkopf Text-Banner max. 165 Zeichen €690,-
(inkl. Headline max.
40 Zeichen)
Full-Banner 468 x 60 Pixel - € 550,-
Grafik-Banner bis max. 650 x 200 Pixel - €690,-
Text-Banner mit Bild max. 240 x 160 Pixel 350 Zeichen €690,-
Text-Banner ohne Bild 500 Zeichen €690,-

Erscheinungsweise: 3-mal wochentlich (montags, mittwochs und freitags)

Rabatte: Nach Ricksprache
Alle Preise zzgl. MwSt.

* Preis gilt fr ein Banner mit Laufzeit von einer Woche, d.h. der Banner wird in drei
aufeinanderfolgenden Newslettern geschaltet. Ausnahme ist der Titelkopf-Banner.
Dieser wird an 3 aufeinanderfolgenden Montagen geschaltet (d.h. Laufzeit 3 Wochen).

www.huss-mediasales.de

Newsletter O
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Grafik-Banner
<

Text-Banner

@ mit Bild

Text-Banner

ohne Bild
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15 Beilagen:
Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines verbindlichen Mus-
ters mit GréRen- und Gewichtsangabe bis spatestens Anzeigenschluss der jewei-
ligen Ausgabe erforderlich. Beilagen dirfen nur fir das Verkaufsprogramm eines
Werbungtreibenden werben. Sie missen den Postbestimmungen entsprechend
so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden
kénnen. Die Platzierung von Beilagen erfolgt den technischen Maoglichkeiten
entsprechend.

Technische Daten:
Beilagen werden lose eingelegt.

Maximalformat: 200 x 270 mm

Sie missen so beschaffen sein, dass eine zusatzliche Bearbeitung entféllt.
Erschwernisse und zusatzliche Arbeiten (z.B. Falzen) werden gesondert in
Rechnung gestellt.

Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind, konnen
nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters und vorheriger Zustimmung des
Verlages und der Post angenommen werden.

Beilagengebiihren:

bis 25 g Gesamtgewicht

26 g bis 50 g Gesamtgewicht
hohere Gewichte auf Anfrage
Teilbeilagen-Zuschlag pro PLZ-Split € 75,-
Menge der Teilbeilagen (nach PLZ)

auf Anfrage

Beilagen werden nicht rabattiert

€ 250,- je tausend Exemplare
€ 350,- je tausend Exemplare

25.000 Exemplare
25.500 Exemplare

Berechnete Auflage:
Bendétigte Liefermenge:

Anlieferungstermin: Bis spatestens 10 Tage

nach Anzeigenschluss.

Alle Preise zzgl. MwSt.

Beilagen, Einhefter P

Ergadnzung zur Preisliste Nr. 10, giiltig ab 1.1.2026

16 Einhefter:

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters,
notfalls eines Blindmusters mit GréRen und Gewichtsangaben, bis

spatestens zum Anzeigenschluss der jeweiligen Ausgabe erforderlich.

Die Platzierung ist abhangig von den technischen Méglichkeiten.

Formate offen:

1 Blatt (= 2 Seiten) unbeschnitten 216 mm breit x 290 mm hoch
2 Blatt (= 4 Seiten) unbeschnitten 216 mm breit x 290 mm hoch
3 Blatt (= 6 Seiten) unbeschnitten 216 mm breit x 290 mm hoch

Technische Angaben:

Beihefter mussen unbeschnitten, mehrblattrige Beihefter gefalzt angeliefert
werden. Die Vorderseite des Einhefters muss entsprechend gekennzeichnet
werden. Beihefter missen in der Art und Ausfiihrung so beschaffen sein, dass eine
zusatzliche Aufbereitung und Bearbeitung entfallt. Erschwernisse und zusatzliche
Falz- und Klebearbeiten werden gesondert berechnet.

Bendtigte Liefermenge: 4 Seiten (Klebebindung)
25.500 Exemplare ] Felzbund) ... i am

Anlieferungstermin:
Bis spatestens 7 Tage

; ;
! H
c ! i
H
£ § ; :
nach Anzeigenschluss. £l £ ' !
3| £ ! H
Versandanschrift: I R e ;
Vogel Druck und El £ : !
Medienservice GmbH 3l gl ! 210 mm H 210 mm '
LeibnizstraRe 5 NN ! beschnitten H beschnitten '
) H ' !
97204 Hochberg X ' # 6mm
Tel.: +49 89 9314600-2178 > 3mm 732 < 35+35mm
mm
Liefervermerk: unbeschnitten

Fur VISION-mobility-Ausgabe Nr. x/2026

www.huss-mediasales.de
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lhre Ansprechpartner

MEDIABERATUNG Druckunterlagen bitte an: anzeigen@vision-mobility.de SERVICE

Michael Frey Petra Willmeroth Michaela Pech Lydia Hallmeyer Andreas Steger
Anzeigenverkaufsleiter Key Account Managerin Anzeigenleiterin Transport Disposition Leserservice
(Automotive) Tel. +49 89 32391-284 (bei VISION mobility Tel. +49 89 32391-286 Tel. +49 89 32391-313
Tel. +49 89 32391-285 petra.willmeroth@ verantwortlich fur Lkw) lydia.haellmeyer@ leserservice@
michael.frey@ hussverlag.de Tel. +49 89 32391-251 hussverlag.de hussverlag.de
hussverlag.de michaela.pech@

hussverlag.de

REDAKTION Presseinformationen bitte an: redaktion@vision-mobility.de

Gregor Soller Johannes Reichel Claus Biinnagel Funda Kaplan

Chefredakteur Stellvertretender Chefredakteur busplaner Redaktionsassistentin
Tel. +49 89 32391-460 Chefredakteur Tel. +49 89 32391-450 Tel. +49 89 32391-461
gregor.soller@ Tel. +49 89 32391-494 claus.buennagel@ funda.kaplan@
hussverlag.de johannes.reichel@ hussverlag.de hussverlag.de

hussverlag.de

www.huss-mediasales.de




Allgemelne Geschaftsbedmgungen (AGB) fiir Anzeigen, Fremdbellagen und Online-Werbung

1 im Sinn der ist der Vertrag iber die Versffentlichung von Anzeigen und
Yiner Druckschrf sowie dber Oriine-Worbung aum Zweck der erbreltung. Ein Abschluss crolt nter Beachiung der gemdts Prisliste su gewshrenden Rabatt,

16. Bei Anderung der ise treten die neuen Bedi auch fiir laufende Auftrége ~ sofern keine anders lautende, schriftliche Verein-
barung getroffen wurde ~ mit dem Einfuhrungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

Rechtsverbindliche Anzeigenautrage kommen erst durch schritliche Bestatigung des Auftrags zustande. 17. Abweichende Preise: Fiir Anzeigen in Verlagsbeilagen und redaktionell gestaltete Anzeigen, Anzeigen in Sonderversffentlichungen und Kollektiven sowie firr die

2. Abruf: Anzeigen und sind im Zweifel zur innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses Oniinewerbung und fi Anzeigen, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden, kann der Verlag von der Preisise abuweichende Prese festigen.
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingersumt, soist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige 18- i kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn die
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird. in der Preisliste garannerle verkauﬁe Auflage im Gesamtdurchschnm deS vergangenen Insertionsjahres laut IVW-Meldungen um 30 % unterschritten wird. Dariber

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch (iber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus sind bei Abschlissen und wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
hinaus weitere Anzeigen zu den vertraglich vereinbarten Konditionen bzw nach Preisliste abzurufen. rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag konnte. s behlt sich der Verlag vor,

4. Online-Werbung (d. h. Homepage, Newsletter etc.) bestimmt sich nach dem gebuchten Zeitraum. Der Auftraggeber hat wéhrend der gesamten Laufzeit des Vertrages ohne dass hieraus der Auftraggeber Anspriiche herleiten kann.
die Webseiten bzw. Dokumente, auf die von der Online-Werbung verlinkt werden soll, aufrecht zu erhalten. Vorbehaltlich entgegenstehender Individual- 19 Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
vereinbarungen sind die vom Bannersystem des Verlags genannten Werte bei den Visits und Page Impressions maBgeblich ist. Der Verlag ist berechtigt, fehlerhafte Rechnungen upnerha\b von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren.

5. Ablehnung von Auftrigen: Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage ~ auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtauftrages — nach sachgemaRem Ermessen ~ 20- BE' Zahlungsverzug oder Stundung werden die Zinsen, im ka I in Hohe von 9 Uber dem der
abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstigt, vom deutschen Werberat in einem ab Falligkeit des sowie einer in Hohe von 40,00 € berechnet, die auf einen geschuldeten
verfahren urde oder deren fr den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar it oder Beilagen Schadensersatz anzurechnen ist, soweit der Schaden nachweislich hoher st (2. B. wegen Kosten der Recm;verfmgung) Die Pauschale fallt auch bei verspateten
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung, der Zeltschnft oder des verlagseigenen Online-Angebots erwecken oder Abschlags- oder Ratenzahlungen an. (§ 288 BGB n. F.) 8 betragen im langstens 60 Tage, es sei denn, dariiber hinaus-
Fremdanzelgen enthalten. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem des halts mitgeteil, Online- gehende Zahlungsfristen sind fiir den Gliubiger nicht grob unbllhg Ist derAuftraggeber Verbvaucher liegt der Zinssatz im Verzugsfall bei 5 Prozentpunkten tiber dem
Werbeformen, die im Widerspruch zu diesen Bestimmungen stehen, kénnen auch nachtraghch aus dem Online-Angebot entfernt werden jeweiligen Basiszinssatz. Dies gilt auch im Fall der Stundung. DI ein behdit sich der Verlag gegeniiber Unternehmern

6. Anzeigenschluss: Die n den Preislisten angegebenen Anzeigenschliisse sind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, Anzeigenschlusstermine kurzfristig, und Verbratichern vor. Den Vertragspartnern bleibt es jedoch "°’be"a“e“ im hcinen ainen "'E“”gm” oder einen hoheren Schaden nachzuweisen. Der Verlag

e 4 kann bei Zahlungsverzug von Unternehmern und Verbrauchern die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen

7. Das Storno von bereits gebuchten Auftragen durch den Auftraggeber ist bis 14TagEvDrAn1e|genschluss(Prmt] bzw. Beginn der Kampagne (Onlme) méglich. Danach :l';f:s‘g:,:‘ze‘gsnabschlusse:'AZ'S"‘E”(;'C:;‘"Z‘;‘”\":’JSW S reigen ;‘”,"Z'f;“::::h’l Pl mpmngh‘zh i ‘“de’\’”'vag:r‘h“g" auch Wahéz;"égfr'a;‘;fj:g
fallen Stornogebilhren in Hohe von 50 % des Bruttopreises an. Bei ach werden 100 % fallig. Von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig 2u machen
Kiindigungen und Rilcktritte, die nach dem Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne eingehen, werden friihestens fir die nichste rine Ausgzbe bzw.Online- 51 Gewshrleistung: Bei fehlerhaftem Abdruck ener Anzeige trotz Liefer und ion kann der Auf-
Kampagne wirksam. Allerdings kiinnen Anzeigenauftrége nach Anzeigenschluss bzw. dem Beginn der Kampagne grundsitzlich nur aus wichtigem Grund gekiindigt traggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfillung) oder Mmderung des Anzeigenpreises in dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige
werden. Fiir die Kiindigung reichen Telefax oder E-Mail. besintrachigt ist, verlangen.

8. Platzierung von Anzeigen: Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen der Druckschrift oder den Online-Medien versffentlicht, Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst bei der Produktion deutlich, so hat der Auftraggeber bei unge-
wenn dies bei der Auftragserteilung schriftlich, auch per Telefax und E-Mal vereinbart und vom Verlag bestatigt wird. Rubrikanzeigen werden grundsétalich nur in der niigendem Abdruck keine Gewahrleistungsanspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Druck-
jeweiligen Rubrik Sofern keine gemacht werden, kann der Verlag die Platzierung frei bestimmen. legung der nichstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu iiberpriifen.

9. Haftung fiir die Inhalte der Anzeige: Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der Anzeige und/oder der Online- Die Gewahrleistung bei Online-Werbung ist auf solche Fehler in der Wiedergabe der Online-Werbeform beschrénkt, die in der Einflusssphére des Verlags, d. h. insbe-
Werbeform sowie hinsichtlich der h\eriur zur Verfiigung gestellten Materialien. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die in diesem Zusammenhang sondere auf dem Server des Verlags entstehen bzw. begriindet sind. Die Gewahrleistung gilt ferner nicht fiir unwesentliche Fehler, z. B. dann, wenn die Beeintréchti-
etwa geltend ht werden (inkl Kosten zur auch wenn der Auftrag storniert sein sollte. Der Verlag st nicht verpflichtet, gung bei der Wiedergabe der Online-Werbeform deren Zweck nicht wesentlich beelmrachugl Dem Auftraggeber ist bekannt, dass es nach dem Stand der Technik
Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prufen ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Durch Enellung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, nicht méglich ist, jederzeit eine ganzlich fehlerfreie Wi der Onli Bei einem Ausfall des Servers iiber einen erheblichen Zeit-
die Kosten der einel die sich auf Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach raum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Festbuchung, wird der \/erlzg versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern oder die Zeit der
MaRgabe des jeweils gilltigen Anzelgemarlfs Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Insertion zu verlangern, sofern dies den Interessen des Auftraggebers nicht zuwiderluft. Im Falle des Scheiterns einer Nachiieferung innerhalb der urspringlich
Verlag zu. gebuchten Insertion bzw. nach des entfllt die des fiir die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw.

10. Fiir die und ei Lieferung des in Druckunterlagen, Beilagen sowie in der Online-Werbung ist der i Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen. Im Ubrigen liegt ein Fehler nicht vor bei einen Ausfall des vom Verlag
verantwortlich. Die Schlusstermine fiir Druckunterlagen sind der jeweiligen des Verlages zu genutzten Servers, der nicht Izngerals 24 Stunden lfort\aufend oderadmern innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.
Gefahribergang ist mit Eingang der Unterlagen beim Verlag oder der Online-Werbeformen. Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termin- Beachtet der des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen und
gerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage or kénnen Auswirkungen auf Platzierung und Online-Werbung nicht, so stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafterAmelgenveruﬁentllchung 2,

Druckqualitat verursachen und schlieRen spatere Reklamationen aus. Der Verlag die dry zeitbedingt der Anzeige im Rahmen der durch die Druckvorlagen gegebenen Maglichkeiten.

Soweit maglch, wird der Verlag jedoch fi erkennbar oder beschidigte Dr {iglich Ersatz anfordern. Reklamationen offensichtlicher Mangel miissen vom Auftraggeber spitestens innerhalb von vier Wochen nach Versffentlichung schriftlich geltend gemacht werden
‘werden nur auf anden Die Pflicht zur endet sechs Wochen nach Samtliche Gewahrleistungsanspriche verjahren mit Ablauf des 31. Dezember des auf die der ige oder Beilage folgenden Jahres.

der Verdffentlichung der Anzeige. An den Verlag ubermittelte Datentrager mit Druckvorlagen gehen in das Eigentum des Verlages iiber. Sie werden nur auf ausdriick- ~ 22-2)Zur Hﬂf‘uf'& gleich aus welchem Rechtsgrund ei ist der Verlag nur lichtet, soweit Schaden

lichen Wunsch und gegen eine on 5,00 € an den auf dessen Risiko zuriick gesendet. (1) dur Verletzung einer Pflicht durch den Verlag in eine das Erreichen des Vertragszwecks geféhrdenden Weise

Abdruckhshe von Anzeigen: Sind kein iften vereinbart oder wird die Anzeige mit der fir eine solche Anzeige blichen Hohe
abgedrucktund berechnet, Weicht bel eine fertg angelieferten Druckunterlage e Abdrucknahe von der bestellten Abcruckhihe im Aufrag ab, gt cas Ma§ der in
Abdruck gebrachten Anzeigenhahe. Angefangene Millimeter werden dabei auf volle Millimeter nach oben gerundet.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetaten Frist zuriick, so
git die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzige.

Werden Druckvorlagen oder Online-Werbung digital (z. B. Diskette, CD-ROM) oder durch Fernibertragung (z. B. ISDN, E-Mail) papierlos an den Verlag ubermittelt,
gelten zustzlich die folgenden Bestimmungen:

Dateiformat: Bei digitaler Ubermittlung von mehreren Dateien hat der dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines

gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden. liten nur mit Dateien digital ubertragen werden, die der

verursacm werden oder
(2) auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von dem Verlag zuriickzufhren sind.

b)Haftet der Verlag gemaR Ziffer a) (1) fir die Verletzung einer vertragswesentlichen Pflicht, ohne dass ihm grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz zur Last fallen, ist die
Haftung von dem Vertrag auf die vereinbarten Anzeigenpreise beschrankt.

¢) Haftet der Verlag gemaR Ziffer ) (1) oder (2) fiir grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz von Mitarbeitern, die nicht Organe oder leitende Angestellte des Verlags sind, ist
die Haftung des Verlags ebenfalls auf die vereinbarten Anzeigenpreise begrenzt.

d)Fir mittelbare Schaden, Gewinn und Ersatz i haftet der Verlag nicht, sofern diese nicht auf Vorsatz oder
grobe Fahrlassigkeit von Organen oder leitenden Angestellten des Verlags zuriickzufuhren sind.

e)Ansonsten ist jede Haftung des Verlages auf solche typischen Schaden beschrankt, mit deren Eintritt der Verlag nach den ihm bei Vertragsabschluss bekannten
Umstanden verninftigerweise rechnen konnte.

) Der Ausschluss oder die Begrenzung von Anspriichen gem. den vorstehenden Ziffern a) bis ) schiiet Anspriiche gegen Mitarbeiter und Beauftragte des Verlags ein.

\/_en;l;gb m_t;z\;lhc};‘ nfi:m cndgf;n kjn: DerVerLag kann o(f;en;b:mer_w‘u.“s unt;r En_re\ prhaw, qlnza‘r‘kXPrzss, Freehand gespeicherte Dateien) ablehnen. Der Verlag haftet g)Eine Haftung des Verlages wegen P Fehlen oder nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberihrt.

nicht be fehlerhafter Verdiffentlichung von Anzeigen (Print}, die mit offenen Datelen bermittelt werden. ) h)Keine Anspriiche des Auftraggebers bestehen fir den Fall, gass die Nichtverfiigbarkeit auf Arbeiten oder Wartungsaufgaben beruht, die lediglich im Interesse des

Online-Werbung darf nach Absprache mit dem Verlag nur in geeigneten Dateiformaten angeliefert werden. Die Vorgaben des Verlags sind zu beachten. Der Verlag ‘Auftraggebers erfolgen

haftet nicht furfehlevhaﬂ angelieferte Dalelen . ) i) Der Verlag ibernimmt keine Haftung fiir Fehler aus i oder v jeder Art. Eine Haftung wird auch nicht ibernommen, wenn
ei digital fir Farbanzeigen ist vom ein Farb-Proof Digital erstellte Priifdrucke mussen zur sich Mangel an der Vorlage erst bel der Reproduktion oder beim Druck zelgen DerAuftraggeber hat dann be\ ungenugendem Ahdruck keine Anspriiche. Die eventuell

Kontrolle der ramvem.ndncnkem den FOGRA/UGRA Medienkel in der aktuellen Version enthalten. Andrucke missen einen offiziellen Dr aufwei- 282 der rden.

sen. Ohne Farb-Proof des Auftraggebers sind Farbabweichungen unvermeidbar. Diese konnen keine Ersatzanspriiche des Auftraggebers auslosen. In jedem Fallist ein
Ausdruck per Fax an den Verlag zu senden, um die sachliche Richtigkeit iberprafen zu kénnen. Ein Korrekturfax muss vom Auftraggeber ausdriicklich angefordert
werden, Nur bei ichtiger Farbanpassung st eine farblich richtige Umsetzung in iblichen Toleranzen gewhrleistet.

Der aftet dafi, dass die Ubermittelten bzw. gespeicherten Dateien frei von Computerviren sind. Der Verlag st berechtigt, pateien it

j) Fille héherer Gewalt wie z. 8. iner Rohstoff- oder Energi g uder entbinden den

Verlag von der Verpflichtung auf Erfullung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Kann der Verlag dennoch die Auftrage mit 80% der verkauften Aufiage
erfillen, so hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen. Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemaf der im Tarif
genannten verkauten Auflage 2u bezahlen

Computerviren zu Ioschen, ohne dass dem Auftraggeber hieraus Anspriiche entstiinden. Der Verlag behalt sich zudem vor, den auf
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Auftraggeber infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstanden ist.

Anzeigenbeleg: Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in Kopie. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Bel oder geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindiiche
Beschemlgung des Verlages uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

1. igen: Die Eingange auf Zi werden vier Wochen zur Abholung aufbewahrt bzw. dem Auftraggeber auf dem normalen Postweg

=

ist der Sitz des Verlags, soweit hieriiber eine Vereinbarung gesetzlich zulissig ist. Auf den Vertrag findet deutsches Recht Anwendung,
wobei zwingendes Verbraucherrecht des Landes, in dem Sie sich gewdhnlich aufhalten, anwendbar bleibt.

Zusitzliche Geschaftsbedlngungen des Verlags
a) Die und unsere zusé die und die jeweils gitige Preisliste sind fir jeden Auftrag maRgebend.

o e s Einschreibesendungen und Eilbriefe handelt. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Ansonsten werden
nicht abgeholte Zuschriften vernichtet. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschal-
tung von Missbrauch des iferndienstes zu Prifzwecken 2u ffnen. Der Auftraggeber kann den Veriag berechiigen, Zuschriften auf Zifernanzeigen 2u ffnen.

1. Be der der werden Te dem Preis in umgerechnet.

4. 2usitzlche Satzkosten: Kosten fi die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen

urspriinglich gen hat der 2u tragen. Gleiches it fir vom gelieferte D deren oder nach-
tragliche Anderung zusatzliche Kosten verursachen.

5. Nachlsse: Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfilt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der etwaiger weiterer Rechtspflichten,

den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatschlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfillung auf haherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

werden erst giltig durch schriftliche Besttigung des Verlags.
b)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des
Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

c) Bei Auftraggebern/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in treten, kann bis zum verlangt
werden.

d)  Der Auftraggeber ibertrigt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art (inklusive Internet) erforderiichen urheberrecht-
lichen Nutzungs- und sonstigen Rechte, wr Ubertragung, Sendung Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar
zeitlich, inhaltlich und drtlich unbegrenzt in dem fiir die Umfan, antiert, dass er diese Nutzungsrechte

ng. De
frei von Rechten Dritten an den Verlag iibertragt, anderntaloer den\/er\agvun 'alen Rechten Driter eisel, einschieflich de Kosten fur die Rechtsverfolgont.
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